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Onsoz

Turizm bir tlkenin en 6nemli milli degerlerinden biridir. Bircok medeniyetlere, devletlere besiklik
etmis, bu medeniyetlerden kalma ¢ok zengin bir tarihi mirasa sahip, dogal glizellikleri essiz olan,
bir yilda doért mevsimin goruldigi Glkeler igerisinde dnemli bir bag kuran tlkemiz turizm
glzellikleri agisindan dinyanin en cok ziyaret ettigi Ulkeler arasindadir. Konumu, cografi
ozellikleri ve tarihi mirasi sebebiyle de Bartin, Karadeniz Bolgesinin 6nemli turizm
merkezlerinden biridir.

Bartin’da turizm 6nemli yere sahiptir. Bu nedenle, basta kurumlar ve sivil toplum o6rgitleri,
samimiyet temelinde koordinasyon saglayarak bu potansiyeli harekete gecirecek planlamalar
yapmalidir. Ayrica buralardan gelecek goriis ve onerileri degerlendirerek gelecege yonelik
adimlar atmalidir. Bartin Belediyesi tarafindan vyiritilen ve Calisma ve Sosyal Guvenlik
Bakanligi-Avrupa Birligi Koordinasyon Dairesi Baskanlg tarafindan desteklenen Bartin’da Kayit
disi istihdama Kayitsiz Kalmayalim Projesinde hazirlanan Bartin Turizm Master Planinin bu
anlamda 6nemli olduguna inaniyorum.

Artik diinyada Ulkeler degil, kentler yarisiyor. Bu yarista da tarihi eserleri onaran, onlara sahip
¢ikan, koruyan, kiltiirine 6nem veren sehirlerin bir adim daha 6ne ¢iktigini goériiyoruz. Sehirler
sanayi ile belli bir yere kadar gelebilirler. Alt ve Ust yapisi ile diizglin bir sehirlesmenin yani sira
tarih ve kiltlrinz ile 6n plana gikarsaniz gelecek kusaklara birakacaginiz en 6nemli miras bu
olacaktir.

il ekonomimizin canlanmasinin en reel yolu olarak da gérdiigiimiiz turizm ile yapilan ¢alismalarin
sonuglari degerlendirildiginde, ortaya koydugumuz hedeflerle ortlisecegini tahmin ediyorum.

Ulkemiz giines, kum, sahil imajinin yaninda tarihi - kiiltiirel mirasinin zenginligi nedeniyle olduk¢a
dinamik yapiya sahiptir. Bartin’in bu dinamizmden payini alarak sosyal ekonomik déngtsini
hizlandirmak igin, turizm potansiyelinin harekete gecirilmesine katki saglayacak Bartin Turizm
Master Plani galismasinin yiritilmesinde destek olan Calisma ve Sosyal Givenlik Bakanligi-
Avrupa Birligi Koordinasyon Dairesi Baskanligi’'na saygilarimi sunuyorum.

Cemal AKIN

Bartin Belediye Baskani



Yonetici Ozeti

GUlnilmuzde kiresellesmenin etkisiyle tilkelerin ekonomik ve sosyal kalkinmislik diizeyine yon
veren etmenler degismektedir. Bu dogrultuda nitelikli ve istikrarli degisimin bdlge bazinda
gerceklesmesine yonelik hazirlanan bdlge planlarinin yerel ekonomiye katkilarinin yani sira
ulusal ekonomiye sagladigl yararlar net sekilde gorilmektedir. Bolgesel kalkinma planlarinin
belirlenmesi ve planlanan siire icinde etkin sekilde uygulanmasi, llke icinde sektorel gelismeyi
ve dolayisi ile kalkinmishk diizeyini etkileyen niifus-kaynak dengesinin kurulamamasi, boélgeler
arasi refah dizeyi farkliliklarinin olusmasi gibi sorunlarin ¢6ziilmesinde 6nemli rol oynamaktadir.

Yerel diizeyde kalkinma siirecinde sektérel gelismelerin etkisi oldukca fazladir. Ozellikle
Turkiye'de son yirmi yilda gelisme gosteren turizm sektoriiniin ekonomik ve sosyal kalkinmadaki
rolinin gittikce arttig gozlenmektedir. Kalkinmishk dizeyinin gelisemedigi lilkelerde turizm
sektorinin etkili sekilde gelisememis oldugu, buna karsin kalkinmislik diizeyi ylksek Ulkelerde
ise turizm sektoriiniin 6nci sektér konumunda oldugu gorilmektedir. Buna bagli olarak yerel
diizeyde kalkinmishk seviyesinin artirilarak bolgeler arasi dengesizliklerin azaltilmasi ve tlke
ekonomisinin gelisimine katki saglanmasi amaclariyla yerel dizeyde turizm sektoriiniin
gelisimini saglayacak zeminin hazirlanmasi zorunluluk olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Diinya Turizm Orgiitiiniin gesitli arastirmalar sonucunda hazirladigi planlar ve éneriler Tiirkiye
gibi gelismekte olan Ulkelerde turizm sekt6rinin gelistirilmesinde etkin rol oynamaktadir.
Ulkelerin aktif sekilde yararlandigi bu calismalar ulusal ekonomilerin giiclenmesinde turizm
sektorinidn onemini kanitlamaktadir. Yaklasik 60 yillik bir gegcmise sahip Avrupa Birligi, turizm
sektorinid ekonomik ve sosyal kalkinmislik dizeyinin artiriimasinda 6ncelikli alanlardan biri
olarak belirlemistir. AB llkeler ve bolgeler arasinda esit ve dengeli gelisime katkida bulunmaya
yonelik olarak bélgesel turizm kalkinma planlari hazirlamaktadir. Ulkeler ve bélgeler arasi
esitligin yani sira ulke icindeki bolgesel esitsizliklerin ortadan kaldiriimasini hedef alan AB sivil
toplum kuruluslarinin etkin rol alacagi projelerin yiritiilmesini saglamak icin destek programlari
yayinlamaktadir. Bu destek programlarinin en énemli 6zelliklerinden birisi turizm sektériinde
gelismenin saglanmasi amaciyla isletme ve isgiicli kapasitelerinin artiriimasi ve bélgesel rekabet
gucliniin esitlenmesi gibi konulara dncelik vermesidir. Turizm sektoriini gelistirmeye yonelik
projelerde AB’den %100 oranina kadar hibe destegi saglanabilmektedir.

Diinya lizerinde en hizli bliylime payina sahip olan turizm sektori, Tlrkiye’'de de biylime egilimi
icindedir. Egilim, Turkiye'deki ilgili paydaslar tarafindan géz oniinde bulundurulmus ve turizm
sektorinin potansiyelinin degerlendirilmesinin 10. Kalkinma Plani ve Tiirkiye Turizm Stratejisi
2023 gibi ulusal strateji belgelerinde 6nemle bahsi gegmistir.

Nitekim Bartin Belediyesi’nin koordinasyonunda yiiriitiilen Bartin’da Kayit Disi istihdama Kayitsiz
Kalmayalim projesinde olusturulan Bartin Turizm Master Planinin tim bdlge icin 6rnek teskil
etmesini ve hayata gegirilecek uygulamalarla kayith istihdami tesvik edici ve bolgesel kalkinmayi
hizlandirici etki yaratmasini imit ediyoruz.

Meliha HACIBEBEKOGLU
Progem Egitim Danismanlik Ltd. Sti.
Genel Mudur
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1. ARASTIRMANIN AMACI VE KAPSAMI

Turizm sektérii, diinyada en fazla getiriye sahip faaliyet alanlarindan biri durumundadir. Ozellikle
gelir, istihdam ve yatirimlar agisindan bakildiginda yalnizca turizm bdlgeleri icin degil (ilkenin
genel ekonomisi icin 6nem arz eden sektérlerden biridir. Turizm, bugiin diinyada en fazla
istihdam vyaratan sektorlerin basinda gelmektedir. Uluslararasi turizmin Glkelerin refah
seviyesinde yaptigl katki ve tlkelerin déviz rezervlerini artirici etkisiyle gelismis ve gelismekte
olan Ulkeler igin 6nemli hizmet sektérlerinden biri haline gelmistir.

Turizmin 6nemli yonlerinden biri, ekonomik yararligini diger sektorlere nazaran daha kisa slirede
gosterilebilmesidir. Tirkiye gibi gelismekte olan Ulkeler igin turizm sektdriniin milli gelire katkisi,
sagladigl doviz gelirleri, 6demeler dengesine katkisi ve gelistirilen is kollari ile yaratilan yeni
istihdam alanlar ile lGlke ekonomisine katkisi oldukga biylktir. Tirkiye’'de serbest piyasa
ekonomisinin temel prensibi olan ihracata dayali sanayilesmenin saglanmasinda turizm etkili bir
sektor olmustur. Bu nedenle doviz girdilerinin artmasi ve kalkinmada oynadigi rol biiytktir.

Bartin Karadeniz’'e agilan sahil seridi, tarihi, dogal ve arkeolojik degerleri, iklimsel ve kilturel
ozellikleri ile turizm cesitliligi agisindan zengin potansiyele sahiptir. Buna ragmen il ve ilcelerde
bu firsat yeterince degerlendirilememektedir. Dolayisiyla ilin turizmden elde ettigi gelir istenilen
seviyeye ulasmamaktadir.

Bartin’da en ¢ok talep goren deniz turizmi bakimindan yeterli yatirnrmlara ulasamamasi ve deniz
turizmine alternatif olacak diger turizm tiirlerindeki calismalarin eksikligi nedeniyle sektor
gelisme anlaminda sorun yasamaktadir. S6z konusu eksiklikler nedeniyle Bartin turizm ile 6ne
¢ikan bir kent olamamakta yerli ve yabanci turistler icin sadece ugranilan, giini birlik ya da kisa
sureli konaklanan bir kent 6zelligi gdstermektedir.

Bundan hareketle turizm sektoriiniin mevcut durumunu inceleyen, sektorle ilgili gelecek
senaryolarini ve sektorin gelistiriimesine yonelik bilgiler iceren Bartin Turizm Master Plani
olusturulmustur. Arastirmada literatlir taramasi, Bartin’daki 100 turizm isletmesi ile anket
calismasi ve GZFT toplantisi yapiimistir. ilgede turizm alanindaki 100 isletmeyi ziyaret ederek
gerceklestirilen anket c¢alismasi ile Bartin’in turizm potansiyeli, sektériin mevcut durumu,
ihtiyaglari ve ¢6zim onerileri, ileriye donik yatirim planlari, bélgenin turizm stratejisi gibi
konular hakkinda bilgiler elde edilmistir. Bartin’da turizm potansiyelinin gelistirilmesi ve farkl
turizm taleplerine sahip pek ¢ok turistin ildeki turizm faaliyetlerine yonelmesine katkida
bulunmak i¢in yerel paydaslarin ve turizm sektoriinde faaliyet gosteren isletmelerin katildig
GZFT toplantisi organize edilmistir. GZFT toplantisinda turizm sektérini ilgilendiren i¢ ve dis
etkenler dikkate alinarak var olan giigli yonler ve firsatlardan en ust diizeyde yararlaniimasiyla
sektorel tehditlerin ve zayif yonlerin etkisini en aza indirecek plan ve stratejiler gelistiriimesi
hedeflenmistir. Bu calismalardan elde edilen veriler sonucunda Bartin’da turizm sektoriine
yonelik master plani hazirlanmistir. Bu plan ildeki resmi kurumlarin ve 6zel sektér temsilcilerinin
katilimi ile yapilan bir toplanti ile nihai haline getirilmistir.
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2. ARASTIRMANIN YONTEMI

Bu calisma Progem Egitim Danismanlik Ltd. Sti. koordinasyonunda Bartin Belediyesi isbirligi ile
gercgeklestirilmistir. Faaliyet sonug raporunun hazirlanmasi iki ana baslik altinda toplanmistir.

2.1.1. Veri Toplama Yontemi

internet ortaminda genis ¢apl kaynak taramasi yapilmistir. Ayrica bélgesel gelisme politikalari
ve uygulamalari konularinda yapilan teorik yayinlardan ve kalkinma planlari dokiimanlarindan
yararlanilmistir. Diger yandan Kalkinma Bakanligi, TUIK, Kiltiir ve Turizm Bakanligi'nin simdiye
dek gerceklestirilen ilgili tim yayin, veri ve istatistiklerine basvurulmustur. Literatir taramasi
dogrultusunda Bartin’da turizm alaninda faaliyet gosteren ya da konuyla ilgili yetkin nitelikteki
yerel yonetim, kamu kuruluslar ve ilgili STK’lardan birebir yapilan ziyaretle bilgi edinilmistir.
Literatlir taramasina ek olarak anket calismasi yurttiilmustir. Calismada oncelikle Bartin
Belediyesinin destegiyle ilde faaliyet gosteren 100 turizm isletmesi tespit edilmistir. Anket
calismasi icin belirlenen isletmelerin adres bilgileri degerlendirilerek calismanin glizergah
planlamalari yapilmis ve anketérler bu glizergahlar dogrultusunda gorevlendirilmistir. Boylelikle
anketorlerin verimli calismalari amaclanmustir.

isletmelerin ve arastirma taslaginin belirlenmesiyle anket yapilacak turizm isletmelerine
yoneltilecek sorularin yer aldig1 anket formu hazirlanmistir. Anket formunda arastirma konusuna
ve amacina uygun sekilde isletmelerin faaliyet yili, hukuki yapisi, ¢alisan sayisi, sahip olunan
belgeler, tanitim araclari, yatirnm planlari ve tutarlari, bolgede yasanan sektorel sorunlar ve
sektorin gelisimi icin uygulanabilecek politikalar ile ilgili sorular yer almistir. Anket formu Bartin
Belediyesi yetkilileriyle paylasilarak 6nerileri alinmis ve son haline getirilmistir.

Yer tespitinin tamamlanmasi ve soru formlarinin olusturulmasinin ardindan gériismeleri yapacak
anket ekibinin kurulmasina yonelik g¢alismalara gecilmistir. Anketorlerin tespiti igin yerel
kurumlar ile irtibata gecilmistir. Bu slirecte arastirma calismasinda goérev almak icin 23 adaydan
basvuru alinmistir. Anket ¢alismanin kalitesini arttirabilmek amaciyla adaylar arasindan egitim
dizeyleri ve deneyimleri gozetilerek uygun gorilen 14 aday tespit edilmistir. Anket ekibinin
olusturulmasini takiben soru formu Uzerinde bir ginlik egitim gerceklestirilmistir. Egitim
sonucunda anketorlerin gérlisme yapacagi turizm isletmelerine formda yer alan temel sorulari
yonlendirerek gelen cevaplarin durumuna gore cevaplayan kisiyi daha iyi anlayabilmeleri ve
derinlemesine bilgi alabilmeleri amaglanmistir. Egitimde ayrica anketorlere gériismeyi yaptig
kisilerin cevabini genisletebilmesi igin ve arastirma amacina ters diismeyecek bigcimde ekstra
sorular yoneltebilmesi icin bilgiler verilmistir. Soru formu disindaki bu tir sorular tim ekibe
bildirilip soru formuna eklenerek uygulamanin standartlagsmasi amaglanmistir.
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2.1.2. Analiz Olgegi

Arastirma kapsaminda Bartin’da faaliyet gosteren turizm isletmelerinin mevcut durumlari,
yasadiklari problemler ve ilin turizm potansiyeli hakkindaki goruslerini belirlemeye yonelik anket
calismasi yapilmistir. Anket calismasinda ziyaret edilecek 100 adet isletme Bartin Belediyesi
tarafindan belirlenmistir.

Arastirma kapsaminda yapilan bir diger etkinlik ise GZFT toplantisidir. Toplantiya yerel kurumlar
ve turizm sektoriinde faaliyet gosteren isletmeler katihm gdstermistir.

3. Ust Olcekli Plan ve Programlarla iliski

Bolgesel gelisme agisindan turizm sektorinin cesitlendirilmesi ve farkli bolgelerdeki
potansiyellerin degerlendirilmesi 6nem arz etmektedir. Bolgesel ve yerel 6lcekte planlama
¢alismalarinda gevrelerinde yogun turizm potansiyeli bulunan bolgelerde, kentsel gelisme ve
turizm potansiyelini gelistirmeye yonelik calismalar yapilarak sektérin degerlendiriimesi,
Tlrkiye’nin ulusal gelisme hedefleri arasinda yer almaktadir. Sektériin gesitlenmesi ve gelismesi
bolgede yatirimcilari harekete gecirecek, yeni alanlarin olusmasina ve yeni istihdamlara firsat
taniyacak, bu da artan geliri ve refahi beraberinde getirecektir.

Tlrkiye turizm potansiyeli bakimindan zengin bir Glke olmasina ragmen turizm gelirlerinin bliytk
bir kismini deniz turizminden karsilamaktadir. Deniz turizmi ise belli bolgelerde yogunlasmistir.
Ancak Ulkelerin, insanlarin degisen turizm talebini karsilamak ve rakipleri karsisinda ayakta
kalabilmek adina turizm sektoriinii gelistirmeye yonelik calismalar yapmasi gerekmektedir. Bu
gerekliligi dikkate alan (lkelerden biri Tarkiye'dir. Tlrkiye'nin turizm sektérinin gelismesine
yonelik stratejiler belirlemesi ve bu stratejileri uygulayarak diinya turizm siralamasinda ilk 10
Ulke arasina girmesi bunun bir gostergesidir.

T.C. Kalkinma Bakanhg! Bolgesel Gelisme Ulusal Stratejisine gore bolgelerde rekabet giiclini
artirmak adina hizmet sektorlerinin kalkinma yoniinde harekete gecirilmesi amaglanmistir.
Ayrica bolgelerin rekabetgi Ustlinliklerinin belirlenmesi, turizm ve girisimcilik basta olmak izere
bolgeye en fazla katma degeri saglayan alanlarda kapasite gelisimi, uluslararasi ve yerel
yatirimcilarin bolgeye cekilmesi belirlenen hedefler arasinda yer almaktadir. Hizmet sektoriinde
onemli getiriye sahip turizm sektoériiniin bu hedefler dogrultusunda gelistiriimesi bélgeye yenilik,
girisimcilik, nitelikli insan glclni kullanabilme ve bolgesel kalkinma konularinda katki
saglayacaktir.

ilgili strateji belgesinde turizm faaliyetlerinin cesitlendirilmesi ve kalitesinin artiriimasina yénelik
altyapi projelerinin desteklenecegi belirtilmistir. Ayrica bolgesel ¢ekim merkezlerinin dogal ve
kaltirel 6zelliklerini temel alarak kentsel markalar yaratmak ve bu varliklari esas alan turizm
faaliyetlerini gelistirmek belirlenen stratejiler arasinda yer almaktadir. Bu durum gli¢li turizm
potansiyeli olan Bartin’da turizmin gelismesine yonelik yapilacak ¢alismalarin ayricalikli 6neme
sahip oldugunu gostermektedir. ilde alternatif turizm tiirlerinin bircogu icin potansiyel alanlar
mevcuttur. Bu alanlarin degerlendirilmesi marka kent olma yolundaki Bartin’i bir adim 6nde
tutacak ve yalnizca bolgesel gelismeye degil ulusal gelismeye de destek verilmis olacaktir.

13



Ulusal, bolgesel veya yerel bazda turizm sektorinde sidrdirilebilirligi saglamak mevcut
potansiyellerin etkin kullanilmasiyla mimkin olacaktir. Sdrdirilebilir turizm yaklasiminin
benimsenerek istihdamin artirilmasi ve bolgesel gelismede turizmin 6ncl sektoér olmasi igin
belirli stratejiler iceren Tlrkiye 2023 Turizm Stratejisinde alternatif turizmin gelistirilmesine
yonelik hedefler bulunmaktadir. Buna gére bolgelere 6zgii turizm tirlerinin belirlenmesi ve bu
turlerin geligtirilerek turizm odakli kentler olusturulmasi Glkenin turizm sektériinde belirledigi
hedefler arasinda yer almaktadir.

2023 hedeflerinde turizme yonelik birgcok hedef belirlenmigtir. Bunlardan biri turizmin
mevsimlere ve bolgelere gére dagimini dengelemek, degisen tiiketici taleplerini dikkate almak
ve potansiyel alanlar sunmak icin alternatif turizme yonelik ¢alismalar yapmaktir. Bu dogrultuda
Tirkiye’nin her bolgesinde alternatif turizmin gelistirilmesine, i¢ turizm payinin artirilmasi igin
farkh turistik Grin veya programlarin olusturulmasina, bolgesel ve yerel bazda kapasite
artirlmasina yonelik hedefler olusturulmustur. Bu hedefler dogrultusunda gelistirilmesi
planlanan vyerlerde konaklama, ulasim, kapasite, seyahat gibi konularin gelistiriimesi
saglanacaktir. Bu durum turizm olanaklarini ve sektére yonelik talebi artiracak, siirdirilebilir
turizm politikasini destekleyecektir.

Beseri, ekonomik ve sosyal girdiler agisindan turizm sektori bolgelerin kalkinmasinda kilit rol
Ustlenmektedir. Turizm faaliyetleri agisindan zengin bolgelerde artan turist sayisiyla bolgesel ve
yerel diizeyde pazarlama dinamiklerine hareket kazandirilacaktir. Turizmin gesitlenmesi yeni
faaliyet alanlarina olanak taniyacak ve mevcut durumdaki isletmelerin gelirlerinin artmasina
katkida bulunacaktir. Yeni is olanaklari ve artan istihdamla hem bolgeler arasi gelismislik farki
azalacak hem de bolgeleri girisimcilik, markalasma, yatirim, pazarlama gibi konularda énemli bir
konuma taslyacaktir.

AB Turizm Politikalari ile uyumlu, Tark turizm politikalarinda azgelismis yorelerde turizmi
gelistirmek, cevreyi korumak, ortak kiltir mirasina sahip ¢ikmak, mevsimlik yogunlasmanin
online gegmek gibi kalemler bulunmaktadir. Tlrkiye Turizm Stratejisi 2023 ile saglik, yayla, kis
ve dag sporlari ve kiltirel acidan 6nemli yerlesmelerin birbirleriyle entegrasyonu sayesinde
glcli bir turizm gilzergahi olusturulmasi ve bu sayede yerlesmelerin kiltir, el sanatlari, yeme-
icme tesisleri ve konaklama imkanlari ile gliclenmesinin saglanmasi hedeflenmektedir. Bartin ili
Tlrkiye Turizm Stratejisinin 2023 yili hedeflerinde oncelikle eko turizmin gelistirilecegi iller
arasinda gosterilmektedir. Ayrica Bartin’a baglh Amasra ilcesi Turizm Gelisim Koridorlari Stratejisi
kapsaminda Bati Karadeniz Kiy1 Koridorunda yer almakta olup ilgenin kiyi, kiiltiir ve doga turizmi
cercevesinde gelistirilmesi amaclanmaktadir.
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4. TURIZM SEKTORUNE GENEL BAKIS

1942 yilinda Prof. Dr. Walter Hunziker turizmi para kazanma amacina dayanmayan ve devaml
kahs bicimine dénismemek kaydiyla yabancilarin bir yerde konaklamalarindan ve bir yere
seyahatlerinden dogan olay ve ilgilerin timi olarak tanimlamistir. Bu tanim OECD’nin de kabul
ettigi turizm tanimidir. Turizm Latince “dénmek” anlamina gelen tornus soézciiglinden tiremistir.
Diinya capinda gegerli tanim Tiirkiye dahil bircok iilkenin {iyesi oldugu Diinya Turizm Orgiiti' niin
(DTO) yayinladigi gibidir. Bu tanima gére turizm, kisilerin ev disinda dinlenme, is veya diger
nedenlerle bir yildan fazla sirmeyecek sekilde yapilan seyahatler boyunca gerceklestirdikleri
faaliyetler bltunadir (Charles R. Goeldner, 2009).

Turkiye’'nin dinya ekonomisinde son yillarda basarili oldugu sektorlerden biri turizmdir. Bu
basariyi sirdlirmek isteyen Tiirkiye sahip oldugu potansiyeli degerlendirerek uluslararasi turizm
gelirinden aldigl payi artirmak ve kalkinma dizeyini Ust seviyelere cekebilmek adina turizm
politikalari gelistirmektedir. Bunun igin turizm sektorind etkileyen tiim faktorler irdelenerek,
piyasada rekabet edilebilirligi artirmak icin yeni stratejiler belirlenmistir. Bu stratejilerin dikkat
ceken 6zelligi tanitim kampanyalarinda farkhliklarin kucaklasmasi temasinin vurgulanmasidir. Bu
¢alismalar 6zellikle Tirkiye’yi rakip llkelerden ayiran yonleri ve sahip oldugu dogal, tarihi ve
kiltarel gesitliligini vurgulamaya yoneliktir. Belirlenen politikalar arasinda turizm sektoriine
yonelik 6nemli tesvikler saglanarak dis turizm gelirlerini arttirma ve 6demeler dengesindeki
aciklar kapatmak yer almaktadir. ithalat ve ihracat arasindaki biitge agigi turizm sektdriinden
elde edilen gelirlerle kapatilmaya calisiimaktadir. Bu noktada sektor, ddemeler arasindaki
dengesizlikleri gidermede 6nemli bir rol oynamaktadir.

Tirkiye, turizm potansiyeli yoniinden genis yelpazeye sahiptir. Cografi konumu, tarihi ve kiltiirel
varliklarinin yani sira dogal varlklari acisindan olduk¢a zengindir. Ancak kitle turizm
hareketliliginde insanlarin ¢esitli nedenlerle tiketim taleplerinin degismesi, sektorde uriin
cesitliligine yonelik calismalar yapilmasi zorunlulugunu dogurmustur. Klasik turizm drtnleri
olarak nitelendirilen deniz, kum, glnes artik potansiyeli her Ulkenin yararlanabildigi Grinler
arasinda gelmektedir. Bu durum (lkeleri sektdr bazinda yarismak ve rekabet edilebilirligi
saglamak adina sahip oldugu turizm potansiyellerini gelistirip kullanmaya yo6nelik ¢alismalar
yapmaya itmistir. Degisen turist profilini dikkate alan Tirkiye turizm sektorini gelistirmeye
yonelik politikalar belirleyerek glinimiiz rekabet piyasasinda s6z sahibi olmustur.

Diinya genelinde gelisen vizyon sayesinde turizm sektori diinya ekonomik kalkinmasinin énde
gelen sektorlerinden biri haline gelmeye baslamistir ve pek ¢ok sektére dolayh olarak destek
saglamaktadir. Arastirmada Bartin’in turizm potansiyeli ve sektdrel altyapisinin yani sira sosyal
ve ekonomik yapisi ile turizm degerleri incelenerek turizmi gelistirmek adina yapilmasi gereken
galismalar tespit edilmistir.

4.1. Alternatif Turizm Cesitleri Nelerdir?

Diinyada ve Tirkiye’de turizm sektorliniin giderek gelismesi ve zenginlesmesi ile glinimizde
bircok yeni turizm ¢esidi ortaya ¢ikmistir. Klasik yaz ve kis turizminin yani sira gelistirilen yeni
turizm gesitleri alternatif turizm olarak adlandiriimaktadir. Bir bélgede uygulanabilen alternatif
turizm cesitleri o bolgenin cografik, tarihi, kiltlrel ve sanatsal degerleri temel alinarak
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belirlenebilmektedir. T.C. Kiiltir ve Turizm Bakanligi tarafindan belirlenen alternatif turizm
cesitleri asagidaki gibidir:

=

Saglk ve Termal Turizmi
Kis Sporlari Turizmi
Yayla Turizmi

Akarsu Turizmi

Av Turizmi

Dagcilik Turizmi

Hava Sporlari

inang Turizmi

Kongre Turizmi

Kus Gozlemciligi Turizmi
Magara Turizmi

Su Alti Dalis Turizmi

Yat Turizmi

FEFFEEFEEFEEEE

=

Saglik ve Termal Turizmi: Kiltir ve Turizm Bakanlig’'nin tanimina gore saghk turizmi tedavi
amagli kaplica veya diger saglik merkezlerine seyahat eden kisinin fiziksel iyilik halini gelistirmek
amaciyla veya estetik cerrahi operasyonlar, organ nakli, dis tedavisi, fizik tedavi, rehabilitasyon
vb. gereksinimi olanlarla birlikte uluslararasi hasta potansiyelini kullanarak saglik kuruluslarinin
blylimesine olanak saglayan turizm tlrtdur (Kaltar ve Turizm Bakanhgi).

Kig Sporlari Turizmi: Genellikle karli ortamlarda ve kis sporlari uygulamalarinin agirlikl olarak
gelistirildigi merkezler lizerinde yapilan bir turizm hareketidir.

Yayla Turizmi: Dogayla i¢ ice yasamak isteyenlerin yiksek rakimli yerlerde yaptigi, ginabirlik ya
da kisa siireli turizm faaliyetleridir.

Akarsu Turizmi: Akarsular izerinde rafting, kano, nehir kayag gibi faaliyetlerin gerceklestirildigi
turizm hareketleridir.

Av Turizmi: Avlanma faaliyetlerini gerceklestirmek amaciyla yapilan seyahatlerin timi olarak
tanimlanmaktadir.

Dagalik: Farkl yiksekliklerdeki daglarin jeomorfolojik yapisi, faunasi ve florasi, yaban hayatini
incelemek ve dag yurlyulsleri, tirmanislari ve sporlarini yapmak amaciyla gergeklestirilen
faaliyetler batiintdar.

Hava Sporlari: Yamacg parasiti, yelken kanat, balon, plandr, parasiit ve balon sporlarinin
yapildigi alanlardir.

inang Turizmi: Cesitli dinlere mensup insanlarin, kutsal yerleri ziyaret etmesi ya da ibadet etmesi
amaciyla yapilan seyahatlerdir.

Kongre Turizmi: Cesitli kurum ve kuruluslarin diizenledikleri, seminer, konferans, kongre gibi
faaliyetlere katilmak icin yapilan seyahatlerdir.

16



Kus Gozlemciligi Turizmi: Dogayi kuslarin diinyasindan tanimayi saglayan bir gbzlem sporu olan
kus gozlemciligi yapmak amaciyla gergeklestirilen turizm hareketidir

Magara Turizmi: Magaralarin jeolojik yapisini, olusumlarini incelemek veya goézlemlemek
amaciyla yapilan seyahatlerdir.

Su Alti Dalis Turizmi: Onemli batiklar ve su alti magaralarini kesfetmek amaciyla yapilan turizm
hareketleridir

Yat Turizmi: Turizm amach kullanilan teknelerde kisilerin kendilerine ait veya kiraladiklari
yatlarda konaklama, yeme icme vb. ihtiyaclarini karsilayarak yaptiklari faaliyetlerdir.

4.2 Dinya’da Turizm Sektori

Turizm sektori dinya genelinde ve 6zellikle Avrupa’da ylzyillar 6ncesinden kitleleri etkileyen
bir sektor halini almaya baslamistir. Kokeni yizyillar dncesine dayanan turizm sektorinin
gelisimi 18. ylzyilin ortalarinda Endistri Devriminin baslamasi ile hiz kazanmistir. Avrupa’da
gerceklesen devrim sayesinde bolgede bulunan dlkeler hizli bir teknolojik yenilenme siirecine
girmistir. Nitekim o donemden sonra ¢esitli amaclarla yapilan seyahatlerde artis gézlenmektedir.
Ayrica bu donem Thomas Cook’un girisimi sayesinde bireysel seyahatten grup halinde seyahate
gecis yapilmasi nedeniyle dnem arz etmektedir. Thomas Cook 18. ylizyilda diinyada ilk
tasimacilik sirketini kurup 1841 yilinda ingiltere'nin Leicester kentine, 20 km uzakliktaki bir
alanda diizenlenen festivale 571 kisilik turist kafilesini gotlirmustiir. Bu hareketiyle modern
anlamda ilk turizm hareketini baslatmistir. Diizenledigi bu turdan hic kar elde etmemis ve ilk tur
diizenleyen kisi olmustur. Tur organizatoéri olarak yeni bir meslek alani yaratan Cook, ilk yurt disi
turunu iskogya'ya tren ve gemi ulasim araglarini birlikte organize ederek gerceklestirmistir. 1860
yilinda ilk seyahat sirketini Thomas Cook Travel adi ile agmistir.

Teknolojik gelismeler sayesinde elde edilen ulasim kolaylklari ve grup seyahatlerin 6nem
kazanmasi o donemde turizm sektoriiniin ilerlemesine ve Avrupa kitasinda ekonomik
kalkinmislk seviyesinin artiriimasina katki saglamistir. Bu tarihten sonra turizm alanindaki en
biyiik gelisme yine Avrupa’da ikinci Diinya Savasi sonrasinda gerceklesmistir. 1950’li yillarin
basinda Almanya basta olmak (izere Avrupa Ulkeleri savas nedeni ile ¢oken sosyal ve ekonomik
yapilarini dlzeltmenin etkili yollarindan birinin turizm sektoriinii canlandirmak oldugunu
ongorerek bu sektore yatirm yapmaya baslamistir. Nitekim glnimdiz uluslararasi turizm
sektorinin etkili aktorlerinden biri Avrupa olmustur.

20. yuzyihn son ¢eyregine gelindiginde 6zellikle Amerika kitasinda tlke ici ve uluslararasi turizmi
canlandirmaya yonelik istek ve girisimlerde artis gozlenmistir. Turizm sektoériinde gozlenen bu
gelisme glinimuzde diger bolgelere yayilarak uluslararasi turizmin ekonomik kalkinmadaki yerini
saglamlastirmaktadir. DTO’den elde edilen verilere gére 1990 yilinda 92,8 milyon kisinin Amerika
kitasina turistik amacl ziyarette bulunmasina ragmen ayni yil Asya-Pasifik Ulkelerini ziyaret
edenlerin sayisi 55,8 milyon olmustur. Ancak 2009 yilina gelindiginde Asya-Pasifik Ulkelerine
giden turist sayisinin 180,9 milyona ulasirken Amerika kitasini ziyaret edenlerin sayisi 140,6
milyondan yukari ¢tkamamistir. Verilerden anlasilacagi gibi gecmisten bugiine diinyada turizm
sektori gelismeye devam etmistir. Ancak diinya genelinde ekonomik, sosyal ve politik
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dengelerin degismesi ile birlikte tercih edilen turizm merkezleri zaman icinde farkhhk
gostermektedir.

Uluslararasi turizm sektériiniin degisen dinamiklerinde bircok (lke birbiriyle yarisir hale
gelmistir. Bu yarista bazi Ulkeler 6zellikle 6ne cikarken bazi Ulkeler yeterli diizeyde ilerleme
kaydedememistir. Nitekim uluslararasi turizm alaninda Cin’in géstermis oldugu ilerleme dikkat
cekiciyken Orta Dogu bolgesinin bu alanda az gelisme gosterdigi kaydedilmistir. Bu dogrultuda
2009 yilinda Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiitiiniin (UNWTO) yaptig arastirmaya gore
uluslararasi turizmde gelismislik siralamasinda ilk 10 tlke Fransa, ABD, Cin, ispanya, italya,
ingiltere, Turkiye, Almanya, Malezya ve Meksika olmustur.

Son yillarda turizm potansiyeli ylksek Ulkelere giris-gikis yapan turist sayilari incelendiginde
diinyada turizm sektoriiniin blylme oraninin diinya ekonomisinin gelismesi ile dogru orantili
oldugu anlasiimistir. UNWTO’nun 2000-2010 yillari uluslararasi turist sayilarini gosteren
istatistikleri bunu kanitlamaktadir.

Tablo 1- Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiiti’niin (UNWTO) 2000-2010 Yillari Uluslararasi
Turist Sayisi

International tourist arrivals, 2000-2010
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Aurrivals (mn) Source: World Tourism Organization (UNWTO)

Kaynak: UNWTO (Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiitii)

Tablo 1 incelendiginde uluslararasi seyahat eden turist sayisinin 2000 yilindan 2005 yilina kadar
diizenli sekilde arttigi gorilmektedir. 2005-2006 vyillari sonrasinda bu artis keskin bir ivme
kazanarak devam etmistir. Ancak 2008 yilinda diinya genelinde yasanan ekonomik kriz nedeni
ile uluslararasi seyahat eden turist sayisinda azalma gézlenmistir. Bu gerilemenin ardindan 2010
yili ile birlikte uluslararasi turizm sektorii yeniden yiikselis donemine girmistir. 2010 yil ile
baslayan bu artisin hiz kazanarak devam edecegi 6ngoriilmektedir.

Diinyada ekonomik kalkinmada ¢nemli yere sahip turizm sektdriinde son yillarda gézlenen
gelismelere ragmen bu sektérden elde edilen gelir dlizeyinde ayni hizla artis gérilmemektedir.
Uluslararasi turizmin hizla gelistigi son 11 yilda belirli donemlerde enflasyon ve dalgali doviz kuru
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politikasini uygulayan (lkelerde doviz girislerinin llke ekonomisine katma degeri beklenen
diizeyde olmamaktadir. Belirli periyotlara bollinmis olarak yillara gore turizm gelirlerini
gosteren tabloda bu durum daha net anlasiimaktadir. Tabloda belirtilen para birimleri turizm
acisindan gelismis llkeler 6lgl alinarak belirlenmistir.

Tablo 2- Dlinya Turizm Sektori

Diinya Turizm Sektori

2003 2006 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Dolar

. 3,7 5,0 6,0 5,6 5,9 6,6 6,8 7,0 7,3
(Trilyon)

Kaynak: WTTC (Dlinya Seyahat ve Turizm Konseyi), IMF

WTTC verilerinden gorilecegi Gzere 2003 ve 2014 yillari arasinda turizm sektérinden elde edilen
gelirlerin diizenli olarak artmakta oldugu anlasiimaktadir. Bu veriler ayrinti olarak
incelendiginde ise 2008-2009 vyillarinda bu sektorden elde edilen gelirde dislis yasandigl
gorilmektedir. Ancak diinya ¢apinda etkilerini gdsteren ekonomik durgunluk dolayisi ile turizm
gelirlerinde gergeklesen diistis 2011 yilindan itibaren terar yikselisine devam etmektedir.

DTO’niin belirledigi diinyada turizm sektériinde lider konumdaki 10 {lke uluslararasi turizm
sektorinde hedeflenen gelir rakamlarina ulasilmasinda 6nem arz etmektedir. Bu (lkelerde yurt
ici ve yurt disi turizme yonelik farkli turizm dinamikleri bulunmaktadir. Jeopolitik konumlari
sebebiyle farkl turizm olanaklari sunan bu Ulkelerin ortak noktalar kitle turizmine ek olarak
alternatif turizm cesitleri olan yesil turizm, soft turizm, eko turizm gibi alanlarda ilerleme
kaydetmeleridir. Ayrica dinyada turizm sektoriinde onemli yere sahip Ulkelerin yurt ici ve
uluslararasi turizm politikalari belirlenirken slreg icinde ortaya ¢ikan bazi ortak etmenler dikkate
alinmaktadir. Buna gore hazirlanan turizm politikalari sayesinde ilkelerin ekonomik kalkinmalari
hiz kazanmaktadir.

4.3. Turkiye’de Turizm Sektoru

Turizm sektord ekonomik, sosyal, kiltirel ve politik etkilerin yani sira uluslararasi pazarda
rekabet politikalarina ayak uydurabilmek adina 6nemli rol Ustlenmektedir. Bu durum gerek
gelismis Ulkelerde gerekse gelismekte olan (lkelerde turizme verilen énemi artirmaktadir.
Tlrkiye’nin Dogu ve Bati uygarliklarinin gecis noktasinda olmasi llkede ¢esitli medeniyetlerin
kurulmasina neden olmustur. Bu medeniyetlerden kalan eserler Tlrkiye'yi diinyanin tarihi deger
bakimindan zengin ulkeleri arasina tasimistir. Dogal, tarihi ve kiltirel kaynaklarin zenginligi,
iklim ve cografi kosullar, turizm cesitliligi, misafirperverlik, glicli turizm altyapisi, mesleki ve sivil
toplum kuruluslarinin turizme 6nem gostermesi Tlrkiye turizm sektoriiniin gelisimini hizlandiran
avantajlar arasinda yer almaktadir. Bu avantajlar Tiirkiye’de turizm sektoriiniin gelismesinin asil
kaynagini olusturmaktadir. Ulkedeki ilk turizm faaliyeti 1863’te Sergi-i Umum-i Osmani sergisinin
acihsi dolayisiyla basta Avusturya olmak lzere cesitli tilkelerden turist gruplarinin istanbul’a
gelmesidir. Bu tarihten sonra Osmanl imparatorlugu’ndan turist gruplar cesitli diizenlemelerle
yurt disina gitmeye baslamistir. Osmanli imparatorlugu’nun modern anlamda turizm
hareketleriyle 1863’te tanismasi ve 1870’de istanbul’u Paris’e baglayan Orient Express (Sark
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Demiryolu)’in acilisi turist sayisinin artisinda etkili olmustur. istanbul’daki ilk otellerin yapimi
turist sayisinda yasanan artisi tesvik etmistir. 1892’de Orient Express musterilerini agirlamak
Uzere Pera Palas Otelini yaptirmistir. Bu gelismeler 1siginda turizm sektéri olusmaya baslayarak
oteller, lokantalar, doviz biirolari ve rehberlik hizmeti veren kurum ve kuruluslar Pera’da bir
araya gelmistir. Ancak Osmanli imparatorlugu’nun ¢okiis dénemi ile birlikte yasanan savas yillari
diger ekonomik faaliyetler ile birlikte turizmin gelismesini de olumsuz etkilemistir. Bu durum
Cumbhuriyetin ilk yillarindan itibaren 6zellikle ulasim sektérindeki yapilanmalara bagh olarak
degismis ve turizm sektéri canlanmaya baslamistir.

Turizm sektoriinde yasanan canlanmada etkili olan diger etmen ise (lkenin jeopolitik
konumudur. Tiirkiye Asya, Avrupa ve Afrika kitalarini birbirlerine baglayan konumu sayesinde
diinyada ayricalikh konuma sahiptir. Ayrica Tirkiye genis ylizolciminin verdigi avantaj
sayesinde ayni anda farkli bolgelerde farkli iklimler yasanmasi, Ug¢ tarafinin denizlerle gevrili
olmasi, sahip oldugu dogal, kiltirel ve tarihi varliklar nedeniyle de turizm cenneti olarak
gorilmektedir.

Yillara gore Tirkiye'ye gelen ziyaretgi sayilari incelendiginde 2003‘te 14.029.558 kisinin
Tirkiye'ye geldigi gorilmektedir. 2014 yilinda ise bu sayinin 41.627.246 kisiye yukseldigi
gorilmektedir.

Tablo 3- Tirkiye'ye Gelen Yabanci Ziyaretgi Sayisi

Yillar Yabanci Ziyaretgi Sayisi
2003 14.029.558
2004 17.516.908
2005 21.124.886
2006 19.819.833
2007 23.340.911
2008 26.336.677
2009 27.077.114
2010 28.632.204
2011 31.456.076
2012 31.782.832
2013 34.910.098
2014 41.627.246

Kaynak: TUIK, Turizm Verileri, 2014

Tiirkiye dogal ve tarihi varliklarin yani sira pek ¢ok dini inancin da ¢ekim merkezidir. Ulkemizin
kilise, sinagog ve diger ibadethaneler bakimindan zenginligi gelen yabanci ziyaretgi sayisini
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etkileyen faktérlerden biridir. 2014 yilinda Tirkiye'ye gelen ziyaretgi sayisi 2013 yilina gore
%4,43 artis gdstermistir. (TUIK, 2014).

Turizm sektori Turkiye ekonomisinde 6nemli bir paya sahiptir. Turkiye'nin turizm sektortne Glke
ekonomisi iginde gereken 6nemi vermesi sayesinde ekonomik kalkinma ve sosyal gelisme sireci
icinde turizm yatirimlarinin artan olcide gelisim gostermesi saglanmistir. Son yillarda artan
konaklama tesislerine ve turist sayisina paralel olarak turizmden elde edilen gelirlerde de olumlu
yonde gelisme olmustur. Diger yandan kiyi turizmiyle baslayan turizm hareketleri zamanla
cesitlenerek dogal, kiltirel ve tarihi ziyaretlerin yani sira diger turizm tirlerinde de gelisme
yasanmistir. 2013’te Tilrkiye'ye giris yapan vatandaslarin seyahat amacinin en fazla gezi,
eglence, sportif ve kiltiirel faaliyetler oldugu tespit edilmistir (TUIK, 2013). Tirkiye’nin turizm
gelirleri incelendiginde ise 2002 yilinda 12.420.519 dolar olan geliri, 2013 yilinda 32.308.991
dolara yukselmistir. 2013 yilinin ilk 10 aylik déneminde turizm gelirlerinin ihracat gelirine orani
%18,3’'ten %19,3’e, ilk 9 aylk verilere gore turizm gelirinin milli hasiladaki payi %3,2’den %3,4’e
yikselmistir (TUROFED, 2013).

Tablo 4- Turkiye Turizm Sektori Verileri

Turizmin  Turizm
Giderlerinin GSMH Gelirinin
ithalat icindeki Dis Tic.
Giderlerine Payi Ag
Orani (%) Kapatma

Payi (%)

Turizm ithalat Turizm
Gelirlerinin
ihracat
Gelirlerine

Orani (%)

ihracat

Yillar Turizm
Geliri (Bin
Dolar)

2002 12.420.519 36.059,1 34,4 51.553,8 3,6 54 98,19
2003 | 13.854.868 47.252,8 29,3 69 339,7 3,5 4,5 73,81
2004 17.076.609 63.167,0 27,0 97 539,8 3,0 4,4 58,95
2005 20.322.111 73.476,4 27,7 116 774,2 2,9 4,2 55,72
2006 18.593.950 85.534,7 21,7 139 576,2 2,3 3,5 42,83
2007 20.942.501 107.271,8 19,5 170 062,7 2,4 3,2 43,34
2008 25.415.067 132.027,2 19,2 201.963,6 2,1 3,4 44,30
2009 25.064.481 102.142,6 24,5 140.928,4 3,6 4,1 82,52
2010 24.930.996 113.883,2 21,9 185.544,3 3,2 3,4 46,09
2011  28.115.694 134.906,9 20,8 240.841,7 2,3 3,6 34,13
2012 29.007.003 152.478,5 19,2 236.545,1 1,9 3,7 =

2013 | 32.308.991 151.803,0 21,3 251.661,0 2,1 - -

Kaynak: TUROFED, Turizm Verileri, 2013

Sektor bazinda gelisme hizina bakildiginda turizm sektérinin %10,5 degeri ile en yiiksek oranda
gelisme gosterdigi gorilmektedir. TUI (Touristik Union International) Seyahat Ligi Raporuna gére
2013 yilinda en ¢ok tercih edilen 3. {ilke Tiirkiye olmustur (TUROFED, 2013). Birlesmis Milletler
Diinya Turizm Orgiitii Diinya Turizm Siralamasina gére Tiirkiye 2000 yilinda 20. sirada iken yillar
itibariyle bu sirayr 2013 yilinda 37,8 milyon turistle diinyada en fazla ziyaret edilen 6. (ilke
konumuna yikseltmistir.
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Tablo 5- Dlinya Siralamasinda Turkiye'nin Yeri

Yillar Tirkiye'nin Siralamasi ‘

2000 20
2001 17
2002 17
2003 15
2004 12
2005 9
2006 12
2007 9
2008 8
2009 7
2010 7
2011 6
2012 6
2013 6

Kaynak: TUI (Touristik Union International), Seyahat Ligi Raporu, 2013

SGK verileri ele alindiginda turizm sektériinde sigortali galisan sayisinin 919.302’ye yiikselerek
%12’lik bir artis gosterdigi gorilmektedir. Turizm sektoriinde sigortali ¢calisan sayisinin Turkiye
icindeki pay1 %7,3’tur. Eyliil 2013 tarihinde elde edilen verilere gore en fazla istihdam konaklama,
yiyecek icecek ve spor, eglence, dinlence faaliyetlerinde gerceklesmis ve %12’lik bir istihdam
artisi saglanmistir (TUROFED, 2013).

4.4, Turkiye Turizm Politikasi

Turizm 20. Yizyihn ikinci yarisindan itibaren diinya ekonomisinde hizli gelisen ve genisleyen
sektorlerden biri haline gelmistir. Turizm sektori gelisen diinya ile birlikte bu gelismeye uyum
saglamak durumunda olan sektorlerden biri haline gelmistir. Turizmin gelismesi Tirkiye dahil
turistik degerlere sahip tiim tlkeleri turizmin ekonomik biyimedeki etkilerini kendi tlkelerinde
artirma cabasi icine itmektedir. Bu nedenle Tirkiye gibi gelismekte olan bir tilkede turizme ve
turizm planlama ve politikalarina verilen 6nem artmaktadir.

Tirkiye turizminin gelisim sireci planli donem 6ncesi (1923-1963) ve planh dénem (1963’ten
glnidmize) olmak Uzere iki ana doneme ayrilmaktadir. Planli dénem 6ncesinde Tirkiye'de
turizm sektoriyle ilgili gelismelere bakildiginda 1923 yilinda Tirk Seyyahin Cemiyeti’nin
kurulmasi, 1934’te Turizm Birosu’nun agilmasi, 1939 yilinda Ticaret Bakanligi’'na bagh Turizm
Madarlagd’nin kurulmasi ve turizmi gelistirmek icin ¢ikarilan kanunlarin turizmin gelismesinde
etkili oldugu gortlmektedir. 1950 yilinda gikarilan 5647 Sayili Turizm Muesseseleri Tesvik Kanunu
turizmin gelistiriimesi amaciyla ¢ikarilan ilk yasal dizenlemedir (Toker, 2007). Bu dénemde
turizmle ilgili en 6nemli asama basta Ziraat Bankasi olmak lizere diger bankalarin katkisiyla 1955
yilinda 10 milyon lira sermayeli T.C. Turizm Bankasi’nin kurulmasidir (Alaca, 1997).

Turkiye planli déneme gecis ile birlikte turizm alaninda 6nemli gelismeler kaydetmistir. 1963 ve
ilerleyen yillar kalkinma planlarinin yapildigi ve turizmde gelismelerin ortaya ¢iktig1 bir donemdir.
Bu donemde bolgeler itibariyle kaynak envanteri cikarilmis, fiziksel planlama c¢alismalari

22



yapilmis, teknik altyapr yatirimlar gerceklestirilmistir. 1963-1980 dodneminde turizm
politikasinin temel hedefi turizm yoluyla 6demeler dengesine katkida bulunmak, doviz gelirlerini
artirmak, yeni istihdam olanaklari olusturmak ve Tirk vatandaslarina tatil yapma olanaklari
saglamaktir. Turizm Bakanligi’'nin kurulmasi bu dénemde turizm adina atilan adimlardan birini
olusturmaktadir.

Planli donemde Tirkiye ekonomisinin kalkinmasina katki saglayacak beser yillik kalkinma planlari
olusturulmustur. 1963-1977 yillari arasinda hazirlanan kalkinma planlarinda tlkenin 6demeler
dengesi acigini kapatmada turizmden yararlanilabilecegi belirtilerek turist sayisinin ve tiketim
harcamalarinin gelistirilmesi, kitle turizmine yonelik yatirimlara agirlk verilmesi ve bunun icin
sektoriin desteklenmesi gerektigi tizerinde durulmaktadir.

Turizmin bugilinkii anlamda gelismesini saglayan etken ise 1982 yilinda ¢ikarilan Turizm Tesvik
Kanunu’dur. Bu yasa ile turizm alan ve merkezlerinin belirlenmesi ve bu alan ve merkezlerde
bulunan kamu arazilerinin yatirimciya tahsisi 1982 yili sonrasi yatirim artislarinin énemli
nedenlerinden birini olusturmaktadir. Turizmi Tesvik Yasasl ve buna dayanarak ¢ikarilan Kamu
Arazilerinin Turizm Yatirimlarina Tahsisi Yonetmeligi cercevesinde 1983 vyilinda baslatilan
uygulama sonucunda 20 milyon metrekare kamu arazisi turizm yatirimlarina tahsis edilmistir
(Toker, 2007).

1980’ler Tiirkiye’nin aktif dis turizminin gelisme gosterdigi yillardir. Bu donemde Tlirkiye popiler
bir turist cekim merkezi halini almistir. Ozellikle 1983-1989 yillari arasinda turist sayilari ve turizm
gelirleri bakimindan Tiirk dis turizminin diger geleneksel turizm gelirlerine gbre artis orani bir
onceki yilla karsilastirildiginda %127 ile rekor dizeye ¢ikmistir (Cimat, 2003).

Tirkiye’de turizmle ilgili ilk planlamalar 1970’li yillarda yabanci uzmanlara yaptiriimistir. Bu
planlamada Kemer Bolgesi’nin turizm gelisimi planlanmis ve proje Giiney Antalya Projesi adini
almistir. 1975 yilinda ise Turizm Bakanligi biinyesinde Fiziksel Planlama Grubu olusturulmus ve
turizm Ulke ¢apinda planlanmaya baslanmistir. Ancak bu planlamalar bolgesel dlgekte kalmis ve
uygulama sansi bulunamamistir (Saricay, 2006).

Stratejik planlamalar ile amaglanan uzun vadeli planlamanin yapilmasidir. Kiltir ve Turizm
Bakanligi tarafindan hazirlanan Tirkiye Turizm Stratejisi 2023 plani turizm sektériinde kamu ve
Ozel sektoérin yonetisim ilkesi cercevesinde isbirligini glindeme tasiyan ve stratejik planlama
calismalarinin yénetim ve uygulamasina yonelik acilimlar saglamasini hedefleyen bir ¢alismadir.
Katilimci planlama anlayisi ile hazirlanan bu strateji ile Gretim, yonetim ve uygulama siireglerinde
sektorin online bir yol haritasi konularak yonlendirilmesi temel amac olarak kabul edilmektedir
(KGltdr ve Turizm Bakanligl, 2007).

Belgenin yobnetici 6zetinde Ulkemizin kitle turizmine hizmet veren kiyi turizminin yani sira
alternatif turizm (Saglik ve termal turizm, kis sporlari, dag ve doga turizmi, yayla turizmi, kirsal
ve eko-turizm, kongre ve fuar turizmi, kurvaziyer ve yat turizmi, golf turizmi gibi) tirleri agcisindan
onemli imkanlara sahip olduguna dikkat cekilerek bu potansiyelin rasyonel anlamda
kullanilamadigi ifade edilmektedir. Yazinin devaminda Tiirkiye Turizm Stratejisi 2023 ve Eylem
Plani 2013 ile Glkenin dogal, kilttrel, tarihi ve cografi degerlerini koruma-kullanma dengesi
icinde kullanmayi ve turizm alternatiflerini gelistirerek turizmden alinacak payin artirilmasinin
hedeflendigi belirtiimektedir(Kultir ve Turizm Bakanhgi, 2007).
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Turizm Stratejisi 2023 vizyon, planlama, yatirim, érgiitlenme, i¢ turizm, arastirma ve gelistirme,
ulasim ve alt yapinin glglendirilmesi, tanitim ve pazarlama, egitim, hizmet kalitesi, kentsel
Olcekte markalasma, turizmin cesitlendirilmesi, mevcut turizm alanlarinin rehabilitasyonu,
turizm gelisim bolgeleri, turizm gelisim koridorlari, turizm kentleri ve eko turizm olarak
bollimlere ayrilmis; her bir bolim i¢in ayri strateji ve hedefler olusturulmustur.

Belgede belirlenen stratejik yaklasimlar ¢ercevesinde yapilacak calismalarin tamamlanmasi ve
gelistirilmesi ©6ngoriilen bolgelerdeki altyapr ve konaklama ihtiyaglarinin karsilanmasi
durumunda 2023 yilinda 63 milyon turist, 86 milyar dolar dis turizm geliri ve turist basina yaklasik
1.350 dolar harcamaya ulasiimasi 6ngorilmektedir. Hikiimet hedeflerinde bu rakamlar 50
milyon turist ve 50 milyar dolar turizm geliri olarak revize edilmistir.

Tlrkiye Turizm Stratejisi 2023’te turizmde gelismenin sirdirilebilir olmasi ve kaynaklarin dogru
kullanimi ile bugiinkii ve gelecekteki toplumlarin yasam kalitesinin iyilestirilmesi ana hedef
olarak belirlenmistir. Ayrica AB ile bitlinlesme asamasindaki Tirkiye’nin turizm sektériinde tam
uyum icin ekonomi, mevzuat ve orgitlenme acisindan ciddi adimlar atmak zorunda oldugu
belirtilmistir (Saricay, 2006). Turkiye'yi ziyaret eden turistlerin cogunun AB Ulkelerinden gelmesi
ve Tlrkiye’nin dinya turizm pazarinda AB (lkeleriyle rekabet icinde olmasi nedeniyle AB’nin
turizm politikasi Turkiye'yi yakindan ilgilendirmektedir. AB tlkelerinde turistik hizmet kalitesinin
artmasi ve turizm faaliyetlerinin cesitlenmesi karsisinda Turk turizm politikalari Tarkiye'ye
yonelik talep agisindan 6nem tasimaktadir.

4.5. Bati Karadeniz Bolgesi Genel Durum ve Turizm Sektori

4.5.1. Genel Durum

Zonguldak, Karabik ve Bartin illerinden olusan TR81 bélgesi toplam 9.499 kilometrekarelik alani
kapsamakta ve bolgedeki lic ilde 16 ilce ve 906 koy bulunmaktadir. Bolge nifus yogunlugu
acisindan degerlendirildiginde Tirkiye’de en yogun niifusa sahip bolgelerden biri oldugu
gorilmektedir. Bolgenin toplam nifusu 2010 verilerine gore 1.035.000 kisi olup {lke niifusunun
%1,2’sini olusturmaktadir. Bolgede kilometrekareye 109 kisi diismektedir.

Zonguldak’ta 6 ilce, 31 belediye ve 374 koy bulunmaktadir. Karabik’te ilge sayisi 6, belediye
sayisi 8 ve koy sayisi 270°dir. Bartin’daki ilge sayisi 4, belediye sayisi 9 ve koy sayisi ise 262’dir.

Bolge tarim sektoriiniin yani sira sanayi sektori (demir-gelik ve komiir) ve bazi yérelerde kismen
turizm sektoriiniin (Amasra ve Safranbolu) etkisi altindadir. Ormancilik ve balikgilik da dahil
edildiginde tarim sektori nifusun %61’ini istihdam etmektedir. Zonguldak, Bartin, Karabik
bolgesi gecmisi eskiye dayanan kémir madenciligi ile modern demir-celik (retim sanayi
kuruluslarinin olusturdugu agir sanayiye sahiptir. Ug KiT ve bagh sirketleri bélgede 40.000’den
fazla kisiye istihdam saglamaktadir (Dogru, 2004).

Bolge niifus agisindan homojen bir yapiya sahip degildir. Bélgede Zonguldak ve Karabik illeri
sanayiye dayali ekonomik faaliyetleri nedeniyle Tirkiye'nin cesitli sehirlerinden, 6zellikle de
Dogu Karadeniz Boliminden go¢ almistir. Bununla birlikte ekonomik gecim kaynaklarinin
yetersiz olmasi, issizlik ve istihdam sorunlari nedeniyle bolge kirsal alanlardan kentsel alanlara
dogru yasanan hizli go¢ sorunu ile karsi karsiyadir. Bolge 2009-2010 yilinda -%5,54 oraninda gog¢
vermistir. Bu (g il arasinda en ¢ok goc¢ veren il -%12,12 ile Zonguldak’tir. Zonguldak’i -%5,08 ile
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Bartin izlemekte olup Karabik ise %0,57 oraninda go¢ almaktadir (tuik.gov.tr, 2011). Bolgenin
sahil kesiminde daginik olarak bulunan kdy ve mahalleler kirsal yerlesim 6zelliklerini
tasimaktadir. Kirsal yerlesimlerde yasayanlarin bir bolimu emeklilik sonrasi kdylerine geri donen
ve ormancilik ve tarimsal Uretimle mesgul olan kisilerden olusmaktadir. Hayvancilik, tarim
arazilerinin sinirli olusu nedeniyle bolgede 6nemli bir faaliyettir. Arazi kullanimi topografik
sartlara bagl olup bélgenin % 51’i ormanlarla kaplidir.

4.5.2. Turizm Sektori

Bolge turizm sektorinin gelisme diizeyi acisindan degerlendirildiginde iller arasinda belirgin
farklar géze garpmaktadir. Bolgede turizm sektoriiniin gelistigi illerin Karablk ve Bartin oldugu
gorilmektedir.

Karabik’in 6nemli ekonomik faaliyetlerinden birini turizm sektori olusturmaktadir. Turizm
faaliyetleri agisindan Karabiik’iin en gelismis ilcesi ise Safranbolu’dur. Safranbolu’da kiltur
turizmi gelismis olup ilce yilda ortalama 500.000 yerli ve yabanci ziyaretci agirlamaktadir. 1975
yilinda Safranbolu’nun kentsel sit alani olarak kabul edilmesi ile hareketlenen turizm faaliyetleri
ilcenin 1994’te Diinya Kultir Mirasi Listesine dahil edilmesi ile hizlanmistir. Osmanl kent
kiltirinin gliniimize kadar ulasmis 6rneklerinden olan Safranbolu’da koruma altinda 1.108
adet tescilli yapi bulunmaktadir. il genelindeki tescilli yapi sayisi ise toplam 1.254’tir.
Hadrianapolis antik kentinin kesfedilmesi ve kazi ¢alismalarina baslanmasi ile 6nem kazanan
Eskipazar ilcesi kazi calismalarinin tamamlanmamasi nedeniyle turizm endustrisinden yeterli
payl alamamaktadir. Yakin gelecekte kazi calismalarinin tamamlanmasi ve antik kentteki
arkeolojik eserlerin restore edilmesi ile Eskipazar’in kiltiir turizmi agisindan énemli gelisme
saglayacagl tahmin edilmektedir. Karabik ili kiltrel varhklari yani sira dogal degerler agisindan
da zengin bir ildir. Ancak bu kaynaklarin bir kismi turizm amacli olarak degerlendirilebilmistir.
Safranbolu, Yenice ve Eskipazar'da dogaya dayal turizm tirlerinin gelistiriimesi ile ilgili
¢alismalar yapilmis olup bu turizm tirlerinde de bazi gelismeler kaydedilmistir. Karabik Valiligi
tarafindan Yenice ve Eskipazar ilcelerinde doga yirlylsi rotalari belirlenmistir. Yenice’de dag
ylrlyisu, hiking, kanyoning, bitki gozlemciligi, Eskipazar'da doga yiriyisi ve Safranbolu’da
kanyoning agirlikh olarak yapilan doga turizmi gesitleridir.

Bartin ilinde ilk turizm hareketleri 1940’ yillarda Karabik Demir-Celik Fabrikasi isgilerinin
Amasra’yi sayfiye yeri olarak kullanmasiyla Amasra’da baslamustir. ilde turizmin en yogun oldugu
sehir Amasra’dir. 1970’li yillarda Turkiye’nin bati ve gliney kiyilarinin turizm yatirimlarina
acilmasi ve 1990’li yillarda Demir-Celik Fabrikas’'nin Amasra’da bulunan yazlik kampini
kapatmasiyla Amasra’da turizm hareketleri gerilemistir. 2000’li yillardan itibaren Amasra turizmi
diinya turizm konjonktirindeki gelismeler ve Safranbolu’nun 6nemli bir kdltlr turizmi
destinasyonu haline gelmesiyle ylkselen bir grafik cizmeye baslamistir.

Zonguldak turizmi giinimize kadar dikkate deger bir gelisme imkani bulamamistir. Zonguldak
ilinde turizm hareketleri icinde degerlendirilebilecek en 6nemli gelisme 13 Nisan 1933 tarihinde
Miize ve Sergi subesinin kurulmasidir. Miize ve sergi komitesi ilde bulunan tarihi eserleri miizede
toplamis, ayrica Maarif idaresi tarafindan kazilarda bulunan ve miizeye getirilen eserler miizenin
zenginlesmesine katki saglamistir.
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1915 ve 1950 yillari arasinda Zonguldak’t maden havzasi ile ilgili ¢alismalar ylritmek lzere
ingiliz, italyan, Giircii ve Macar uzmanlar ziyaret etmis, Macar ziyaretciler 1918 yilinda Karadeniz
kiyilarinin cografi 6zelliklerini, jeolojik yapisini, hayvan ve bitki dinyasini incelemek amaciyla
kapsamli gezi diizenlemistir. Ancak I. Diinya Savasinin sona ermesi ile Macar vatandaslarinin
Budapeste’ye geri ¢agrilmalari nedeniyle bu gezi tamamlanamamistir.

Zonguldak 1978 yilindan beri Tiirkiye Kémiir Kongresine ev sahipligi yapmaktadir. iki yilda bir
diizenlenen kongre Zonguldak’ta kongre turizminin baslangicini olusturmaktadir. Zonguldak’ta
kongre turizminde vyillardir siiren ¢alismalar olmasina ragmen il turizm yatirmlarinda etkili
olamamistir. Magara olusumlari bakimindan oldukga zengin Zonguldak’ta magaracilik faaliyetleri
Kaltir ve Turizm Bakanliginca ilk kez 1988 yilinda baslatiimis ve yedi magara kdiltiir varhigi olarak
tescil edilmistir. 1994 yilinda il Turizm Midirligi’niin girisimleriyle toplam 19 magaranin
jeolojik etltleri yapilmis, bunlardan Gokgol Magarasi turizm amacl olarak ziyarete aciimis,
Karadeniz Eregli’deki Cehennemagzi Magaralari il Turizm Mudirliginin 1994 yilindaki
dnerisiyle 1996 yilinda Bakanlik¢a inang Turizmi Projesi kapsamina alinmistir.

4.6. Bartin Mevcut Durum

4.6.1. Tarih

Bartinin antik c¢aglardaki adi Parthenia’dir. Sehir Parthenious irmaginin kenarinda
kuruldugundan bu irmagin adini almistir. Parthenious Sular ilahi veya muhtesem akan su
anlamlarina gelmektedir. M.O. 3000-2400 yillari arasinda Akalarin Ege’de Miken Medeniyetini
kurmadan 6nce Bati Anadolu kiyilarina (Samsun, Sinop ve Amasra) yerleserek Bakir Devri
Medeniyetini yerli halka 6grettikleri, i¢ kesimlerde de Gaskalar ve Hititlerin hakim oldugu
bilinmektedir. Bartin ve Karadeniz’in antik kentlerinden olan Amasra’nin 3000 yillik tarihinde
uzun siure ayri donemler yasadiklar, zaman zaman da ayni idare altinda yonetildikleri
gorilmektedir.

Bartin’in ilk sahipleri M.O. 14. yiizyilda Gasgaslar ve M.0O. 13. yiizyilda Hititlerdir. M.O. 12. yiizyIl
baslarinda Bartin Bitinya, Amasra Paphlagonia sinirlari icinde yer almis, M.O. 12. yiizyil
sonlarinda ise Bartin Friglerin, Amasra Fenikelilerin eline gecmistir. Bartin M.O. 7. yizyll
sonlarinda Kimmerlerin, M.0O. 6. yiizyilda Lidyalilarin, M.O. 547 yilinda Perslerin, M.0O. 334 yilinda
Makedonyalilarin, M.O. 279 yilinda Pontuslularin, M.O. 64 yilinda da Romalilarin egemenligine
girmistir.

Bartin bu dénemleri yasarken M.O. 12. yiizyilda Fenikelilerin Karadeniz’de olusturduklari ilk
Sayda Kolonilerinden olan Amasra (Sesamos) ve Kurucasile (Kromna) M.O. 9. yiizyilda Fenikeliler
ve ortaklari Karyalilarca terk edilince yiiz yillik diisiis ddnemi gegirmistir. M.O. 7. yiizyil baslarinda
ionlarin soyundan gelme Megarali gg¢gmenlerin eline gecerek ion (Milet) Kolonisine katilmistir.
200 yili asan Pers déneminde de bu statiisiinii korumus, Makedonya déneminde (M.0. 334-279)
ise dnce Frigya Satrabi ve Kralice Amastris (M.0 .302-286) daha sonra da Bartin ve Ulus ile birlikte
General Eumenes tarafindan yonetilmistir.

M.O. 12. yizyildan M.O. 3. yiizyila kadar Sesamos adiyla bilinen kent Makedonya déneminde
Kralice Amastris tarafindan sehir Devleti (302-286) olarak orgiitlenerek yonetilince kralicenin
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adini almistir. Amasra Roma déneminde (M.O. 64-M.S. 395) Satraplikla yénetilen Bitinya-Pontus
Eyaletinin Pontus bolimiine baskentlik etmistir.

Bizans D6nemi: Bartin ve gcevresi M.S. 395 yilinda Roma-Bizans béliinmesinden sonra Bizans’in
payina dismdistir. Sehir 1084-1096 vyillari arasinda ise Kutalmis oglu Slileyman Bey’in bolgede
kurdugu Tiark Emirliginin, 1. Hagh Seferleri sonrasinda yeniden Bizans sinirlarinin icinde yer
almistir. Amasra Bizans (M.S.395-1460) doneminde 1261-1460 yillari arasinda Ceneviz Kolonisi
olarak yonetilmistir.

Anadolu Selguklulan ve Beylikler Donemi: Bartin ve Ulus M.S. 11. ylzyilda Tirk hakimiyetine
girmistir. M.S. 11. ylzyil sonlarinda Anadolu Selguklularinin 200 yillik Selguklu doneminden sonra
1326’da Candarogullari Beyliginin, 1392’den itibaren de Osmanli imparatorlugunun
egemenligine girmistir.

Osmanli Donemi: Amasra 1460 yilinda Fatih Sultan Mehmet tarafindan Osmanli topraklarina
katilmistir. Tarihgi Strabon’un denizle karanin birlestigi yerde buradakinden daha gizel bir
manzaraya tesadif etmek imkansizdir diye bahsettigi Amasra’yi fethetmek icin ordusuyla yola
cikan Fatih Sultan Mehmet’in atini nehrin goziktigl ilk tepede durdurarak bir middet
seyrettikten sonra yaninda bulunan vezirine Lala! Cesm-i cihan aceb bu mu ola? diyerek
hayranligini agikladigi belirtilmektedir. Amasralilar tarafindan 6nem verilen bu hatiraya istinaden
o tepeye bugilin Bakacak denilmektedir.

Bartin Osmanli Déneminin 1460-1692 yillari arasinda Anadolu Beylerbeyligine bagli Bolu Sancagi
sinirlari icinde yer almistir. Bolu Sancaginin kaldiriimasiyla 1692-1811 yillari arasinda
Voyvodalikla yonetilen Bartin 1811 yilinda Kastamonu Vilayetine bagli olarak yeniden kurulan
Bolu Sancagina baglanmistir. Bu donemde ticari potansiyeliyle bdlgenin pazar yeri olan ve On iki
Divan adini alan sehir 1867’de ilce olmustur. 1876 yilinda sehirdeki ilk belediye teskilati
kurulmustur.

Cumbhuriyet Dénemi: il 1920 yilinda Mutasarriflik olmus, 1924 yilinda ise il olan Zonguldak’a
baglanmistir. 07 Eylal 1991 tarihinde 28.08.1991 tarih ve 3760 sayili yasayla il statlisi almistir.
Bartin iline bagli ilcelerden Osmanl Déneminde ilge iken Cumhuriyetle birlikte bucak statisiine
disurilen Amasra 1987 yilinda yeniden, Ulus 1944 yilinda, Kurucasile ise 1957 yilinda ilge
olmustur. Bartin’in glinimiizde Merkez, Amasra, Ulus ve Kurucasile olmak lizere 4 ilgesi, Arit,
Kozcagiz, Kumluca ve Abdipasa beldeleri ve 260 kéyl bulunmaktadir.

4.6.2. Cografi Ozellikler ve iklim

Bartin’da yazlari sicak, kislari serin gecen ihman deniz iklimi (Karadeniz iklimi) gériilmektedir. ilin
denize yakinhgi ve pek yiksek olmayan dag siralarinin kiyiya paralel olusu genellikle kiyi seridi
Uzerinde sicaklik farklarinin azalmasina, nemin artmasina ve balkanlardan gelen hava
kitlelerinin etkili olmasina neden olmaktadir.

Bartin’daki ormanlik alanlar bitki ve agac tiirli ¢cesitleri ile yaban hayvanlari yoninden Tiirkiye'nin
zengin ormanlik alanlarindan biri olarak kabul edilmektedir.

Kastamonu ve Bartin il sinirlari icinde bulunan Kiire Daglarinin bati kesimi Bakanlar Kurulu karari
ile Kastamonu-Bartin Kiire Daglari Milli Parki olarak kabul edilmistir. Bu durum bélgede basta
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dag turizmi olmak Gzere yeni bir turizm potansiyelinin dogmasina olanak saglamistir. Ormanlarin
gecmisten gelen zenginligini korumak ve gelecek nesle bu orman kaynaklarini birakabilmek icin
yogun calismalar yuriatilmektedir. Bu calismalar Bartin ve yoresinin bitki ortlistini korumayi
amaclamaktadir.

Bartin’in bitki ortislinde genis yer tutan ormanlar yayvan ve igne yaprakh agaclardan
olusmaktadir. Sahil boyunca 600 metre ylikseklige kadarki alanin karakteristik agaclari mese,
kayin ve glirgendir. Sahilden iceride ve 1500 metreden yiiksek kesimlerde kayin, kestane, koknar
ve ¢am tirleri, sahil seridinde de ceviz, kestane ve findik plantasyonlari yaygindir. Son yillarda
mandalina, portakal, kivi yetistiriciligi de bu plantasyon icinde yerini almaya baslamistir.

Toprak karakteri ve iklimi bag-bahce tarimina uygun olan bolgenin (irlin deseni arasinda tarla
UrlGnleri ile sebze ve meyve tirlerinin timU bulunmaktadir. Ayrica son vyillarda gicek
yetistiriciligine de dnem verilmekte ve iretim alani yayginlasmaktadir.

4.6.3. Nufus

Tirkiye istatistik Kurumu Adrese Dayali Niifus Kayit Sistemi 2015 verilerine gére Bartin’in toplam
nifusu 190.708 kisidir. S6z konusu nifusun 94.138'i erkek, 96.570’i kadindir.

Asagidaki tabloda Bartin ve ilgelerinin 2015 yilina ait niifus verileri detayli olarak belirtilmistir.

Tablo 6- Bartin’in ve ilgelerinin 2015 yilina ait niifus verileri

Bartin'in
ilceleri
Merkez 147.472 72.693 74.779
Ulus 21.410 10.441 10.969
Amasra 15.067 7.589 7.478
Kurucasile 6.759 3.415 3.344

Kaynak: TUIK, ADNKS Verileri, 2015

ADNKS genel verilerine bakildiginda nifusun 2010 yilindan itibaren her yil artis gosterdigi
gorilmektedir. 2010 yili ntifus kayit verilerine gore ilin niifusu 187.758 kisiyken bu sayi 2015
yilinda 190.708 olmustur. 2016 yilinda il nifusunun 191.185 kisi olacagi tahmin edilmektedir.

4.6.4. Egitim Durumu

TUIK’in 2013 yilinda hazirlamis oldugu Secilmis Géstergelerle Bartin ¢alismasi verilerine goére
Bartin’da okur-yazarlik orani %90’in Uzerindedir. Asagidaki tabloda Bartin’daki okur-yazar
olanlarin cinsiyete gore dagilimi verilmistir.
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Tablo 7- Bartin Okur- Yazar Sayilari

Okuma-Yazma Bilme Durumu

Okuma-Yazma Bilen 138.411
Okuma-Yazma Bilmeyen 9.061
Kaynak: TUIK, Secilmis Gostergelerle Bartin, 2015

TUIK’in 2013 yilinda olusturdugu Secilmis Gostergelerle Bartin raporundan elde edilen verilere
gore ildeki bireylerin genel egitim diizeyleri ilkokul ve ilkdgretim mezunu seviyesindedir. ilgedeki
15 yas ve Uzeri bireylerin cevaplarindan elde edilen verilen bulundugu tablo asagidaki gibidir.

Tablo 8- Bartin Egitim Durumu, 2013.

Egitim Durumu Toplam Erkek Kadin
Okuma yazma bilen fakat okul bitirmeyen 12.989 3.310 9.679
ilkokul mezunu 46.645 20.285 26.360
ilkdgretim mezunu 36.425 20.686 15.739
Ortaokul ve dengi okul mezunu 5.225 3.406 1.819
Lise ve dengi okul mezunu 24.736 15.032 9.704
Yiiksekokul veya fakiilte mezunu 13.368 7.849 5.519
Yiiksek lisans mezunu 791 521 270
Doktora mezunu 194 138 56
Bilinmeyen 3.658 1.847 1.811

Kaynak: TUIK, Secilmis Gostergelerle Bartin, 2015
4.6.5. Ekonomik Yapi

Bartin kalkinmada 1. derecede &ncelikli iller arasinda bulunmaktadir. ilde yapilacak tesvik
belgesine baglanmis yatirimlar glimrik vergisi ve toplu konut fonu istisnasi, yatirim indirimi, KDV
istisnasi, vergi, resim ve harg istisnasi ve fondan kredi tahsisi gibi tesviklerle desteklenmektedir.
il ayrica 6 Subat 2004 tarih ve 25365 sayili resmi gazetede yayimlanan 5084 (ve 5350) sayili
Yatinmlarin ve istihdamin Tegviki ile Bazi Kanunlarda Degisiklik Yapilmasi Hakkinda
Kanun kapsamindaki iller arasinda yer almaktadir. Bu kanuna istinaden yatirimcilar gelir vergisi
stopajl, sigorta primi isveren payi, enerji destegi ve bedelsiz yatirim yeri tahsisi gibi tesvik
unsurlari ile desteklenmektedir. il ayrica bolgesel ve sektorel tesvik sisteminde 3. bélgede yer
almaktadir.
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Kisi basina milli geliri 1061 dolar olan Bartin Tiirkiye’de 65. sirada yer almaktadir. 4.derece
gelismis iller grubunda yer alan Bartin sosyoekonomik gelismislik siralamasinda 55.siradadir.

ilin ekonomik yapisini belirleyen ana unsurlar madencilik, tarim ve ticarettir. Ayrica el islemeleri,
tel kirma, dokumacilik, aga¢ oymaciligi (cekicilik), gemi yapimciligi, tas sac yapimi glinimuze
kadar gelen belli bagl el sanatlaridir.

TUIK Secilmis Gostergelerle Bartin 2013 raporuna gore Bartin’da toplam islenen tarim alani ve
uzun émurli bitkiler alani 45.484 hektardir. ilde toplam islenen tarim alani 38.117 hektar olup
bu alanin 36.376 hektari ekilmekte, kalani ise nadasa birakilmaktadir. ilde ekili sebze bahceleri
alani 1.741 hektardir. Diger meyveler, icecek ve baharat bitkileri alan1 7.367 hektar olup bag alani
bulunmamaktadir. Ekilmekte olan alanin 11.583 hektarinda ise yem bitkileri yetistiriimektedir.

Secilmis Gostergelerle Bartin 2013 raporuna gore ilde yillik 5.157 ton patates ve kuru baklagil,
351.545 ton saman ve ot, 44.992 ton tahil, 545 ton yagh tohum Uretilmektedir. Ayni yila ait
verilere gore ildeki sebze Uretiminde 6ne ¢ikan domates yetistiriciligidir. Yil icinde Bartin’da
5.109 ton domates, 3.969 ton hiyar, 1.065 ton biber, 824 ton taze fasulye, 366 ton kabak ve
2.264 ton kavun yetistirilmistir.

2013 yilinda ilde gerceklesen tiziim tretimi 3 tondur. ilde 17.050 ton ile en ¢ok tas ¢ekirdekli ve
yumusak cekirdekli meyveler tiretilmektedir. Bunu 10.281 tonla zeytin ve diger sert kabuklular
izlemektedir. 2013 yilinda Bartin’da meyve Uretimi Tirkiye meyve Gretimi icinde %0,14’lik bir
paya sahip olmustur.

il halkinin gegimini sagladig diger ekonomik alan ise hayvanciliktir. TUIK Secilmis Gostergelerle
Bartin raporuna gore ilde 54.265 sigir, 3.471 koyun, 1.958 manda ve 1.177 keci bulunmaktadir.
Kiimes hayvani sayisi ise 919.358'dir. ilde yillik siit Gretimi toplam 59.603 tondur. Ayrica
Bartin’da aricilik da yapilmaktadir. Aricilik faaliyeti ile ilde 352 ton bal Gretimi yapilmaktadir.

4.6.6. Konaklama, Yeme- icme Tesisleri ve Seyahat Acenteleri
Bartin il merkezinde birisi 3 yildizli birisi 2 yildizli olmak lzere 2 adet bakanlk belgeli konaklama
tesisi bulunmaktadir. Bunun haricinde il merkezinde 7 adet belediye belgeli otel bulunmaktadir.

Amasra ilce merkezinde ise 3 adet bakanlik belgeli otel disinda 13 adet belediye belgeli otel ve
cogu belgesiz ev pansiyonculugu yapan isletmeler bulunmaktadir.

Ulus ilcesinde bir adet 6gretmenevi bulunmaktadir. Buna ek olarak kdylerde ev pansiyonculugu
egitimleri sonucunda agilan 15 adet ev pansiyon olarak hizmet vermektedir.

Kurucasile ilgesinde 2 adet belediye belgeli otel ve 6gretmenevi bulunmaktadir.

inkumu ilcesinde 4 otel ve 9 pansiyon, Cakraz’da ise 9 belediye belgeli otel ile 5 pansiyon
bulunmaktadir. (Tablo 9-10-11)
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Tablo 9- Bartin ilindeki Bakanlik Belgeli Konaklama Birimleri ve Kapasiteleri

Sira Otel Adi Yeri Niteligi

Oda ve Yatak Sayilari
\[o]

1 Grant Astra Bartin (Merkez) Hokk 57 oda - 120 yatak
2 Varol Otel Bartin (Merkez) ok 48 oda - 96 yatak
3 Sinan Otel Amasra A 60 oda - 150 yatak
4 Grand Kirazlar Amasra ok 50 oda-100 yatak
Otel
5 Grand Amastris Amasra ok 33 oda - 70 yatak
Sunset inkumu inkumu ok 30 oda - 60 yatak
TOPLAM 278 oda -
596 yatak

Kaynak: Bartin il Kiiltiir ve Turizm MudirlGgi Verileri

Tablo 10- Bartin ilindeki Belediye Belgeli Konaklama Birimleri ve Kapasiteleri

Sira Otel Adi Yeri Oda Sayisi  Yatak Sayisi
\[e}
1 GRANT ASTRA RESORT Merkez/Bartin 41 82
2 ABA OTEL Merkez/Bartin 20 40
3 BARAL OTEL Merkez/Bartin 24 48
4 BOGAZICi OTEL Merkez/Bartin 24 55
5 KUP OTEL Merkez/Bartin 8 16
6 OZMEN OTEL Merkez/Bartin 23 46
7 KEMER OTEL Merkez/Bartin 21 36
8 ALIHAN OTEL inkumu/Bartin 24 48
9 MURAT OTEL inkumu/Bartin 24 48
10 DEGER OTEL B. Kizilkum/Bartin 7 19
11 Hilal Huzur Otel Kozcagiz/Bartin 16 40
12 Bliytkliman Otel Amasra 36 89
13 Isikaltin Otel Amasra 36 80
14 Tirkili Otel Amasra 36 72
15 Tamer Otel Amasra 21 55
16 Seymenler Otel Amasra 20 44
17 Cenova Otel Amasra 15 46
18 Ozgiin Otel Amasra 17 43
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19
20
21
22
23
24
25
26
27
28
29
30
31
32
33
34
35

Bedesten Otel
OTML Uygulama Oteli
Belvi Palas Otel
Sahil Otel
Can Otel
Sesamos Otel
Alayoglu Otel
Alaattin Otel
Cakraz Otel
Koger Otel
Pasha Otel
Pinar Otel
Sahil Otel
Umut Otel
Ozmen Apart Otel
Ural Otel
Elmaci Otel

TOPLAM

Amasra
Amasra
Amasra
Amasra
Amasra
Amasra
Cakraz
Cakraz
Cakraz
Cakraz
Cakraz
Cakraz
Cakraz
Cakraz
Cakraz
Kurucagsile

Kurucasile

Kaynak: Bartin il Kiltiir ve Turizm MudurlGgi Verileri

35
38
15
13
16
10
18
18
14
18
17
15
32
12
33

14

740

Tablo 11- Bartin ilindeki Belediye Belgeli Pansiyon Birimleri ve Kapasiteleri

Sira
No
1

2

s W

(6}

© 0 N o

10

Pansiyon Adi

Arzum Pansiyon
Bildirici Pansiyon
Caglar Pansiyon
Deniz Pansiyon
Gokmercan Pansiyon
Gul Pansiyon
Kumsal Pansiyon
Pinar Pansiyon
Yiicel Pansiyon

Sahil Pansiyon

Yeri

Merkez/Bartin
inkumu/Bartin
inkumu/Bartin
inkumu/Bartin
inkumu/Bartin
inkumu/Bartin
inkumu/Bartin
inkumu/Bartin
inkumu/Bartin

inkumu/Bartin

Oda Sayisi

13
10
18

16

13
15

12

100
90
32
32
28
28
55
36
30
54
44
50
96
40

110
28
22

1.782

Yatak Sayisi

25
30
36
60
17
4
33
35
6
40
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11 Hisar Pansiyon G.Hisar/Bartin 17 65

12 Akdeniz Pansiyon Amasra 5 12
13 Amasra Pansiyon Amasra 6 10
14 Balkaya Pansiyon Amasra 15 37
15 Cinar Pansiyon Amasra 8 23
16 Emek Pansiyon Amasra 4 8
17 Emin Pansiyon Amasra 5 10
18 Erkin Pansiyon Amasra 4 8
19 Glnter Pansiyon Amasra 10 20
20 Kale Pansiyon Amasra 3 8
21 Kalealti Pansiyon Amasra 3 16
22 Kardelen Pansiyon Amasra 5 17
23 Kural Pansiyon Amasra 3 9
24 Kuskayasi Pansiyon Amasra 7 26
25 Kusna Pansiyon Amasra 12 20
26 Secil Pansiyon Amasra 12 30
27 Turist Pansiyon Amasra 10 30
28 Yagmur Pansiyon Amasra 2 6
29 Yiiksel Pansiyon Amasra 9 26
30 Asiyan Pansiyon Cakraz 5 15
31 Cinar Pansiyon Cakraz 3 7
32 Deniz Pansiyon Cakraz 8 16
33 Emek Pansiyon Cakraz 11 30
34 Huzur Pansiyon Cakraz 9 21
TOPLAM 285 746

Kaynak: Bartin il Kiiltiir ve Turizm MudirlGgi Verileri

Tablo 12- Bartin ilindeki Konaklama Tesisleri ve Yatak Sayilari

Turizm igletme Belgeli Belediye Belgeli Ev Pansiyonu Toplam Tesis

Tesis Adedi/ Yatak Tesis Adedi/ Yatak Adedi/ Yatak Sayisi Adedi/ Yatak
Sayisi Sayisi Sayisi

6 Tesis/596 Yatak 35 Tesis/192 Yatak 35 Pansiyon/746 76 Tesis/3.124
Yatak Yatak

Kaynak: Bartin il Kiiltiir ve Turizm MudurlGgi Verileri
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4.6.7. El Sanatlari
4.6.7.1. Tel Kirma

Tel Kirma iglemeciligi 17. ylzyildan
ginimize kadar devam eden
Bartina  6zgl  geleneksel el
sanatlarindan  biridir.  Tul ve
geleneksel el dokumalari Uzerine
islenen tel Bartin teli olarak
bilinmektedir. Tel kirma isleminde

kullanilan isleme igneleri de el
yapimidir.  Tel kirmalar, telin
birbirleriyle baglantisiz ve makas
kullanmadan kestirilmesinden

dolayi bu isim ile anilmaktadir.

Sekil 1- Tel Kirma

Tel kirma yore halkinin kendine 6zgli sanat anlayisi ile biitiinleserek glinimizde y6renin otantik
Grana haline gelmistir. Tel kirma halk arasinda ¢agrisimlara yol agarak ozanlarin misralarinda yer
almis ve yoresel yasantilari dile getirmistir. Tel Kirma yore halkinin zevkini, dislincesini,
duygularini ve dogayla bitinlesmesini ginimize tasimistir. Bartin’da zamanla turizmin
gelismesi sonucunda yoreye gelen yerli ve yabanci turistlerin tel kirmaya ilgi gosterdikleri
gorilmustlir. Tel kirma kompozisyon ve desenlerinde 18. ve 19. yizyilin ilk 6rneklerinden
baslayarak degismeler yasandigi gorilmektedir. Tel kirmada islenen motiflerin zamanla
degisiklik gbstermesi bu sanata duyulan ilginin azalmamasini saglamaktadir.

Tel kirma ortaya ciktigi ilk yillarda garsaf, kirlent, yastik ortisi, bohga, karyola 6rtiisi ve gesitli
ortiiler tGizerine islenmekteydi. GlinlimUzde ise tel kirma isi yayginlasip geliserek sal, gece ¢antasi,
basortisu, fular, yatak ortlisti, oda takimi, gozlik kilifi, mendil, abajur, pano ve giysi aksesuarlari
gibi cesitli Grlinlerde uygulanmaktadir.

4.6.7.2. Hali Dokumaciligi

IBartln’da makine isciliginin
yayllmasindan sonra eski
onemini yitiren ve
kaybolmaya vyiz tutmus el
sanatlarindan biri de
dokumacihktir.  Geleneksel
Bartin dokumacihgi
glnimiizde Kumluca,
Kozcagiz ve Kurucasile’nin
kirsal kesimlerinde
surdiridlmektedir. Geleneksel

dokumacilik sanatindan izler
Sekil 2- Hali Dokumaciligl
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tasiyan, kiltlrel degerleri olan ve yéreden temin edilen eski dokuma el isleri Amasra Miizesinde
sergilenmektedir.

4.6.7.3. Agac Oymaciligi (Cekicilik)

Tarihi 17. Ylzyila dayanan agag oymaciligi
bugiin Amasra ve koylerinde
surdirilmektedir. Amasra’da bulunan
Cekiciler Sokaginda ihlamur, simsir,
disbudak, ceviz, kiraz ve kizilagag gibi
agaclar kullanilarak yapilan hayvan
figlirleri, cerez takimlari, isimlikler,
anahtarliklar, cerceveler, kasagilar ve
levhalar satilmaktadir.

Evliya Celebi Seyahatnamesinde Amasra
halkinin daglardan kestikleri simsir ve
sekil 3- Aga¢ Oymaciligi thlamur agaglarindan yaptiklari oyma
agac islerini satarak gegimlerini sirdirdiklerini yazmaktadir. Ayrica Osmanl Devleti zamaninda

ve Cumhuriyet’in ilk yillarinda misir kogani yapraklari kullanilarak érilen zincir, hasir sapka ve
patik 6rme sanati glinimizde de siirdirilmektedir.

4.6.7.4. Tas Sac Yapimi

Tas sac yapimi Bartin’da 200 vyillk
gecmise sahiptir. Tas saclar ilde sadece
Kurucasile ilgesinin Karaman koylinde
yapilmakta olup, hammaddesi olan tas
maden de yine sadece Karaman Koyi’'nde
bulunmaktadir. Cabuk 1sinma ve sy
hemen iletme 06zelligi bulunan saclar
ekmek ve yufka saclari ile kizartma tavasi
olarak kullaniimak Uzere imal
edilmektedir.

Sekil 4- Tas Sac Yapimi

35



5. BARTIN’IN TURIZM VARLIKLARI VE ALTYAPISI

5.1. Dogal Varliklar

Bartin’da bireysel olarak hareket eden, dogaya ilgi duyan, yorelerin sosyal ve kiltirel
ozelliklerine ilgi duyan turist hedef grubuna yonelik dogal varlklarin sayisi oldukca fazladir.
Bartin sahip oldugu dogal varliklarla s6z konusu hedef grubun ihtiyaclarina hitap edebilecek bir
turizm potansiyeline sahiptir. Bartin’da turizm potansiyelinin gelismesine katki saglayacagi
ongorilen dogal varliklar asagidaki gibidir;

+ Ormanlar; Bartin’daki ormanlik alanlar bitki ve agac tirii zenginlikleri ile yaban
hayvanlari yoniinden Tirkiye'nin zengin ormanlik alanlarindandir.
Bu nedenle Kastamonu ve Bartin il sinirlari icinde bulunan Kiire Daglarinin bati kesimi
Bakanlar Kurulu karari ile Kastamonu-Bartin-Kire Daglari Milli Parki olarak kabul
edilmistir. Bu durum bolgede basta dag turizmi olmak Uzere yeni bir turizm
potansiyelinin dogmasina olanak saglamistir. Ormanlarin gegcmisten gelen zenginligini
korumak ve gelecege daha zengin orman kaynaklari birakabilmek icin yogun ¢alismalar
yaratidlmektedir.

Bartin’in 2143 kilometrekarelik yuzolgiminin %46’sini ormanlar, %35’ini tarimsal
alanlar, %7’sini cayirlar ve meralar, %12’sini kiiltlire elverissiz alanlar ve yerlesim
merkezleri kaplamaktadir. Bartin bitki 6rtlisinde genis yer tutan ormanlar genellikle
yayvan ve igne yaprakli agaglardan olusmaktadir.

Sahil boyunca 600 m. yiikseklige kadar olan alanin karakteristik agaclari mese, kayin ve
girgendir. Sahilden iceride ve 1500 metreden yiiksek kesimlerde kayin, kestane, koknar
ve ¢am tiirleri, sahil seridinde ise ceviz, kestane ve findik plantasyonlari yaygindir.

+ Akarsular; Bartin’in en 6nemli akarsuyu M.O. Parthenios adi ile anilan ve kente adini
veren Bartin irmagidir. Bartin irmaginin iki ana kolunu olusturan Kocacay ve Kocanazgay!
Bartin merkezinde Gazhane Burnunda birleserek Bogaz mevkiinde Karadeniz'e
ulasmaktadir.

Kocanazcayl gineyden dogup Kozcagiz’dan kuzeye dogru akarken 107 kilometre
uzunlugundaki Kocagay Kastamonu’dan gelip Ulus’tan gegen Goksu ve Eldes Caylari
(Ulus Cayi) ile bunlara katilan derelerden olusmaktadir. Arit ve Mevren Derelerinden
olusan Kozlu Cayi ile birlesen Kisla Deresi, Akpinar ve Karacay Dereleri Kocacay’i
besleyen akarsulardir.

ilin diger 6nemli akarsular Kapisuyu ve Tekkednii dereleri ile Ulus-Uluyayla’yi sulayan
Ovacayi ve inénii Dereleridir.
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+ Ovalar ve Yaylalar; Bartin Irmagi ve kollari tarafindan derin bir bicimde parcalanan
bolge arazisi ¢ok engebeli bir gériinimdedir. Irmagin genisledigi alanlarda ve daglarin
dik yamaglari arasinda dar ve derin vadiler yer almaktadir. Kent merkezlerine inildikge
diz ovalar artmaktadir.

Ulus ilcesinde Uluyayla, Arit beldesinde Zoni, Kumluca beldesinde Ardi¢c (Gezen) ve
Kokurdan yaylalari dag ve yayla turizmi agisindan ziyaret edilebilecek niteliktedir.

5.2.Doga Turizmi

5.2.1. Dagcilik ve Dag Turizmi

Bartin’da dagcilik ve dag turizmi icin 6nemli bir potansiyele sahip olan Kire Daglari Milli Parki
bulunmaktadir. Karadeniz Bolgesinin batisinda Kiire Daglari izerinde bulunan Milli Park plato
ozellikleri tasimaktadir. 2000 yilinda Milli Park ilan edilen Kire Daglari Milli Parkinin kapladigi
alan 37.753 hektar, cevresindeki tampon bolge ise 134.366 hektardir. Yakin cevresinde
siregelen yasam milli park sinirlari igine yayilmamis ve milli park iginde yerlesim birimi
kurulmamistir. Kire Daglan Milli Parki bu anlamda yakin cgevresi icin fiziksel ve sosyal esik
niteligindedir.

Batida Bartin Cayindan baslayan Kire Daglar yaklasik 300 kilometrelik uzunluguyla doguda
Kizihrmak’a ulagsmaktadir. isfendiyar Daglari adiyla da anilan siradaglar kuzeyde Karadeniz'e
glineyde Gokirmak’a uzanmaktadir. Siradaglar hareketli topografik yapisi sayesinde peyzaj
cesitliligine ev sahipligi yapmaktadir. Orman, akarsu, c¢ayir, mera, maki, kayalik alanlar,
magaralar, kiyi ve geleneksel tarim alanlari gibi ana ekosistem tiplerini bir arada barindiran
zengin habitatlari Anadolu’nun kuzeyini bir bastan 6tekine saran kiyisal dag sisteminin pargasi
olmasindan kaynaklanmaktadir.

Kire dagi orta yukseklikte bir dag sirasi olarak siniflandiriimaktadir. En yiiksek zirvesi 2019 metre
ile Devrekani ve Abana arasinda bulunan Yaraligéz dagidir. Sistem igindeki tek alt-alpin bélge bu
zirvede yer almaktadir. 1746 metrelik Ballidag, 1282 metrelik Karakuz, 1804 metrelik Goynik ve
1657 metrelik Dikmen daglari Kire daglari boyunca uzanan diger 6nemli yiksekliklerdir. Kiire
daglarinin fazla girintili ¢ikintili olmayan Karadeniz tarafi kiyiya paralel uzanmaktadir. Denize
ulastiklar vadilerde akarsular, kiigiik koylar, aniden yikselen kiyilar ise falezler meydana
getirmektedir. Kiyi seridinin tipik gorintlisinii bu koy ve falezler sekillendirmektedir. Daglarin
kuzey etegini izleyen kiyi yolunda Amasra, Kurucasile, Cide, inebolu, Abana, Catalzeytin, Tirkeli
ve Ayancik yer alirken glineyinde Ulus, Pinarbasi, Azdavay, Kastamonu, Taskopri ve Boyabat yer
almaktadir.

ilk cografyacilardan biri olan Strabon 2000 yil dnce yazdig1 Geographika adli kitabinda en iyi cins
simsir agaci en ¢ok Amastris [Amasra] topraklarinda yetisir diyerek Kiire Daglari Milli Parki ve
cevresinin iklimine ve ormanlarina o vyillarda dikkat ¢ekmektedir. Evliya Celebi ise
Seyahatnamesinde Amasra yoOresi ormanlarini agag¢ deryasi olarak betimlemektedir.

GUnlmuzde tehlike altindaki Karadeniz nemli karstik orman ekosistemlerinin yabanil
orneklerine sahip Kiire Daglari Milli Parki Avrupa’da korunmasi gereken 100 orman sicak noktasi
icinde yer almaktadir. Sicak nokta ise doga korumacilarin diinyada endemizm diizeyi ylksek ve
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ayni zamanda hizla habitat kaybina ugrayan alanlar tarif etmek tzere kullandiklari terimdir.
Genetik, tir, habitat ve ekolojik siiregler gesitliligi, nadir ve nesli tehlike altindaki tirlerin varligl,
ekosistemlerin dis etkenlere hassashgi, yasliligi ve olgunlugu; bir alanin doga koruma agisindan
Onemini ortaya koyan gesitli etkenler arasinda sayilmaktadir.

Kuzey Anadolu ve Kafkasya iliman kusak ormanlari Diinya Dogayi Koruma Vakfi’'nin (WWF) doga
koruma agisindan kiiresel diizeyde belirledigi dncelikli 200 ekolojik bélgeden biridir. Kiire Daglari
Milli Park alani 157 endemik bitki tiirii ve bunlar iginde nesli tehlike altinda olan 59 bitki taksonu
barindirmasindan dolayi bu bdlgenin bir pargasi niteligindedir.

Kire daglari tasidigi bu 6zellikler dolayisiyla 2000 yilinda milli park stattisd ile koruma altina
alinmistir. Buna ek olarak korunmasi amaglanan biyolojik ¢esitliligi glivence altina almak igin
tampon bolge kavrami Turkiye'de ilk kez Kiire daglari milli parki ile gindeme gelmistir.

Xenophon 2400 yil 6nce boélge hakkinda bilgi verirken bolgenin i¢ kesimlerinde ulagimin ¢ok zor
sartlar altinda yapildigini fakat deniz seyahatinin kolay oldugunu séylemektedir. Gustav
Hirschfeld (1847-1895) ise 1882 yilinda Paphlagonia bdlgesinin kuzey kesimlerini gezerken
inebolu’dan yola ¢ikarak Bartin Cayi civarina geldigi seyahatinde bélgenin sarphigindan ve ulagim
zorlugundan bahsetmektedir. Gegtigi daglarin yolculuk i¢in uygun olmadigini ve patika yollarin
dar oldugunu belirtmektedir.

Tarihin farkh evrelerinde pek ¢ok seyyahin notlarina konu olmus yorenin kayith tarihi ise
Hititlerle baslamaktadir. Ardindan Frigyalilar ve Lidyalilar bélgeye egemen olmuslardir. M.O IV.
ylzyilda Perslerin eline gecen Kire Daglar ve cevresi sonrasinda Makedonya Krali Bliyik
iskender tarafindan fethedilmistir. Bélge Pontus Kralligina bagh oldugu M.O. |. yizyilda
Paflagonya adiyla anilmaktadir. Roma imparatorlugunun egemenligini M.0. 395 yilindan itibaren
Bizans egemenligi izlemektedir. Tlirk egemenligi ise 1105 yilinda Danismentlilerin bélgeye hakim
olmasiyla baslamaktadir. Kiire daglarinda Anadolu Selguklulari, Cobanogullari, Candarogullari
gibi Turk Beyliklerinin hiikiim sirdiigii bilinmektedir. Bolge 1461’de Osmanl imparatorlugu
topraklarina katilmasinin ardindan Cumhuriyetin ilanina kadar el degistirmemistir.

insan etkisinin az oldugu yiiksek karstik platolar saglikli ve yabanil bir orman ekosistemini
bagrinda tasimaktadir. Yash, kuru agaglar ve zengin bitki birlikleri ormanda yasayan hayvanlar
icin uygun barinma ve beslenme kosullari icermektedir.

Kire Daglari Mili Parkinin biyolojik acidan dnemi ¢ok sayida hayvan tiri icin sundugu farkh
yasam ortamindan kaynaklanmaktadir. Yaban kedisi (Felis sylvestris), su samuru (Lutra lutra),
boz ayi (Ursus arctos) ve ulu geyik (Cervus elaphus) gibi memeli tirleri dahil, Tiirkiye’de yasayan
160 memeli tlrinin 48ine bu alanda rastlanmaktadir.

Bugtline kadar alanda 129 kus tlrtiniin yasadigi belirlenmistir. Bu tlrlerden kiiglik akbabalarin
(Neophron percnopterus) nesli kiiresel dlcekte tehlike altindadir. Kus tirleri icin 6nemli olan
cografi sekillerden genis vadilere bakan yiksek kayaliklar akbaba, sahin, kartal ve gece
yirticilarinin barinmasi igin uygun alanlar olusturmaktadir. Ancak alan sadece yirtici tirler degil
hem deniz kiyisinda treyen ve kislayan su kuslari hem de ihman kusak orman biyolojik tiirleri icin
onem tasimaktadir. Kiire Daglari Milli Parki bu nedenle Doga Dernegi ve Bird Life International
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(Diinya Kuslari Koruma Kurumu) tarafindan 2004 yilinda giincellenen Tiirkiye’nin Onemli Kus
Alanlari listesinde yer almaktadir.

Kire Daglari Milli Parkinda 113 omurgasiz tiriinin varhg belirlenmistir. Bolgede tespit edilen
cift yasamlh (amfibi) tiiri sayisi 10, sGrlingen tiri sayisi ise 23'tir.

5.3. Kultarel Varhiklar

5.3.1. Kentsel Mimari

Bartin’daki kentsel mimari
Ogeleri carsilar, sokaklar,
kopriler, anitsal vyapilar,
evler ve bahgelerden
olusmaktadir. 1970 yih
imar planinda kentsel sit
alaninin gbz ardi edilmesi
nedeniyle geleneksel
dokuda baslayan
bozulmalar izleyen yillarda
korumaya yonelik politika

ve plan kararlarinin
yetersizligiyle stirdGgi icin
mimari 6gelerin ¢ogu yitirilmis veya hasar gérmuis durumdadir. Kentsel dokuyu olusturan mimari
yapilarin korunmasi igin yerlesimin 6ziinii olusturan tim ogeler arasindaki iligskileri &nemseyen
duyarl bir ydnetim anlayisinin gelistirilmesi gerekmektedir.

Bartin’in tarihi evleri plan tiplerine, yapi malzemesine, cephe diizenine ve bulundugu alana gore
siniflandiriimaktadir. Ahsap karkas olarak inga edilen Bartin evleri 2-3 katli, sokaga agilan ya da
bahge icinde, tek, sirali ya da ikiz yapilar olabilmektedir. Cephe diizenine goére balkonlu,
balkonsuz, cumbali ve portikli olarak tanimlanmaktadir (Kemik, 1988; Gormius, 2004). Evin
cephesini olusturan mimari 6geler pencereler, balkonlar, cumbalar, ¢ikmalar, tahtaboslar,
payandalar ve kapilardir. Bu mimari 6geler arasinda bulunan ¢ok sayidaki kepenksiz ve giyotinli
pencereler tarihi dokunun énemli bir bileseni olarak kabul edilmektedir (Gormis, 2004). Bartin
Merkez ilge sinirlari igcinde 258 adet tescilli ahsap ev bulunmakta ve bu evler Orta Mahalle,
Kirtepe Mahallesi, Demirciler Mahallesi ve Kemerkopri Mahallerinde yogunlagsmaktadir. Amasra
ilcesinde 13 adet tescilli ahsap ve tas yapi, Ulus ilgcesinde ise Bartin’daki sivil mimari yapilarla
benzerlik gésteren 12 adet tescilli ahsap konut bulunmaktadir

5.3.2. Kirsal Mimari

Halkin ortak kimligi ile olusturulan degerler ve anlamlari iceren yerlesmeler karakteristik
Ozelikler barindirmaktadir (Oliver, 2006; Koca 2015). Yerlesmelerin barindirdigi karakteristik
ozellikler sosyal yasam ve giindelik yasam pratikleri hakkinda bilgi sunmaktadir. Ancak kent ve
kirin birbirine teget olmadigi ve etkilesimin hizli ve kontrolsiiz bicimde gelistigi glinimuizde kirsal
yerlesimlerdeki geleneksel dokunun yerini gecekondu ve kent mimarisinin aldig1 gérilmektedir.
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Geleneksel mimari doku ve doga baglamindan kopuk olarak Uretilen modern yapi geleneksel
kirsal yasam pratiklerinin déniismesine neden olmaktadir.

Bartin’da geleneksel mimari doku korunamadigi icin geleneksel yasam pratikleri izlerinin dnemli
bilesenleri sirdirilmeye devam edilememektedir. Bunun nedenleri arasinda gé¢ sonucunda
bosalan evlerin ¢ok hisseli olmasi ve gereken bakim ve onarim calismalarinin yapilamamasi
olarak gosterilmektedir.

Geleneksel mimari yapim sistemlerinden biri olan karma sistemin bolgedeki her kdyde oldugu
gorilmektedir. Ahsap yigma ve yigma kagir teknigi ile insa edilen evlerde cephe siislemelerinde
ve cephe kaplamalarinda cesitlilik gériilmektedir. Ozellikle ates tuglasi ile yapilan cephe
bezemeleri bdlgedeki isciligin 6nemini gostermektedir. Pencereleriyle disariya ve dogaya acik
olan bu evlerin pervazlarinda kullanilan baskin renkler cografyanin hakim renklerinden olan mavi
ve yesildir.

5.3.3. Kulturel ve Folklorik Degerler

Bartin sinirlari igindeki Sesamos (Amasra), Kromna (Kurucasile) ve Erythinoi (Cakraz) tarihi
Paphlagonia bolgesindeki 6nemli antik kentlerdendir.

Bartin’da bulunan Kemal Samancioglu Etnografya Mizesi 700 civarinda etnografik eser
barindirmaktadir. Firinli Kalesi, Cestepe HOyugl, Manastirtepe Tamillsli, Manastirtepe
Nekropolu, Deveciler Tlimlisd, Sivritepe Tumillsd, Durnuk Kaya Mezarlari, Giizelcehisar Lav
Sutunlari ve Kale kalintilari, Halilbey, ibrahim Pasa, Haci Mehmet, ikramiye ve Sadirvanl
Camileri, Eski Kilise (Kiltir Evi), TaGhan ve Okurhan, Kemer ve Orduyeri Képrileri, Sadirvan,
Osmanli Hamami, Eski Kiitiiphane Binasi, istiklal ilkokulu Binasi, Eski Belediye Binasi ve Kirtepe
Cesmesi Bartin’da bulunan tarihi degerlerdir.

Amasra ilcesinde On Asya’da benzeri olmayan Kuskayasi Yol Aniti, giris kapisi, sur ve teras
duvarlariile toplam 12 adet kale burcundan olusan Amasra kalesi, kale tGzerindeki armalar, kilise
(Fatih Camii), sapel (Kiltur Evi), yeralti galerileri, oyma magaralar ve bedesten kalintilari, akropol
ve nekropol, boztepe mahallesi ve ada kitlesi, Kalei¢i mahallesi, bedesten mevkii, tavsan adasi,
Tekketepe mevkii, direklikaya, kiigiik liman antik rihtim ve nekropol alani, sanat evi (Klguk kilise),
manastir kalintisi, Boztepe mabet kalintisi, Roma donemi kopriisii ve su kemeri, sehir hamami,
kaymakamlik lojmani ve bahriye mektebi (Miize binasi), antik kentten kalan yapilardir. ilcede
bulunan 5000 kisilik antik tiyatronun forum, seref yolu, yeralti ¢arsisi, akropol ve nekropol gibi
bolimleri toprak altindadir.

Kurucasile’de Tekkednii kalesi ve kale icindeki Hisarkale mahzeni, Ulus’ta ise Hasandede tiirbesi,
Simsirli Baba Camii ile Mirzasah (Aga Koyl), Karahasan ve Kirktepeler (Abdipasa) hoylkleri
onemli tarihi degerlerdir.
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6. BARTIN GZFT TOPLANTISI RAPORU

6.1 Giris

Bartin’da turizm sektori GZFT analizi yontemi ile incelenmis, sektore yonelik mevcut durum ve
potansiyeller ortaya konulmaya calsiimistir. ildeki paydaslar ile gérisiilerek bilgi ve
tecriibelerine basvurulmustur. GZFT analiz toplantisi 03.11.2016 tarihinde saat 14.00’da 19
kisinin katihmi ile diizenlenmistir. Toplantiya kamu kurumlarindan, 6zel sektérden temsilciler
katilim saglamistir. Toplantida bolge turizminin glgli ve zayif yanlarini, icte ve dista sahip oldugu
firsatlari ve tehditleri belirlemeye yonelik gorisler alinmigtir. Bunlarin neticesinde Bartin’in
durum analizi gergeklestirilerek turizm genel bashgi altinda ilin glicli ve zayif yonleri ile 6nindeki
firsat ve tehditler belirlenmistir.

6.2 GZFT Analiz Sonuglari
6.2.1 Glgla Yonler

e ilde bulunan Eski Bartin Evleri tarihin korunmasi agisindan énem arz etmektedir.

e il zengin bir mutfak kiiltiiriine sahiptir.

e il kullanima elverisli yaylalara sahiptir.

e Bartin’da ekonomik gelire katki saglayan kiiltiirel degerler arasinda geleneksel el
sanatlari gelmektedir. Tel kirmacilik, hali dokumaciligi, aga¢ oymaciligi, bakircilik, tas sac
gibi el sanatlari faaliyetleri yurutilmektedir.

e ilde turistik altyapi giiclii olup turistik tesisler giicliidiir. Yatak kapasiteleri artmaktadir.

e ilde turizm sektorii kalkinmada 1. Derecede éncelikli alanlar icindedir.

e ilde turizm aktiviteleri icin yeterli alanlar bulunmaktadir.

e Kire Daglart Milli Parkini blylk bir kismi il sinirlari iginde yer almaktadir. Milli Park
zengin bitki ve hayvan gesitliligine ev sahipligi yapmaktadir.

e il tarihi, kiiltiirel ve arkeolojik eserlere sahiptir.

e ilde giivenlik sorunu yasanmamaktadir. Sug oranlari Tiirkiye ortalamasinin altindadir.

e il alternatif turizm tiirlerinin gelistirilebilecegi alanlara sahiptir.

e ilde magara, trekking, akarsu, yat, yayla turizmi gibi alternatif turizm tirlerinin
gerceklestirilebilecegi alanlar bulunmaktadir.

e ilde yeterli diizeyde kiyi turizmi alanlari vardir.

6.2.2 Zayif Yonler

e Kamu, Ozel sektor, Universite ve ilgili sivil toplum kuruluslari arasinda yeterli diizeyde
isbirligi ve koordinasyon bulunmamaktadir.

e ilde turizm ile ilgili organizasyon ve meslek &rgiitleri yetersiz durumdadir.

e Bartin’in sahip oldugu kiiltiirel degerler cogunlukla yerel diizeyde taninmaktadir. ildeki
tarihi ve kiltirel degerlerin tanitimina gerekli 6nem verilmemektedir.

e Bartin’da turistlere hizmet verebilecek vyeterli sayr ve nitelikte turizm rehberi
bulunmamaktadir. Bu durum turizm sektérinin gelismesi 6niinde bir engel teskil
etmektedir.

e ilde tur sirketi sayisi azdir. Kayit disi calisan tur sirketleri bulunmaktadir.
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e Bartin’da meslek liselerinin ve meslek yiiksekokullarinin turizm ile ilgili bélimlerinden
mezun olan gengler ekonomik ve kariyer agisindan daha iyi sartlar sunan turizm
merkezlerine yonelmektedirler.

e ilde ev pansiyonculugu diizenli islememektedir.

e ilde fiyat istikrari bulunmamaktadir.

e Turizm acenteleri ile yeterli dizeyde anlasma yapilmamis olmasi nedeniyle tur
glzergahlari Gzerinde olmasina ragmen Bartin’da yeterli diizeyde konaklama
gerceklesmemektedir.

e Bartin icin olusturulmus bir kiltlir ve turizm envanteri bulunmamasi il turizminin
gelismesini engellemektedir.

e Mevcut durumda var olan oteller yogun turist akiminin yasandigi dénemlerde kapasite
ve yatak sayilari bakimindan yetersiz kalmaktadir.

e ile giinlibirlik turistik ziyaretler yapilmaktadir.

e ilde tanitim agisindan eksiklikler vardir. Blgedeki isletmelerin hem sayisi hem de tanitim
yoni zayiftir ve hala internet sitesi olmayan turizm isletmeleri mevcuttur.

e ilde altyapi ve Ustyapi eksiklikleri mevcuttur.

e ilde yasayan yerel halkin Bartin tarihini yeteri diizeyde bilmiyor olmasi gelen turistlere
bilgi verilmesinde sorun teskil etmektedir.

e ile denizyolu ile ulasim zayiftir.

e il tarihinin geg¢mise uzanmasi nedeniyle arkeolojik agidan &nemli calismalarin
ylratilmesi gerekmektedir. Tarihin giin yziine ¢ikarilmasi agisindan gerekli olan bu kazi
calismalari bitce yetersizligi nedeniyle yavas ilerlemektedir.

e Doga turizmi icin yaratilen calismalar yetersizdir.

o ile 6zgii geleneksel el sanatlari yeterince tanitiimamaktadir.

e Bartin Irmaginin islah edilmemesi cevresel ve ekolojik sorunlara yol agmaktadir.

e ilde ara eleman sorunu yasanmaktadir. Kalkinma Ajansinin ve resmi kurumlarin ara
eleman yetistirmek i¢in diizenledigi egitimler yetersizdir.

e Bolgede etkin isleyen bir havaalani bulunmamaktadir.

6.2.3 Firsatlar

e Bartin’in turizmi SWOT toplantisi sayesinde giindeme getirilmistir.

e il Ankara’ya en yakin sahili barindirmaktadir.

e lin iklimi ihmandir.

e Alternatif turizm tilrlerine vyonelik talep tim dinyada ve Tirkiye’de artis
gostermektedir.

e Bartin Universitesinin kapasitesinin ve béliim sayisinin artmasi nedeniyle ilde yasayan
geng nlfus artmaktadir.

e ile ulasim imkanlari artmaktadir.

e Arap turistlerin bolgeye gelme potansiyeli bulunmaktadir.

e Organik Urlinlere yonelik Pazar potansiyeli vardir.
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6.2.4 Tehditler

e il halki tarafindan turizmin yeterince benimsenememis olmasi turizm gelisimi agisindan
negatif etki yaratmaktadir.

e Dogal cevre lizerinde baskilar bulunmaktadir (Termik santral).

e Bazl dénemlerde yasanan yogun turist akimlari nedeniyle hizmet kalitesi diismekte,
turistlerin memnuniyetsizligi artmakta ve yore cazibesini yitirmektedir.

e Baziyogun donemlerde trafik, otopark, cevre kirliligi sorunlari ortaya ¢ikmaktadir.

e ildeki orman alanlari azalmaktadir.

e lde turizm konusunda Amasra’nin ismi 6n plandadir ve diger turistik bolgeler
bilinmemektedir.
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7. ANKET CALISMASI ANALIZ SONUCLARI

Bartin’da Calisma ve Sosyal Glivenlik Bakanligi-Avrupa Birligi Koordinasyon Dairesi Bagkanhgi
tarafindan desteklenen Kayitli istihdamin Tesviki 2 programi kapsaminda hazirlanan Bartin’da
Kayit Disi istihdama Kayitsiz Kalmayalim Projesinde 100 turizm isletmesi ile anket calismasi
ylrtttlmustlr. Bartin Turizm Master Planinda degerlendirilmek UGzere yiritilen calismada bu
sebeple turizm isletmelerine anket sorulari yoneltilmistir.

Ankette turizm isletmelerine faaliyet alani, yabanci dil bilen personel sayisi, sahip olunan
belgeler, tanitim faaliyetlerinde tercih ettikleri yontemler, hizmet verilen yerli ve yabanci turist
sayilari, yapilan ve yapilmasi planlanan yatirim tutarlari ve sektorel sorunlar gibi sorular
yoneltilmistir. Turizm isletmeleri ile yapilan anket c¢alismasi neticesinde Bartin’da turizm
sektorliniin mevcut durumu, turizmde yasanan sorunlar ve ¢oziimleri konusunda detayl bilgiler
elde edilmistir. Anket ¢alismasinin sonunda turizm isletmelerine yapilabilecek yatirimlar
konularinda sorular yoneltilmis ve Bartin’da hangi turizm tirlerinin gelisebilecegi hakkinda
fikirleri 6grenilmistir.

Anket calismasi 14 kisilik saha ekibi tarafindan yiritilmuistlr. Anket verilerine ait detaylar
asagidaki tablolarda yer almaktadir:
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Anket Yapilan isletme Bilgileri

Grafik 1-Faaliyet Yili

Faaliyet Yili

HO0-5 m6-10 m11-20 m21-50 m51ve lsti mBelirsiz

Bartin’daki 100 turizm isletmesine kag yildir faaliyet gosterdikleri sorulmustur. Buna gore ildeki
turizm isletmelerinin %430 0-5 yil, %25’i 11-20 yil, %12’si 6-10 yil, diger %12’si 21-50 yil ve %6’sI
51 ve Ustli yildir faaliyet gosterdigini beyan etmistir. isletmelerin %2’si soruyu yanitsiz
birakmistir.

Grafik 2- Faaliyet Alani

Faaliyet Alani

H Seyahat ® Konaklama m Ulastirma = Yeme-icme

M Eglence-Dinlence m Aligveris H Belirsiz

Ankete katilan isletmelerin %57’si yeme-igme, &19’u konaklama, diger %19’u alisveris, %3’U
eglence-dinlence alaninda faaliyet gostermektedir.
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Grafik 3- Hukuki Yapi

Hukuki Yapi

M Sahis Sirketi W Limited Sirket  ® Anonim Sirket = Diger M Belirsiz

Turizm isletmelerinin %83’ sahis sirketi oldugunu beyan etmistir. Ankete katilan isletmelerin
%10’U limitet sirket, %4’ ise diger hukuki statliye sahip sirkettir.

Grafik 4- Calisan Sayisi

Calisan Sayisi

M Calisan Sayisi m0 m1-9 m10-49 m50-99 m100-249 MW250 ve lzeri M Belirsiz

isletmelerin %80’i 1-9 calisan sayisina, %14’(i 10-49 calisan sayisina, %4’ 0 calisan sayisina
sahip oldugunu belirtmistir. isletmelerin %2’si soruyu yanitlamamistir.
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Grafik 5- Yabanci Dil Bilen Personel Sayisi

Yabanci Dil Bilen Personel Sayisi

M Yabanci Dil Bilen Personel Sayisi m0 m1-5 6-10 m11ve Gzeri M Belirsiz

Bartin’da ankete katilan turizm isletmelerinin %53’ yabanci dil bilen personel galistirmadigini
beyan etmistir.%43’l ise 1-5 arasinda yabanci dil bilen personel galistirdigini beyan etmistir.
Anket verilerine gore isletmelerin yalnizca %1’inde 6-10 arasinda yabanci dil bilen personel
¢alismaktadir.

Grafik 6- Hangi Yabanci Dilleri Bilmekteler

Hangi Yabanci Dilleri Bilmekteler

® Hangi Yabanci Dilleri Bilmektedirler m ingilizce

m Almanca Rusca
M Fransizca m Diger
M Belirsiz

isletmelere yabanci dil bilen personellerinin hangi yabanci dilleri bildikleri sorusu yéneltilmistir.
Verilen yanitlar derlendiginde isletmelerde istihdam edilen personellerin %34’iiniin ingilizce
bildigi gorilmektedir. Personellerin %8'i Almanca, %2’si ise Rus¢a bilmektedir.
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Grafik 7- internet Baglantisi

internet Baglantiniz Var mi

W internet Baglantiniz Var Mi?  mVar m Yok Belirsiz

Ankete katilan turizm isletmelerine isyerlerinde internet baglantisi olup olmadigl sorusu
yoneltilmistir. isletmelerin %82’si internet baglantisina sahip oldugunu beyan ederken %16’si
isyerlerinde internet baglantisi olmadigini beyan etmistir. isletmelerin %2’si soruya cevap
vermemistir.

Grafik 8- Internet Sitesi

internet Siteniz Var Mi?

Hinternet Siteniz Var Mi?  mVar mYok Belirsiz

isletmelere sorulan diger bir soru isyerlerine ait internet sitesinin olup olmadigidir. Anket verileri
derlendiginde isletmelerin %58’inin internet sitesine sahip oldugu, %40’inin ise internet sitesine
sahip olmadigi gorilmektedir.
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Grafik 9- internet Sitesi Dili

internet Siteniz Hangi Dillerde

B internet Siteniz Hangi Dillerde? m Tirkge

m ingilizce Almanca
W Ruscga M Fransizca
m Diger M Belirsiz

internet sitesine sahip olan isletmelere internet sitelerinin hangi dillerde hizmet verdigi
sorulmustur. Buna gore isletmelerin internet sitelerinin %%42’si yalnizca Tirkge, %13’l Tlrkce
ve ingilizce, %2’si ise bu dillere ek olarak Almanca ile hizmet vermektedir.

Grafik 10- Bilgisayar Sayisi

isletmenizde Ka¢ Adet Bilgisayar Var?

M Kag Adet Bilgisayar Var? m0 m1-10 11-20 m21-30 m31velsti M Belirsiz

Ankete katilan isletmelere sahip olduklari bilgisayar sayisi sorulmustur. Verilen cevaplara gore
isletmelerin %74’Gnde 1-5 arasinda, %2’sinde ise 11-20 arasinda bilgisayar bulundugu
gorilmektedir. Anket verilerine gbre turizm isletmelerinin  %22’sinde bilgisayar
bulunmamaktadir.
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isletmenin Sahip Oldugu Belgeler

Grafik 11- Turizm Isletme Belgesi

Turizm isletme Belgeniz Var mi?

M Turizm isletme Belgesi mVar m Yok

Turizm sektorindeki 100 isletmeye turizm isletme belgesine sahip olup olmadiklari sorusu
yoneltilmistir. Buna goére isletmelerin %29’unun turizm isletme belgesine sahip oldugu
gorilmastir.

Grafik 12- Turizm Yatirim Belgesi

Turizm Yatirnm Belgeniz Var mi?

M Turizm Yatirim Belgesi mVar mYok

Ankete katilan turizm isletmelerinin yalnizca %3’G turizm yatinnm belgesine sahip oldugunu
beyan etmistir.
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Grafik 13- Yatirim Tesvik Belgesi

Yatirim Tesvik Belgeniz Var mi?

M Turizm Tegvik Belgesi ®mVar mYok

Bartin’da ankete katilan 100 turizm isletmesine yatirim tesvik belgeleri olup olmadigi
sorulmustur. isletmelerin yalnizca %2’ bu belgeye sahip oldugunu beyan etmistir.

Grafik 14- Marka Tescil Belgesi

Marka Tescil Belgeniz Var mi?

M Marka Tescil Belgesi mVar mYok

Ankete katilan 100 turizm isletmesine marka tescil belgelerinin olup olmadigl sorusu
yoneltilmistir. isletmelerin %12’si belgeye sahip oldugunu bildirirken %8’i belgeye sahip
olmadigini bildirmistir.
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Grafik 15- 1SO: 22.000

ISO 22000

HISO 22000 mVar mYok

Bartin’da ankete katilan 100 turizm isletmesine 1SO: 22000 Uluslararasi Gida Givenligi Yonetim
Sistemi Belgesine sahip olup olmadiklari sorulmustur. Verilen cevaplar derlendiginde
isletmelerin %9’unun belgeye sahip oldugu gorilmustir.

Grafik 16- 1SO 9001

ISO 9001

WSO 9001 mVar mYok

Ankete katilan isletmelerin cevaplari incelendiginde yalnizca %6’sinin ISO: 9001 Kalite Sistemi
Belgesine sahip oldugu gorilmektedir.
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Grafik 17- TS 18001

TS 18001

ETS 18001 mVar mYok

isletmelere TS 18001 is Sagligi ve is Giivenligi Yonetim Sistemi belgesine sahip olup olmadiklari
sorusu yoneltilmistir. isletmelerin %22’si belgeye sahip oldugunu belirtirken %78’i belgeye sahip

olmadigini belirtmistir.

Grafik 18- 1SO 10002

ISO 10002

HISO 10002 mVar mYok

Ankete katilm gosteren 100 turizm isletmesine ISO: 10002 Misteri Memnuniyeti Yonetim
Sistemi Belgesine sahip olma durumlari sorulmustur. Verilen cevaplara gore isletmelerin yalnizca
%6’sinin belgeye sahip oldugu tespit edilmistir.
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Grafik 19- TSE Hizmet Yeterlilik Belgesi

TSE Hizmet Yeterlilik Belgesi

W Hizmet Yeterlilik mVar mYok

Bartin’da ankete katilm gosteren 100 turizm igletmesinin %12’si TSE Hizmet Yeterlilik belgesine
sahip oldugunu beyan etmistir. isletmelerin %88’i bu belgeye sahip olmadigini beyan etmistir.

Grafik 20- Diger Belgeler

Diger Belgeler

m Diger Belgeler mVar mYok

Ankete katilan isletmelerin %49’u diger belgelere sahip oldugunu beyan ederken %51’i ankette
yer alan belgeler disinda herhangi bir belgeye sahip olmadigini bildirmistir.

isletme Tanitim Araglari

Ankete katilan isletmelere hangi tanitim araglarini kullandiklari sorulmustur. Anket formunda
katilimcilara basili brosir, e brosir, tanitim filmi, yerel televizyon reklamlari, ulusal televizyon
reklamlari, yerel gazete ilanlari, ulusal gazete ilanlari, internet reklamlari, el ilanlari, sosyal
medya reklamlari, yayinlanan turizm rehberleri, gezi yazilari, fuar katilimlari ve diger tanitim
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araclari secenekleri sunulmustur. isletmelerin tanitim araclarini kullanma segenekleriyle ilgili
detayl bilgiler asagida yer almaktadir.

Grafik 21- Basil brosiir, e-brostir

Basili Brosiir-e brosiir

M Basili brosiir-e brostir ®mVar m Yok

isletmelerin %46’sI tanitim faaliyetlerinde basili brosiir ve e-brosiir kullandigini belirtmistir.

Grafik 22- Tanitim Filmi

Tanitim Filmi

W Tanitim Filmi mVar mYok

Bartin’da anket galismasi yiritilen turizm isletmelerinde tanitim filminin tanitim araci olarak
yaygin olmadigi goriilmektedir. Ankete katilan isletmelerin yalnizca %1’i tanitim filmi kullandigini
belirtmistir.
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Grafik 23- Yerel Televizyon Reklamlari

Yerel TV Reklamlari

W Yerel TV Reklamlari ®mVar m Yok

Yerel televizyon reklamlari ankete katilan turizm isletmeleri arasinda yaygin degildir. isletmelerin
yalnizca %2’si yerel televizyon kanallarina reklam verdigini belirtmistir.

Grafik 24- Ulusal Televizyon Reklamlari

Ulusal TV Reklamlari

W Ulusal TV Reklamlari  mVar mYok

Ankete katilan isletmelerde yerel televizyon kanallarina reklam verme gibi ulusal televizyon
kanallarina reklam verme oranlarinin da disiik oldugu gériilmektedir. isletmelerin yalnizca %1’i
ulusal televizyon kanallarina reklam verdigini belirtmistir.
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Grafik 25- Yerel Gazete ilanlari

Yerel Gazete ilanlari

M Yerel Gazete ilanlari mVar mYok

Ankete katilan turizm isletmelerinde yerel gazeteye reklam verdigini beyan eden isletmelerin
orani %15 olmustur.

Grafik 26- Ulusal Gazete ilanlari

Ulusal Gazete ilanlari

B Ulusal Gazete ilanlari  mVar mYok

Bartin’da ankete katilan 100 turizm isletmesi arasinda ulusal gazetelere ilan veren isletme
bulunmamaktadir.
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Grafik 27- internet Uzerinden Reklamlar

Internet Reklamlari

Hinternet Reklamlari mVar mYok

GUnUmuzde internetin yogun kullanimi reklam ve tanitim sektérinde de kendini
gostermektedir. Ankete katilan isletmelerin %63’l internet Uzerinden reklam faaliyeti
ylratttgina bildirmistir.

Grafik 28- El ilanlari

El ilanlan

EmElilanlari ®mVar mYok

Calismada el ilani yontemiyle reklam calismasi ylirittigiini belirten isletmelerin orani %26
olmustur.
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Grafik 29- Sosyal Medya Reklamlari

Sosyal Medya Reklamlari

m Sosyal Medya Reklamlari  mVar mYok

Sosyal medya kullanan birey sayisi her gecen giin artis gostermektedir. Buna paralel olarak sosyal
medyayi reklam ve tanitim faaliyetlerinde kullanan isletme sayisi da her gecen giin artmaktadir.
Bartin’da anket calismasina katilan isletmelerin %32’si sosyal medya (zerinden reklam ve
tanitim g¢alismasi yurittiglini beyan etmistir.

Grafik 30- Yayinlanan Turizm Rehberleri

Yayinlanan Turizm Rehberleri

M Yayinlanan Turizm Rehberleri  mVar mYok

Ankete katilan isletmelerin yalnizca %4’ yayinlanan turizm rehberleri araciligiyla reklam ve
tanitim calismasi ylrattigini belirtmistir.
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Grafik 31- Gezi Yazilari

Basili ve Internetteki Gezi Yazilari

M Basili ve internetteki Gezi Yazilari  mVar  mYok

Ankete katilan 100 turizm isletmesinin %2’si basili ve internet dergilerindeki gezi yazilarinda ilan
verdigini bildirmistir.

Grafik 32- Fuar Katilimlari

Fuar Katilimlari

M Fuar Katilimlari ®Var mYok

isletmelere tanitim faaliyeti yiritmek amaciyla fuarlara katilip katilmadiklari sorulmustur.
isletmelerin yalnizca %5’i fuarlara katilim gésterdigini beyan etmistir.
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Grafik 33- Diger Tanitim Araclari

Diger Tanitim Araglari

5%

M Diger Reklam Araglari mVar m Yok
isletmelerin %5'i ise yukaridaki tanitim araglari haricinde diger tanitim araglarini kullandiklarini
beyan etmistir.

Turist ve Yatirim Verileri

Grafik 34- Hizmet Verilen Yerli Turist Sayisi

HiZMET VERILEN YERLI TURIST SAYISI

Belirsiz 0 1-100

29 g
13% % % / 251-500
/o oo

501-750
13%

1001 ve iistii
40%
751-1000
16%

Ankete katilan 100 turizm isletmesine 2015 yilinda hizmet verdikleri yerli turist sayisi
sorulmustur. isletmelerin %401 1001 ve {sti, %16’s1 751-1000 arasi, %13’l 501-750 arasi, %8'i
251-500 arasi, %5’i 101-250 arasl, %3’4 1-100 arasi turiste hizmet verdiklerini beyan etmistir.
isletmelerin %2’si hizmet verdikleri yerli turist sayisinin 0 oldugunu beyan ederken %13’ soruyu
yanitlamamustir.
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Grafik 35- Hizmet Verilen Yabanci Turist Sayisi

HiZMET VERILEN YABANCI TURIST SAYISI

1001 ve iistii L. 0
4% Belirsiz
0 13% 8%

751-1000

3%

501-750 /

3%
1-100

251-500 aaz

7%
|
101-250

18%

isletmelere hizmet verdikleri yerli turist sayisina ek olarak yabanci turist sayilari da sorulmustur.
Ankete katilan 100 turizm isletmesinin %44’G 1-100 arasi, %18’i 101-250 arasi, %7’si 251-500
arasl, %3’0 501-750 arasi, diger %3’ de 751-1000 arasi yabanci turiste hizmet verdigini
belirtmistir. isletmelerin %8’i ise 2015 yilinda hizmet verdigi yabanci turist sayisinin 0 oldugunu
belirtmistir.

Grafik 36- Son 5 Yilda Sektére Yatiriminiz Oldu Mu?

5 yil icinde sektore yatiriminiz oldu
mu?

m 5 Yil iginde Sektére Yatiriminiz Oldu Mu?  mEvet  mHayir Belirsiz
isletmelere son 5 yil iginde turizm sektdriine yatirnm yapip yapmadiklari sorulmustur.

isletmelerin %48’ sektére yatirim yaptigini beyan ederken %50’si yatirim yapmadigini beyan
etmigtir.
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Grafik 37- Olduysa Yatirim Tutariniz Ne Kadardir?

Yatirim Tutariniz Ne Kadar
8%

H 10.000 TL'den az m10.000 TL-24.999 TL 25.000 TL-49.999 TL
50.000 TL-99.999 TL m100.000 TL-249.999 TL m250.000 TL ve Uzeri

M Belirsiz

isletmelere son 5 yil icinde sektdre yatirim yaptilarsa yatirim tutarinin ne kadar oldugu sorusu
yoneltilmistir. Turizm isletmelerinin %52'si yatirnm yapmadigini belirtmistir. %12’si 100.000 TL-
249.999 TL arasl, %11’i 25.000 TL-49.999 TL arasi, %8’i 250.000 TL ve Uzeri, diger %8’i 50.000
TL-99.999 TL arasi yatirim yaptigini belirtmistir.

Grafik 38- Yatirimin Sonuglari Nasil Oldu

Yatirimin Sonugclari Nasil Oldu

13%

13%

17%

M Bekledigimden iyi sonug aldim

M Bekledigim sonucu aldim
Bekledigim sonucu tam alamadim fakat yarari oldu
Bekledigim sonucu alamadim, 6li yatirim oldu

M Belirsiz

Turizm isletmelerine son 5 yil igcinde turizm sektoriine yatirim yapma durumlari ve yapmis
olduklari yatirnmdan nasil sonug aldiklari sorulmustur. isletmelerin %17’si bekledigi sonucu tam
alamadigini fakat yarari oldugunu, %13’ bekledigi sonucu aldigini, diger %13’( beklediginden
iyi sonug aldigini, %5’i bekledigi sonucu alamadigini belirtmistir.
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Grafik 39- Oniimiizdeki 5 Yila Dair Yatirim Planiniz Var Midir?

5 Yil iginde Yatirim Planiniz Var Mi?

H5 Yiliginde Yatirim Planiniz Var Mi?  mEvet  mHayir Belirsiz

Ankete katilan 100 turizm isletmesine 6nimizdeki 5 yila dair yatirnm planlari sorulmustur.
isletmelerin %50’si niimiizdeki 5 yila dair yatirim plani olmadigini belirtirken %48'’i yatirim plani
oldugunu belirtmistir. isletmelerin %2’si soruyu yanitlamamistir.

Grafik 40- Ne Kadar Yatirim Yapmayi Planliyorsunuz?

Ne Kadar Yatirirm Planliyorsunuz?

m10.000 TL'den az m10.000 TL-24.999 TL  m 25.000 TL-49.999 TL
50.000 TL-99.999 TL m100.000 TL-249.999 TL m 250.000 TL ve Uzeri

M Belirsiz

isletmelere dniimiizdeki 5 yila dair yatinm planlari ve yapmayi planladiklar yatirim tutarlan
sorulmustur. isletmelerin %23’ 10.000 TL-24.999 TL arasi, %9’u 100.000 TL-249.999 TL arasi,
%6’s1 250.000 TL ve (lizeri, diger %6’s1 25.000 TL-49.999 TL arasi, %2’si 50.000 TL-99.999 TL arasl,
%1’i 10.000 TL'den az yatirim yapmayi planladigini belirtmistir.
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Grafik 41- Son 5 Yildaki Gelirin Degisimi

Son 5 Yildaki Gelirin Yillara Gore
Degisimi

W Her gecenyil arttt W Her gegen yil azaldi  m Sabit kaldi Belirsiz

isletmelere son 5 yildaki gelirlerinin yillara gére dagilimi sorulmustur. isletmelerin %42’si
gelirlerinin her gegen yil azaldigini, %31’i gelirlerinin her gecen yil arttigini, %19’u gelirlerinin
sabit kaldigini belirtmistir. Ankete katilan isletmelerin %8’i soruyu yanitlamamistir.

Grafik 42- Sektérde Yasadiginiz En Onemli Sorun Nedir?

YASADIGINIZ EN ONEMLI SORUN

Sermaye Belirsiz
yetersizligi 4% Nitelikli insan
Griin/hi ; 9% kaynaginda
Uriin/hizmetleri ___ it
n tanitiminda
32%

yetersizlik
4%

Altyapi/iistya
hizmetlerinin
yetersizligi
17%

Turizme yonelik
finansal desteklerin
e yetersizligi
34%

Bartin’daki 100 turizm isletmesine sektorde yasadiklari en 6nemli sorunun ne oldugu
sorulmustur. Soruya isletmelerin %34’( turizme yonelik finansal desteklerin yetersizligi, %32’si
nitelikli insan kaynaginda eksiklik, %17’si altyapi/ist yapi hizmetlerinin yetersizligi, %9’u
sermaye yetersizligi, %4’l ise Grtin/hizmetlerin tanitiminda yetersizlik cevabini vermistir.
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Grafik 43- Bartin'in Turizm Potansiyeli

Bartin'in Turizm Potansiyeli

M Yiksek mOrta mDusitk Belirsiz

Bartin’in turizm potansiyelini degerlendirmesi istenen isletmelerin % 59’u Bartin’in turizm
potansiyelinin orta seviyede oldugunu beyan etmistir. isletmelerin %8’i Bartin’in turizm
potansiyelinin yliksek oldugunu beyan ederken %31’i diislik oldugunu beyan etmistir.

Grafik 44- Bartin'da Son 10 Yilda Turizmdeki Degisim

Son 10 yilda turizmdeki degisim

H Gerileme oldu W Sabit kaldi  milerleme oldu Belirsiz

Ankete katilan 100 turizm isletmesine Bartin’da son 10 yilda turizmde yasanan degisim
sorulmustur. isletmelerin %37’si ilde turizm sektériinde ilerleme oldugunu, %35’i gerileme
oldugunu, %26’s1 sabit kaldigini belirtmistir.
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Grafik 45- Bartin'da Turizmin Gelismesini Olumsuz Etkileyebilecek Faktérler

TURIZMIN GELISMESINi OLUMSUZ
ETKILEYEBILECEK FAKTORLER

.. Kurumlar arasinda Belirsiz Altyapi/iistyapi
Yatirmlarigin " " N yetersizligi
erekli finansmanir$irliginin yetersiz 3% /_ N
& olmasi 10% Alternatif turizm
bulunamamasi . .
6% 12% potansiyellerinin
N yeterince

b~ degerlendirilememe
si
19%

Nitelikli insan /

kaynag eksikligi
10%

I Turizm degerlerinin
yeterince

tanitilamamasi

37%
isletmelere Bartin’da turizmin gelismesini olumsuz etkileyebilecek faktdrler sorusmustur.
isletmelerin %37’si soruya turizm degerlerinin yeterince tanitilamamasi, %19’u alternatif turizm
potansiyellerinin yeterince degerlendirilememesi, %12’si kurumlar arasinda ishirliginin yetersiz
olmasi, %10’u altyapi/Ustyapi yetersizligi, diger %10’u nitelikli insan kaynagi eksikligi, %6’si
yatirimlar igin gerekli finansmanin bulunamamasi, %3’i ise yerel halkin turistlere karsi hosgorili
olmamasi cevabini vermistir.

Grafik 46- Markalasma Degerini Artirmak Igin Hangisine Oncelik Verilmelidir?

-~ .
Kurumlar arastisbirlii MARKALASMA DEGERI
artl;l‘!/mah .Tu:’l.zr.rlun Terizmde &reiitl Belirsiz  Altpayi ve iistyapi
b cesitlendiriimesifuerizmde orgii ere 2% giiglendirilmeli
galismalar desteklenmeli
4%
2%
ildeki turizm
isletmelerinin _
kapasiteleri Ilin ulusal ve
gelistirilmeli uluslararasi diizeyde

3% tanitimi yapilmal

47%

Sektori gelistirme
yonelik mali destekler
artirilmal
16%

Nitelikli insan kaynagi
sorununa ¢oziimler
uretilmeli
13%

Bartin’in markalasma degerini artirmak i¢in hangi konuya ©6nem verilmelidir sorusuna
isletmelerin %47’si ilin ulusal ve uluslararasi diizeyde tanitimi yapilmali cevabini vermistir. Diger
segenekler birbirine yakin oranlarda tercih edilmistir. Buna gore isletmelerin %16’si sektorii
gelistirmeye yonelik mali destekler artirilmal, %130 nitelikli insan kaynagi sorununa ¢oziimler
Uretilmeli, %7’si kurumlar arasi isbirligi artirilmali, %4’U altyapi ve Ustyapi giglendirilmeli, %3’
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turizmin gesitlendiriimesine yonelik calismalar hizlandiriimali, %3’ ildeki turizm isletmelerinin
kapasitesi gelistirilmeli, %3’G yerel halk turizmin 6nemi konusunda bilinglendirilmeli, %2’si
turizmde oOrgitlenme desteklenmeli cevabini vermistir.

Grafik 47- Hangi Gruba Hitap Etmek Il Turizminde Oncelikli Olmalidir?

HANGI GRUBA HITAP ETMEDE ONCELIK
OLMALI

Belirsiz

Yabanci turist 3%
16%

Yerli turist

81%

Bartin’daki 100 turizm isletmesinin %81’ yerli turistlere hitap etmenin il turizminde oncelikli
olmasi gerektigini bildirmistir. isletmelerin %16’s1 ise yabanci turistlere éncelik verilmesi
gerektigi bildirmistir.

Grafik 48- Hangi Gelir Grubuna Hitap Etmek Oncelikli Olmalidir?

HANGI GELIR GRUBUNA HIiTAP ETMEDE

ONCELIK OLMALI
) - Diisiik gelir
Ust gelir gruba Besl;su / grubu
12%

5%

\Orta gelir grubu

80%

Ankete katilan 100 turizm isletmesinin %80’i orta gelir grubuna hitap etmenin il turizminde
dncelikli olmasi gerektigini belirtmistir. isletmelerin %12’si (st gelir grubunun éncelikli olmasi
gerektigini belirtirken %5’i diisiik gelir grubuna dncelik verilmesi gerektigini belirtmistir.

68



Asagidaki Turizm Tiirlerinden Hangileri Bartin ilinde Gelistirilebilir?

Ankete katilan 100 turizm isletmesine Bartin’da hangi turizm tirlerinin gelistirilebilecegi
sorulmustur. Isletmeler birden fazla secenegi tercih edebilmistir. Secenekler doga sporlari
turizmi, yayla turizmi, saglk ve termal turizm, akarsu turizmi, av turizmi, kus gézlemciligi turizmi,
inang turizmi, is/kongre turizmi, sualti dalis turizmi, yat turizmi, golf turizmi, kis sporlari turizmi,
koy turizmi, tarim turizmi, ciftlik turizmi, genclik turizmi, magara turizmi, hava sporlari turizmi,
festival turizmi, yeme-igme turizmi ve arkeoloji turizmidir.

Grafik 49- Doga Sporlari

Doga Sporlari Turizmi

12%

MW Doga Sporlari Turizmi  mEvet mHayir

isletmelerin %88’i ilde doga sporlari turizminin gelistirilebilecegini, %12’si ise
gelistirilemeyecegini belirtmistir.

Grafik 50- Yayla Turizmi

Yayla Turizmi

M Yayla Turizmi mEvet mHayir
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Bartin’da yayla turizminin gelistirilebilecegini belirten isletmelerin orani %61 olurken %39’u
gelistirilemeyecegini belirtmistir.

Grafik 51- Saglik ve Termal Turizmi

Saglik ve Termal Turizm

B Termal ve Saglik Turizmi mEvet mHayir

ildeki 100 turizm isletmesinin %24’{i saglk ve termal turizmin gelistirilebilecegini beyan
etmistir.

Grafik 52- Akarsu Turizmi

Akarsu Turizmi

M Akarsu Turizmi M Evet mHayir

Bartin’da ankete katilan isletmelerin %46’s1 av turizmini gelistirilebilecek turizm alanlarindan
biri olarak gérmektedir.



Grafik 53- Av Turizmi

Av Turizmi

B Av Turizmi mEvet mHayrr
isletmelerin %66’si av turizminin gelistirilebilecek turizm alanlarindan biri olarak gérdiigiini
beyan etmistir.
Grafik 54- Kus Gozlemciligi
|

Kus Gozlemciligi

M Kus Gozlemciligi mEvet mHayir

Ankete katilan isletmelerin %42’si kus gozlemciligi turizminin Bartin’da gelistirilebilecegini
beyan etmistir. isletmelerin %58’i Bartin’da turizmin bu alanda gelisim gésteremeyecegini
beyan etmistir.
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Grafik 55- inang Turizmi

inang Turizmi

minang Turizmi MEvet mHayir

inang turizminin Bartin’da gelistirilebilecegini belirten isletmelerin orani %45 olmustur.

Grafik 56- is/Kongre Turizmi

is/Kongre Turizmi

mis/Kongre Turizmi mEvet mHayir

Bartin’da is/kongre turizminin gelistirilebilecegini belirten isletmelerin orani %60,
gelistirilemeyecegini belirten isletmelerin orani %40 olmustur.
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Grafik 57- Sualti Dalis Turizmi

Sualti Dalis Turizmi

m Sualti Dalis Turizmi mEvet mHayir
Ankete katilan 100 turizm isletmesinin %66’s! ilde sualti dalig turizminin gelistirilebilecegini
bildirmistir.

Grafik 58- Yat Turizmi

Yat Turizmi

M Yat Turizmi mEvet mHayir

ilde yat turizminin gelistirilebilecegini belirten isletmelerin orani %72 dir.
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Grafik 59- Golf Turizmi

Golf Turizmi

M Golf Turizmi mEvet mHayir

Anket sonuglarina goére golf turizmi ilde gelistirilemeyecek turizm alanlarinin basinda
gelmektedir. Ankete katilan isletmelerin vyalnizca %8’i golf turizminin Bartin’da
gelistirilebilecegini belirtmistir.

Grafik 60- Kis Sporlari

Kis Sporlari Turizmi

M Kig Sporlari Turizmi  mEvet mHayir

Kis sporlari turizminin Bartin’da gelistirilebilecegini soyleyen isletmelerin orani %19'dur.
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Grafik 61- Kby Turizmi

Koy Turizmi

B KOy Turizmi M Evet M Hayir

Anket sonuglarina gore isletmelerin %86’s1 Bartin’da kdy turizminin gelistirilebilecegini beyan
etmistir.

Grafik 62- Tarim Turizmi

Tarim Turizmi

M Tarim Turizmi ®WEvet mHayir

ilde tarim turizminin gelistirilebilecegini beyan eden isletmelerin orani %71 olmustur.
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Grafik 63- Ciftlik Turizmi

Ciftlik Turizmi

M Ciftlik Turizmi mEvet ™ Hayir

Ankete katilan 100 turizm isletmesinin %62’si Bartin’da iftlik turizminin gelistirilebilecegini
beyan etmistir.

Grafik 64- Genglik Turizmi

Genglik Turizmi

B Genglik Turizmi mEvet mHayir

Genglik turizmi ankete katilan isletmeler tarafindan Bartin’da gelistirilebilecek turizm
alanlarinda en ¢ok tercih edilen 2. secenek olmustur.
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Grafik 65- Magara Turizmi

Magara Turizmi

M Magara Turizmi mEvet mHayir

isletmelerin %59’u Bartin’da magara turizminin gelistirilebilecegini bildirmistir.

Grafik 66- Hava Sporlari Turizmi

Hava Sporlari Turizmi

M Hava Sporlari Turizmi  mEvet mHayir

Hava sporlari turizminin Bartin’da gelistirilebilecegini beyan eden isletmelerin orani %41
olmustur.
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Grafik 67- Festival Turizmi

Festival Turizmi

M Festival Turizmi mEvet mHayir

ildeki isletmelerin gelistirilebilecek turizm alanlari icinde en ¢ok tercih ettigi secenek festival
turizmi olmustur. isletmelerin %92’si Bartin’da festival turizminin gelistirilebilecegini beyan
etmistir.

Grafik 68- Yeme-icme Turizmi

Yeme-igme Turizmi

11%

B Yeme-icme Turizmi  MEvet m Hayir

Yeme igme turizm en ¢ok tercih edilen segeneklerden biri olmustur. Ankete katilan isletmelerin
%89’u Bartin’da yeme igme turizminin gelistirilebilecegini belirtmistir.
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Grafik 69- Arkeoloji Turizmi

Arkeoloji Turizmi

M Arkeoloji Turizmi mEvet mHayir

Ankete katilan isletmeler arasinda Bartin’da arkeoloji turizminin gelistirilebilecegini
belirtenlerin orani %33 olmustur.

Bartin’daki 100 turizm isletmesiyle ylriitiilen anket ¢alismasi analiz edilmesiyle elde edilen
sonuglarin 6zeti asagida yer almaktadir:

isletmelerin %43’i 0-5 yildir faaliyet géstermektedir.

isletmelerin %57’si yeme icme, %19’u konaklama, %19’u konaklama alaninda faaliyet
gostermektedir.

Ankete katilan isletmelerin %83’l sahis sirketidir.

isletmelerin %80’inde 1-9 arasi personel calismaktadir.

isletmelerin %53’iinde yabanci dil bilen personel calismamaktadir.

isletmelerin %58’inin internet sitesi vardir.

isletmelerin yalnizca %3’{inde turizm yatirim belgesi, %2’sinde yatirim tesvik belgesi
bulunmaktadir.

En ¢ok tercih edilen tanitim araglari %63 ile internet tizerinden verilen reklamlar, %46
ile basili ve e-brosiir, %32 ile sosyal medyadir.

isletmelerin yarisi gectigimiz 5 yilda sektére yatirim yapmamistir.

isletmelerin yarisi gelecek 5 yilda sektdre yatirim yapmayi diisiinmemektedir.
isletmelerin %42’sinin gelirleri her gegen yil azalmistir.

Sektordeki en 6nemli sorunlar %34 ile turizme yonelik finansal desteklerin yetersizligi
ve %32 ile nitelikli insan kaynaginda eksiklik olarak goriilmektedir.

isletmelerin %59’u ilin turizm potansiyelini orta olarak tanimlamaktadir.

isletmelere gére turizmin gelisimini olumsuz etkileyebilecek en nemli faktér %37 ile
turizm degerlerinin yeterince tanitiimamasidir.

ilin markalagsma degerini artirmak icin yapilabilecekler arasinda %47 ile ilin ulusal ve
uluslararasi tanitiminin yapilmasi gerektigi secenegi 6ne ¢ikmaktadir.

isletmelerin %81’ yerli turistlere, %80’i orta gelir grubuna éncelik verilmesi gerektigini
belirtmistir.
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ilde en fazla gelistirilebilecegi belirtilen turizm alanlar %92 ile festival turizmi, %91 ile
genclik turizmi, %89 ile yeme icme turizmi, %88 ile doga sporlari turizmi, %86 ile kdy
turizmi olmustur.
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8. BARTIN TURIZMI GELiSIM STRATEJILERI

2023 Vizyonu ve Gelisim Stratejileri

Bu arastirmada yapilan literatlr taramasi, anket calismasi ve GZFT toplantisi araciligi ile Bartin’da
turizm faaliyetlerinin 2023 vizyonu ve gelisim stratejileri belirlenmistir. Sahip oldugu turizm
degerlerini gb6z oOnline alarak sanayilesmeden kaynaklanabilecek cevre sorunlarindan
arindirilarak yoéreye 6zgii turistik yatirimlarin ve bunun paralelinde yoreye talebin artmasi ile
emek yogun bir sektdr olan turizm yatirimlarinin il genelindeki issizlik oraninin azaltacagi ve
alternatif bir ekonomik katki saglayabilecegi bir Bartin yaratmak vizyon olarak belirlenmistir.
Turizm gelisim stratejileri ise asagidaki gibidir:

e isgiicli Piyasasl

e Tanitim ve Pazarlama

e Kurumsal Yapilanma ve Yonetisim

e Yeni Yatirimlarin Bolgeye Cekilmesi

e Turizm Farkindaligi Olusturma

$ § € € ¢
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Strateji 1: isglicti Piyasasi
Sektoriin isglicl ihtiyacinin Karsilanmasi ve Niteliklerinin Artirilmasi

2003 yilindan bu yana ortalama %6’lik hizla blyilyen turizm sektoriiniin gelisim hizi diinya
ekonomisinin tzerinde bir gelisim hizina sahiptir. Bu durum sektérden pay almayi hedefleyen
isletmelerin yogun bir rekabet ortamina girmelerini saglamistir. Rekabet ortami, isletmeleri
misteri memnuniyetini en (st seviyeye ¢ikarma yollari aramaya yonlendirmektedir. Musteri
memnuniyeti, isletmelerin Urin ve hizmet kalitesine bagli olarak, insan kaynaklari ile dogrudan
ilintilidir. Bu nedenle isletmelerin insan kaynagi olarak misteri iliskilerine sunduklari, isgicleri ve
isgliclerinin niteligi turizmin gelismesinde 6nemli bir yer tutmaktadir.

Turizm sektori otomasyona gecme olanagi olmayan ya da sinirli olarak otomasyonun gorildiga
emek yogun bir sektoérdiir. Bu durum sektorde nitelikli isglicl ihtiyaci yaratmaktadir. Emek yogun
yapisal oOzelligine, sireli gelisen biylime hizi eklendiginde, artan turizm talebine uygun
isglclnilin yetistiriimesi, stratejinin basarisi icin kritik bir dneme sahiptir. Yiikselen turizm
hareketliligine paralel olarak nitelikli turizm elemani yetistirilememesi, sunulan hizmetlerin
kalitesini olumsuz olarak etkileyecektir.

Turizmde nitelikli isglicinQ direkt misteri memnuniyetini ve isletmenin hizmet kalitesini ve
dolayisi ile sektoriin rekabet gicinl etkileyen bir unsur olarak karsimiza c¢ikmasi bu rapor
kapsaminda isglicli piyasasi konusunun ayri bir baslik altinda degerlendirilmesi ihtiyacini ortaya
¢cikarmistir. Buradan hareketle Bartin Turizm Master Plani kapsaminda olusturulan 2023 turizm
vizyonuna ulasilmasi noktasinda belirlenen stratejilerden birisi de Bartin turizm sektériinde
isglicli ihtiyacinin karsilanmasi ve niteliginin arttirilmasidir.

Yapilan ¢alismalar Bartin’in turizm sektoriinde faaliyet gosteren isletmelerde yeterli sayida
Universite mezunu ya da mesleki egitim almis isglicinin g¢alismadigini gostermektedir. Bu
duruma neden olan etmenler arasinda egitim kurumlarinin ilde 6zel sekt6rin ihtiyaglarina cevap
verebilecek nitelikte bir egitim programi uygulamamasindan 6tiirti mezunlarin niteliklerinin 6zel
sektoriin ihtiyaglari ile 6rtiismemesi, Bartin Universitesi Turizm isletmeciligi ve Otelcilik
Yiiksekokulu mezunu meslek elemanlarinin niteliksiz kisilere gére daha yliksek licretler ve daha
iyi kosullar karsihginda calisma istegi ve turizm isletmelerinin finansal kaynaklarin
yetersizliginden otlri bu istege cevap verememesi ve mezunlarin turizmin gelistigi cazibe
merkezlerinde calisma istegi ile gelismis turizm kentlerine go¢ etmesidir. Bu nedenlerden
hareketle Bartin’da turizm faaliyetlerinin nitelikli isglicline erisim problemini ortadan kaldirmaya
yonelik stratejiler gelistirilmistir.

Egitim Kurumlari ile Ozel Sektér Arasindaki isbirligi Yapisinin Giiclendirilmesi

Turizm alaninda mesleki egitim veren kurumlarin ilde 6zel sektoriin ihtiyaclarina cevap
verebilecek nitelikte egitim programi uygulamamasi isgiiciiniin niteligini etkilemektedir. Orgiin
ve yaygin egitim kurumlari ile 6zel sektor arasindaki iletisim agindaki kopukluk, verilen egitimin
niteligini etkileyen en 6nemli unsurdur. Egitim kurumlari, 6zel sektériin meslek alanindaki
ihtiyaclarini gbz ardi ederek egitim vermekte, buna paralel olarak da nitelikli isglicline ihtiyag
duyan Ozel sektor isletmeleri ise egitimin yapilandiriimasinda aktif olarak rol almamaktadir. Bu
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durum Bartin’da turizm sektoriiniin beklentilerini karsilayacak nitelikte isgliclinlin piyasaya dahil
olamamasi ile sonuglanmaktadir. Sektoriin ihtiyaci olan isglicliniin yetistirilmesi ve aktif isglict
piyasasina katilmasi igin gerekli olan ise mesleki egitim igeriklerinin sektorel ihtiyaglar
dogrultusunda belirlenmesidir. Mevcut turizm sektoriiniin ve gelismekte olan yeni turizm
alanlari ile birlikte ortaya ¢ikacak olan yeni mesleklerin isgiiciine yonelik ihtiyaglarinin
belirlenmesine yonelik ¢alismalar yapmak bu anlamda énem tasimaktadir. Belirlenen ihtiyaglar
dogrultusunda, ilde o6rglin ve yaygin egitim veren kurumlarin c¢alismalarini yeniden
yapilandirmalari ise sorunun ¢6zimi adina gereklidir.

Bartin’da mesleki egitim veren kurumlar ile 6zel sektor arasinda yapisal bir iliski olmadigi agiktir.
Dolayisiyla bu dogrultuda yeni politikalarin gelistirilmesi gerekliligi giin 1s18ina ¢ikmaktadir.
Politikalarin gelistirilmesi ise yereldeki aktorler arasindaki isbirligine baghdir. Aktorler kamu
kurum ve kuruluslarinin yerel birimleri (HEM, MEB, iISKUR gibi), sivil toplum &rgiitleri (TSO, ESOB,
cesitli odalar, birlikler, dernekler, vakiflar, BAKKA gibi) ve ilde faaliyet gosteren dncii 6zel sektor
temsilcileridir.

Ozel sektériin isglici ihtiyacini karsilama adina uygulanabilecek bir diger yéntem ise konu
alaninda projeler gelistirmektir. Aktorler arasinda ishirligi esasina dayal olarak mesleki egitim
slreclerinin yapilandirilmasina yonelik projeler gelistirmek hem egitim kurumlari ve 6zel sektor
arasindaki iletisimi gliclendirecek hem de sektoriin ihtiyacini karsilayacak isglicine erisimi
saglayacaktir. Hazirlanan projeler ile AB desteklerinden ya da Bati Karadeniz Kalkinma Ajansi’'nin
mali desteginden yararlanilmasi hem turizmin isgilici agigini kapatacak hem de boélgedeki sosyal
ve ekonomik kalkinmayi hizlandiracaktir.

Yaygin Egitimin Gelistirilmesi

Bartin’da turizm sektoriinde faaliyet gosteren isgiici mesleki acidan yeterli niteliklere sahip
degildir. Bu durum isgliciiniin sektor alaninda mesleki bir egitim almamis olmasindan ya da
verilen egitimin yeterli kalitede olmamasindan kaynaklanmaktadir. Temel mesleki egitimin
kalitesi etkin isglicli gelisimini saglayacagi gibi sektérdeki daginikhgin ve esglidimsizlGgin
onlenmesine de katkida bulunacaktir. Ayrica etkin ve basarili bir turizm egitimi sektérde
calisanlarin veya calisacak olanlarin kariyer ve surekli is olarak turizme bakislarini degistirecektir.
Sektoriin kaliteli hale gelmesi isgliclinlin egitim seviyesinin yiikselmesi ile paraleldir. Dolayisiyla
sektor calisanlarinin ve calisma niyetinde olanlarin mesleki egitime yonelmeleri 6nem
tasimaktadir. Ailelerin ve yerel paydaslarin destegi bu konu 6zelinde ©6nemlidir. Aileler,
isverenler, kamu kurumlar ve egitim kurumlarinin isgiiclini nitelikli mesleki egitim almaya
yonlendirmeleri gerekmektedir. Bahse konu kurumlarin isbirliginde tanitim ve tesvik
uygulamalarinin gelistirilmesi, Bartin’da nitelikli isglicinlin is piyasasina ¢ikmasini saglayacaktir.

Yaygin egitimin gelistirilmesi adina en biyiik pay ise iSKUR’a aittir. iISKUR, istihdam Garantili
isglicii  Yetistirme Kurslari adi altinda Aktif isglici Programlar c¢ercevesinde kurum
kaynaklarindan is piyasasinda gecerli bir meslegi olmayan issizlerin, isglicii piyasasinin ihtiyag
duydugu mesleklerde vyetistirilerek istihdam edilmelerini amaglayan egitimler vermektedir.
iISKUR’un Bartin’in turizm sektdriindeki egitim ihtiyacini karsilayici isgiicii yetistirme kurslari
acmasl bu noktada onem tasimaktadir. S6z konusu kurslarin acilmasi icin ise Bartin Belediyesi,
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ISKUR il Midirlaga, Milli Egitim Mudarlikleri ve Halk Egitim Merkezleri ve turizm isletmeleri
basta olmak lzere tiim aktorlere roller diismektedir.

Nitelikli isgticii Yetistirilmesinde Ozel Sektoriin Katilimi

Bartin’da turizm sektoriinlin isglici agisindan yetersizliklerinin biri de 6zel sektoriin nitelikli
isglicli yetistirimine katkida bulunmamasidir. ilin turizm sektodriiniin karsi karsiya oldugu nitelikli
isglicii darbogazinin giderilmesinde, yeni personel yetistirmenin yani sira verilecek hizmet ici
egitimlerle mevcut isglicinln niteliginin artirilmasi da bir gereklilik olarak gériinmektedir. Bu
gereklilik kapsaminda Turizm isletmeleri, Bartin Belediyesi ve Turizm Bakanhginin isbirliginde
ildeki turizm isletmesi calisanlarinin yararlanabilecegi hizmet ici egitimlerin diizenlenmesi
onerilmektedir.

Staj Kiiltiirtiniin Gelistirilmesi

Bartin stajyer yetistirme kiltGrinin geliskin olmadigi bir ildir. Bu durum belirli bir teorik egitimle
mezun olan 6grencilerin herhangi bir tecriibeye sahip olmadan isgiict piyasasina dahil olarak,
ilin turizm sektorindeki hizmet kalitesinin diismesine neden olmaktadir. Teorik olarak mesleki
yetkinlige sahip yeni mezunlarin yeterli tecriibeye sahip isglcleri olarak isglicli piyasasina dahil
olmalari adina ilde stajyer yetistirme kiltiiriiniin gelistirilmesi gerekmektedir. Ucretli ya da
Ucretsiz staj programlarinin yerel aktorlerin isbirligi ile hayata gecirilmesi, sektérin konu
ozelindeki eksikligini giderebilecek yapidadir. Stajyer vyetistirme uygulamalarinin pratige
doékiilmesi icin Bartin Universitesi Turizm isletmeciligi ve Otelcilik Yiiksekokuluna, ilde turizm
alaninda egitim veren meslek liselerine, Halk Egitim Merkezine, 6zel sektér isletmelerine ve ilge
Milli Egitim MuadarlGgi’'ne roller dismektedir. Stajyer yetistirme programlari s6z konusu
aktorlerin isbirligi ile gerceklesebilecektir.

Ozel Sektér isletmelerinin Nitelikli [sgiicii Istihdami Adina Tesvik Edilmesi

Turizm sektdér payinin disikligi Bartin’daki isletmelerin finansal kapasitesini  olumsuz
etkilemekte olup bu olumsuzluk s6z konusu isletmelerin finansal yetersizlik nedeni ile nitelikli
isglici istihdam edememesi ile sonuglanmaktadir. Emek yogun yapisi ile nitelikli isglicline ihtiyag
duyan turizm sektori icin bu durum isletmelerinin kurumsal kapasitesinin yetersiz kalmasina
neden olmakta ve muisteri memnuniyetini dogrudan etkilemektedir. Turizm talebinin misteri
memnuniyeti ile dogru orantili olarak seyir ettigi géz dnlinde bulunduruldugunda, isletmelerin
isgliclerinin niteligini arttirmasi sektoriin talebini karsilayacak kapasitede bir isletme haline
gelebilmesi adina elzemdir.

Bartin’daki turizm isletmelerini KOSGEB’in nitelikli isglicii destegi konusunda bilin¢lendirmek bu
noktada 6nemlidir. KOSGEB, kiiciik ve orta blyliklikte isletmelerin rekabet gliclini gelistirme
noktasinda onemli ¢alismalar yiriten kurulus olarak nitelikli isglici istihdami konusunda
isletmelere &nemli destekler sunmaktadir. ilcedeki turizm isletmelerinin bu desteklerden
haberdar olmasi, turizm sektorinin nitelikli isglici acigini kapatabilecek bir ¢ikis noktasi
olacaktir. Bu nedenle isletmelerin bu tir desteklerden haberdar olmasina yonelik bilinglendirme
calismalarinin yiritilmesi onerilmektedir. Bartin Belediyesi, ildeki meslek 6rgutleri ve il/ilce
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KOSGEB temsilciliginin etkin bir tanitim plani hazirlayarak hedef grup niteligindeki isletmelere
ulasmasi bilinglendirme ¢alismalari adina 6nemlidir.

Strateji 2-Tanitim ve Pazarlama

llin Ulusal ve Uluslararasi Boyutta Tanitim ve Pazarlama Calismalarinin Artirilmasi

Bartin turizm degerleri agisindan zengin olmasina ragmen turizmde istenilen verim
alinamamaktadir. Bunun en 6nemli nedenleri arasinda politikasizlik, kaynak yetersizligi ve 6zerk
yapinin bulunmayisindan kaynaklanan pazarlama ve tanitim eksikligi gosterilebilir. Dolayisiyla
ilde yuritulecek tanitim ve pazarlama galismalari turizmin canlanmasi igin etkili olacag tespit
edilmistir. ilin turizm Griinlerine olan talebin artmasi adina tanitim ve pazarlama ¢alismalarinin
yerel, bolgesel ve ulusal diizeydeki kuruluglarin isbirligi ile yapilmasi gerekmektedir. Tanitim ve
pazarlama ¢alismalarinda strdirdlebilirligin tam olarak saglanmasi ilin turizm agisindan olumlu
imaj yaratmasi acisindan énem arz etmektedir.

Tanitici Materyallerin Olusturulmasi

ilde turizme katki saglayacak hediyelik esyalarin iiretiminin ve satisinin olmadigi tespit edilmistir.
Bu sebeple Bartin’a 6zgu turistik Grlinlerin tGretimi ve pazara sunulmasi 6zendirilerek bu konuda
gerekli standartlar ve tesvikler getirilmelidir. ile ait olmayan Cin mali veya ilin tanitimina zarar
verebilecek Urinlerin satisina bu sekilde sinirlandirmalar getirilmelidir.

Hediyelik esya sektoriinde fiyat-kalite standardi agisindan olasi sorunlarin giderilebilmesi
amaciyla fiyat-kalite dengesi gozetilerek turistlerin ilgisini cekebilecek kaliteli tGriinlerin sabit ve
uygun fiyatlarla piyasaya sunulmasi gerekmektedir. Ayrica bu konuda esnaf ve ustalarin
bilinglendirilmesi Bartin turizmine avantajlar saglayabilecektir.

Hediyelik esya satan isletmelerin fiziksel mekan sinirlarinin diizeni, tefrisi ve satilan Grlnlerin bu
alandaki ilgili kurum ve kuruluslar tarafindan denetime tabi tutulmasi konuyla ilgili birgcok sorunu
¢Ozebilecektir. Dolayisiyla, bu sektdrde faaliyet gosteren isletmelerin uymak zorunda olduklari
kurallarin belirlenerek bu kurallarin uygulanmasina iliskin denetimlerin saglanmasi hem goriinti
kirliligini dnleyecek hem de hediyelik esya satan isletmelerin turistler géziindeki imajini olumlu
hale getirebilecektir.

Hediyelik esyalarin satisinin yapildigi isletmelerin kontrolii belediye tarafindan saglanmalidir.

Turizm Kimliginin Olusturulmasi

Bartin’”da turizm kimliginin olusturulmasi gerekmektedir. Bu durum ilin farkliliginin ortaya
koyulmasi agisindan 6nem arz etmektedir. Bu sebeple Bartin’da 6n plana ¢ikan kiltirel
varliklarin ve el sanatlarinin turizme kazandirlmasi planlanmaktadir. Bunun igin iSKUR
Mudirltgi, Halk Egitim Merkezi Midarliiga, il Kiltir Turizm Midirliigi ve Bartin Belediyesi
aktif rol Gstlenmelidir.
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El Sanatlarinin Turizme Kazandiriimasi
Tel Kirma

Tel kirma sanatinin turizme kazandirilmasi turizm kimliginin olusturulmasi agisindan énem arz
etmektedir. ili ziyaret eden turistlerin il merkezinde gerceklestirilen bu faaliyeti yerinde
izlemeleri ve kendilerinin de bu Uretim faaliyetine katilmalari saglanmalidir. Bélgede Uretilen tel
kirmalarin satis noktalarinda satisa sunulmasi bolgenin turizm etkinliklerine ve turizm gelirlerine
katki saglayacak niteliktedir. Bu sebeple tel kirma Grlin Ureticileri icin turistlerin il ziyareti
sirasinda kullandiklari yollar Gzerinde ve il merkezinde olusturulacak alanlarda satis noktalarinin
olusturulmasi gerekmektedir.

Hali Dokumaciligi

Geleneksel el sanatlarimiz arasinda yer alan hali dokumaciligi il kirsalinda usta ¢irak iliskisiyle
kusaktan kusaga aktarilan ve kiltlrel miras icin belge niteligi tasiyan dnemli unsurlar arasindadir.
Ancak il genelinde bu kiiltir unutulmaya yiiz tutmustur. Bu sebeple Bartin’in turizm kimliginin
olusturulmasinda hali dokuma Urilinleri 6Gnem arz etmektedir. Bartin’in yoresel 6zelliklerini ve
kiltirind yansitan halilarin turizme kazandiriimasi gerekmektedir. Halk Egitim Merkezi ile
yapilacak isbirligi neticesinde ilde yasayan kadinlara yonelik hali dokumaciligi kurslari
yayginlastiriimahdir. Hali dokumaciliginin yayginlagsmasi ile unutulmaya yiiz tutmus geleneksel
bir faaliyet yeniden canlandirilarak il ekonomisine katki saglanacaktir.

Agac Oymacihgi

ile gelen turistlerin bélgeye 6zgii yoresel iriinleri satin alma konusunda olumlu bir egilime sahip
oldugu tespit edilmistir. Bu nedenle yoresel tirlinler yore kiltliriinin tanitilmasi agisindan 6nem
arz etmektedir. Amasra’da ge¢misi 17. ylzyila dayanan agag¢ oymaciligi yapilmaktadir. Ancak bu
Urunlerin turizme kazandirilmasi igin atilan adimlar yetersizdir. Bu sebeple lretici sayisi giin
gectikge azalan bu Urilinlerin turizme kazandirilmasi ve bolgedeki aga¢ oymacisi ustalarina
ekonomik gelir yaratmasi icin dridnlerin  sergilenecegi stantlarin  agilmasina ihtiyag
duyulmaktadir.

Yoresel Yemeklerin Turizme Kazandirilarak Gastronomi Turizminin Canlanmasi

Yoresel yemeklerin gesitliligine karsin bu yemeklerin turizme kazandirilamamasi turizm
acisindan ilin eksikleri arasindadir. ilde potansiyelin altinda restoran bulunmasi yéresel
yemeklerin tanitiminin yapilamamasina sebep olmaktadir. il halki restoran agma konusunda
tesvik edilmeli ve yoresel yemeklerin sunuldugu restoranlarin yayginlastiriimasi saglanmalidir.
Bartin’a ait yoresel yemeklerin bulundugu bir yemek kitabinin basilarak yayginlastiriimasinin
bolgede gastronomi turizminin canlanmasina katki saglayacagl beklenmektedir. Bu sebeple
ildeki kadinlar bir araya getirilerek yoresel yemek kitabi hazirlanmaldir. Son olarak yoresel
yemeklerin turizme kazandirilmasi igin ilin yéresel yemek programlarina katilimi saglanabilir.
GUnlmuzde yoresel yemek programlarina olan ilginin glin gectikge artmasi sebebiyle ilin boyle
bir programa katilmasi konusunda girisimde bulunmak hem yoéresel yemeklerinin hem de
kendisinin tanitimi agisindan etkili olacaktir.
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Rehber Danismanliginin ve Yénlendirici Levha Kullaniminin Yayginlastiriimasi

Bartin’da yeterli sayida rehber olmadigi ve rehber yetistiriimesine yonelik gerekli calismalarin
yapilmadigi tespit edilmistir. Bununla birlikte ile gelen mevcut turist rehberleri ilin tanitimini
beklenen dizeyde yapamamaktadir. Bu sebeple hem mevcut rehberler hem de yetistirilmesi
planlanan rehberler i¢in Gniversitenin isbirligi ile egitimler diizenlenmelidir. Turist rehberligi
yapmak isteyen kisilerin bu egitimlere katihmi kolaylastiriimali ve tiim rehberler icin ortak bir
dilin ortaya ¢ikmasi amaciyla rehber kitapgigi hazirlanarak bolge tanitiminda tim rehberlerin
uzlagmalari saglanmalidir.

il turizmi icin belirlenen bir diger sorun yénlendirici levhalarin yeterli sayida bulunmamasidir.
Turistlerin ilk defa bulunduklari bir alanda yonlendirici tabelalarin bulunmasi kendilerini glivende
hissetmeleri ve gezi programlarini planlanan zaman dahilinde tamamlamalari ve nihayetinde
memnuniyetleri agisindan 6nem arz etmektedir. ili ziyaret eden turistlerin memnuniyet
diizeylerinin artmasi ilden kendi yerlesim yerlerine dondiiklerinde boélgeyle ilgili olumlu referans
vermelerine ve vyeni turistlerin ili ziyareti konusunda gonlli olarak yodnlendirmede
bulunmalarina imkan taniyacaktir. Boylelikle memnun edilen her bir turist Bartin’i yeni turistlerin
ziyaret etmesi igin ¢arpan etkisi yaratilmasina olanak saglayacaktir. Bu sebeple ilde Tirkge ve
yabanci dillerle hazirlanacak yonlendirici levhalarin olusturulmasi gerekmektedir.

Yerel Senliklerin ve Diizenli Turizm Festivallerinin Yapilmasi

Bartin festivaller ve yerel senlikler ile biylk miktarlarda ziyaretgi ¢ekerek 6nemli ekonomik
kazanimlar elde edebilecek kapasitededir. Festivallerin ve yerel senliklerin yapilmasina olanak
taniyacak vyoresel etkinlikler ve yoresel dridnler olmasina karsin bu potansiyelin
degerlendirilememesi ilin tanitimi ve turizm imaji yaratma konusunda eksiklik olarak tespit
edilmistir. ilde yerel senliklerin ve diizenli turizm festivallerinin yapilmasi kiiltiirel degerlerin
sunumuna imkan saglayacaktir. Bartin’da turizm sektoriiniin gelismesi, turizm sezonunun
uzamasl ile yeni gelir kaynaklarinin yaratiimasi, ekonomik faaliyetlerin canlandiriimasi ve
bolgesel bir imajin yaratilmasi icin yerel senliklerin ve dizenli turizm festivallerinin
diizenlenmesine ihtiya¢ duyulmaktadir. Bu sebeple ilde belirlenecek aylar ve donemler icinde
yerel senlikler ve diizenli turizm festivalleri yapilmalidir.

Internet Tanitiminin Artmasi

GUnUmuzde her 3 kisiden 2’sinin turizm amacli seyahat karari vermeden Once gidecegi yere
karar vermek amaciyla bilgi ve gorsellere internet lzerinden ulastigi tahmin edilmektedir.
internet tizerinden bilgiye ulasmanin en kolay yénetimi ise internet arama motorlari ya da turizm
portallaridir. Arastirma sonuglari Bartin’in turizm potansiyelini tanitacak internet tabanh
calismalarin yeterli diizeyde olmadigini gostermistir.

Bartin’in yeterince tanitiminin yapilamamasi sebebiyle bolgeye gelen yerli ve yabanci turist sayisi
potansiyelin altindadir. insanlar seyahat faaliyetlerinden dnce gidecekleri yeri arastirma ve o yer
hakkinda bilgi edinme egilimi icindedir. Bu sebeple il i¢cin kapsamli ve kolay kullanima sahip bir
internet sitesinin kurulmasi gerekmektedir. Bu kapsamda yapilmasi gereken ¢alismalardan birisi
Bartin’in hedef kitle Glkelerin dillerinde yayin yapan, kapsamli bir turizm tanitim internet sitesine
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kavusturulmasidir. Bununla birlikte en yaygin kullanilan arama motorlarina reklamlar verilmesi,
turizm portallarinda ve yaygin olarak kullanilan gesitli internet portallarinda bannerlar yoluyla
tanitim yapilmasi saglanmalidir. Bartin’in turizm potansiyeli hakkinda igeriklerin bulundugu
internet sitesinin kurulmasi ile ili ziyaret etmeyi planlayan yerli ve yabanci turistlerin il ile ilgili
bilgi ve dokiiman temin etme olanaklari artacaktir. Bu sayede yerli ve yabanci turistlerin ziyaret
isteklerinin artmasi beklenmektedir.

Strateji 3: Kurumsal Yapilanma ve Yonetisim

Turizm sektérd Bartin icin maliyeti dusik ve kalkinmayr az bir c¢aba ile saglayabilecek
sektorlerden biridir. Turizmin beklenilen faydayi verebilmesi icin yerel yonetimlere turizm
sektori baglaminda 6nemli roller ve gérevler dismektedir.

Bartin’da turizm faaliyetlerinin canlandiriimasi ve sektorin il ekonomisi igin lokomotif hale
gelmesi yerel aktorlerin isbirligi ile mimkindir. Bu sebeple kurumlar arasi ortak platformlar
kurularak ilin turizm sektoriine yonelik sorunlari ve bunlarin ¢éziimlerine yonelik atilmasi
gerekilen adimlar ve gereken uygulamalar tartisiimalidir. Kurumlarin ortak kararlari neticesinde
turizm eylem planinin ortaya koyulmasi gerekmektedir. Eylem planinin olusturulmasinda iSKUR
Mudirltgi, Halk Egitim Merkezi Miidirligd, il Kiiltir Turizm Mudirligi ve Bartin Belediyesine
onemli roller dismektedir.

Strateji 4: Yeni Yatirimlarin Bolgeye Cekilmesi

Altyapi ve Hizmet Kalitesinin ihtiyaclara Cevap Vermesini ile Yeni Yatirimlarin Bolgeye

Cekilmesi

Bartin kiyr turizmine ek olarak ile gelen turistlere alternatif turizmden yararlanma imkani
sunmaktadir. Bartin alternatif turizm icinde yer alan yatirimlarin son yillarda artis gosterdigi bir
yerlesim merkezidir. Bartin’in bulundugu cografi konum 6zelliklerinden dolayi dogal ve kiiltiirel
turizm cekiciliklerinin zengin olmasi ve ulasim imkanlari bakimindan ulasilabilir olmasi turizm
faaliyetlerinin gelisimine olumlu yénde etkisi olmustur. Ancak Bartin’da yapilan arastirmalar
neticesinde ilin yerli ve yabanci yatirimcilar igin ¢ekim merkezi olmamasi; alt yapi ve hizmet
kalitesinin ihtiyaglara cevap vermemesi; kurumlar arasi iletisim ve koordinasyon eksikligi; yerel
yonetimlerin ilgisizligi ve eglence ve alisveris noktalarinin yetersizligi gibi turizmi olumsuz
etkileyecek sonuglara ulasiimistir. Bu sebeple ilde turizmin gelistiriimesi i¢in bahsi gegen
sorunlarin bertaraf edilmesi zorunludur. Buna ydnelik &nlemlerin alinmasi ile ilde turizm
sektorinin canlanmasi 6ngorilmektedir.

Bartin turizminin gelisiminde il halkin distinceleri yaninda bolgeye gelen ziyaretgilerin gortsi
onemlidir. Ziyaretgilerin taleplerinin belirlenmesi, pazar durumunun tespiti, turistlerin kalis
slresi, hangi turistik Urlnlerini ziyaret etiklerinin bilinmesi yapilacak turizm yatirimlarinin
planlanmasina yardimci olacaktir. Bu sebeple yatirmlar icin boélgeye turist kafileleri getiren
seyahat acentelerinin gorislerinin alinmasi 6nem arz etmektedir.
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Yatirimcilarin Tesvik Edilmesi

Oncelikle turizm bilincinin gelistirilmesi, turizm paydaslarinin arasindaki koordinasyon
eksikliginin giderilmesi ve ilin ileri gelen yatirimcilarina turizm girisimleri agisindan destekler
saglanarak onlarin tesvik edilmesi bu zayifliklarin hizla giderilmesinde atilmasi gereken ilk
adimlardir. Bartin’da potansiyel girisimcilerin destekler konusunda bilgilendirilmesi
gerekmektedir. Bilgilendirme calismalari ISKUR il Mdiirliigi, Ticaret ve Sanayi Odalari, Kalkinma
Ajansi ve Belediye gibi tesvik saglayan aktorler ile isbirligi icinde yapilmalidir. Bahsi gecen
kurumlarin isbirligi ile verilecek egitim ve seminerlerle bilinglendirmenin saglanacagi
disunulmektedir. Turizm sektori icin yapilacak yatirimlarin artmasi egitim ve seminerlerde
genclere ve kadinlara oncelik verilmesi ile saglanabilir. Bu sebeple ilde yasayan gencler ve
kadinlar da bu konuda bilinglendirilmelidir.

Bartin’daki mevcut turizm isletmelerinin ve potansiyel girisimcilerin pek cogunun devletin
girisimci adaylarina sagladigi destek mekanizmalari hakkinda bilgi sahibi olmadigi
distnilmektedir. Turkiye genelinde gerek yeni girisim gerekse mevcut isletme siirecinde turizm
sektoriine saglanan tesvik ve destekler su sekildedir:

¢ KOSGEB kapsaminda saglanan tesvik ve destekler,

e Kalkinma Ajanslari tarafindan saglanan destekler,

e Yatirimlarda devlet yardimlari hakkinda bakanlar kurulu karari kapsaminda saglanan tesvikler,
¢ 2634 sayil turizm tesvik kanunu ile saglanan tesvikler,

* 5084 sayil yatirimlarin ve istihdamin tesviki ile bazi kanunlarda degisiklik yapilmasi hakkinda
kanun kapsaminda eneriji giderleri indirimi,

¢ 1319 sayil Emlak Vergisi Kanununda yer alan muafiyetler,
e Tiirkiye ihracat Kredi Bankasi (EXIMBANK) kredi imkanlari ve
® Yabanci sermaye yatirimlarinin tesvikidir.

ISKUR il Mudiirligd, Ticaret ve Sanayi Odalari, Kalkinma Ajansi ve Bartin Belediyesi’nin isbirligi
ile yayginlastirma calismalarinin yiritilmesi ve yukarida bahsi gecen destek ve tesviklere iliskin
ayrintili bilgilerin potansiyel girisimcilere verilmesi Bartin’da turizmin gelismesi adina énem
tasimaktadir.

Turizm Paydaslari Arasinda Koordinasyonun Saglanmasi

Rekabetci ve strdurulebilir bir turizm ancak kurumlar arasinda kurulacak gicli isbirligi ve ortak
¢alisma kiltira ile saglanabilmektedir. Gegmisten bugiine 6zellikle turizm sektoériinde 6nci
konumunda bulunan il ve ilcelerin gelisme siirecine bakildiginda bu bolgelerde kamu, o6zel
sektor, Universite ve ilgili sivil toplum kuruluslarinin uyum iginde calistiklari goriilmektedir. Ancak
Bartin’da kamu, 6zel sektor, iniversite ve ilgili sivil toplum kuruluslari arasinda turizme yonelik
ortak calisma kiltlrinin yerlesmedigi, isbirliginin bulunmadigl ve koordinasyonun yetersiz
oldugu belirlenmistir. ilde turizme y&nelik arastirmalarin yetersizligi nedeniyle ortak turizm
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stratejisinin belirlenmesinde ve stratejik kararlarin alinmasinda giglikler yasanmakta, Bartin
Olgeginde butlinlesik stratejik planlama yonetimine islerlik kazandirilamamakta ve planlamada
yetki karmasasi yasanmaktadir. Bunun sonucu olarak ilde bugiline kadar turizmin gelistiriimesine
yonelik ortak bir politika olusturulamamis ve bitincil calismalar yaritilememistir. Bu sebeple
turizm paydaslari arasinda isbirligi ve koordinasyon saglanmalidir. ilce genelinde turizm
isletmeleri, yerel yonetimler, Universite ve STK’lar birlikte hareket ederek planlamalar
yapiimalidir. Bu amag dogrultusunda bahsi gecen kurumlarin Ust diizey yetkilileri yil icinde
belirlenen donemlerle dizenli olarak bir araya gelerek ilde turizm sektoriiniin canlanmasina
yonelik yapilabilecek calismalari tartismalidir. Bu toplantilarda dncelikle Bartin’a 6zgl bir turizm
politikasi ve eylem plani hazirlanmasi ve bundan sonraki tim uygulamalarin bu plan
cercevesinde hayata gecirilmesi 6nerilmektedir. Bunun yani sira turizm planlamalari yapilirken il
halkinin dncelikleri ve degerleri bitinlestirilerek halkin katilimi gliglendirilmelidir.

licede Pansiyon ve Butik Otel Yatirimlarinin Desteklenmesi

Bartin’da farkli alanlarda turizm sektérinin gelisme potansiyelinin bulunmasina ragmen bolge
sundugu konaklama imkanlari agisindan yeterli diizeyde gelismemistir. ilde tesislesmenin yeteri
diizeyde olmamasi turistlerin gelmemesine ve gelen turistlerin konaklayamamasina sebep
olmaktadir. ilde faaliyet gdsteren turizm tesislerinin bélgede turizm sektoriiniin gelismesi ile
nicelik yoniinden yetersiz kalacagl tahmin edilmektedir. Bu durum gelir diizeyi yiiksek kisilerin
tatil amacli bu bolgeye yonelmelerini engellemektedir. Bu sebeple gelen turistler ilde beklenen
diizeyde ekonomi yaratamamakta ve ziyaretlerin blylik kismi giintbirlik gerceklestirilmektedir.
Bununla birlikte Bartin’da dntiimizdeki kisa ve orta vadede konaklama egilimlerinin pansiyon ve
butik otellere yonelecegi dislinilmektedir. Bu sebeple pansiyon ve butik otellerin turist sayisi
ile birlikte ginden giline artmasi gerekmektedir. Bu turizm yatirimlarinin il halki tarafindan
gerceklestirilmesi beklenmektedir. Ancak il halkinda bu konuda ge¢mis deneyimlerden
kaynaklanan cekimserlik bulunmaktadir. ilde daha &nce agilan pansiyonlarin yeterli diizeyde
gelir elde edememesi il halkinin bu konuda temkinli davranmasina sebep olmustur. Bu sebeple
il halki pansiyonculuk ve benzeri faaliyetler konusunda tesvik edilmelidir. Gerekli ruhsat ve izinler
konusunda belediye ile Kiiltiir ve Turizm il Miidirligi gereken kolaylig saglamali ve bélgede
yatirimlari destekleyen Kalkinma Ajansi bu konuyu giindemine almalidir.

Turizm Potansiyeli Yiiksek Olan Alanlardaki Altyapi Eksikliklerinin Giderilmesi

Bu arastirma kapsaminda elde edilen veriler Bartin’da turizmin gelismesini engelleyen ciddi
altyapi ve Ustyapi yetersizliklerinin bulundugunu géstermektedir. ilde altyapi hizmetlerinin
yetersiz olusu turizmin gelisimi agisindan olumsuz bir etkendir. Oysa bir bolgeye turist gelisini
dogrudan etkileyen etmenlerin basinda altyapi ve listyapi olanaklari gelmektedir.

Bartin merkezine ulasim ve turizme konu olabilecek bazi mesire yerleri, Amasra ve doga gizelligi
olan diger bolgelere ulasim altyapisi icin yatinm gerekmektedir. Ulasim olanaklarinin
iyilestirilmesinin bolgeye gelen turist sayisinda artis yaratmasi beklenmektedir. Bununla birlikte
ilde yeterli blyulklikte otopark alanlarinin olusturulmasinin glintibirlik ziyaretgilerin sayisini
artirmasi beklenmektedir. Bu sebeple ilde belediye tarafindan otopark alanlari olusturulmasi
gerekmektedir.
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Kamu Kurumu Yatirimlarinin Artmasi

Bartin’in turizm kapasitesi giinden gline artmaktadir. D6rt mevsim turizm potansiyeli olan ilin
geliserek daha cazip hale gelebilmesi icin yeni yatirimlara ihtiya¢ duyulmaktadir. ilde turizm
sektorine yonelik kamu yatirimlar yeterli diizeyde bulunmamaktadir. Bu sebeple kamu
yatirimlarinin il diizeyinde artirilmasi gerekmektedir. Bartin’da turizm sektorinin gelisebilmesi
icin yerel ydnetim ve kamu birimlerinin sorumluluk alanlari gergevesinde altyapi ve Ust yapi gibi
diger yatirimlarini hizlandirmasi gerekliligi ortaya ¢ikmaktadir.

ilde Girisimcilik Kiiltiiriiniin Yayginlastiriimasi

Ozel sektdr yatinimlarinin artirilmasinda girisimciligin 6zendirilmesinin bir gereklilik oldugu
distnilmektedir. Girisimcilik toplumsal ihtiyaglarin saptanmasi, bu ihtiyaglari karsilamaya
yonelik uygun yatirimlarin gerceklestirilmesi ve bunlarin sonucunda istihdam, gelir ve yasam
kalitesinin arttirilmasini sagladigi i¢in kalkinmada 6nemli bir aragtir. Geri kalmis bolgelerde
kalkinmanin saglanabilmesinde diger faktorlerle (Tesvik, kredi gibi) birlikte o bolgenin kendi
dinamiklerinin ortaya ¢ikarilmasi dnemlidir. Bunlarin basinda girisimcilik gelmektedir.

Bartin turizminin gelisimini saglayabilmek ve rekabet gliciini artirmak mevcut isletmelerin
desteklenmesinin yaninda biiyiik élciide yeni girisimlerin yaratiimasina baghdir. ilde otel,
restoran, nitelikli turizm sirketi gibi altyapi aciklari bulunmaktadir. Bunun nedenlerinden birisi
turist sayisinin yeterli diizeyde olmamasina bagli olarak isletme karliliklarinin diisiik olmasi ve
yatirimlarin geri déntsimlerinin olmamasidir. Diger yandan bdlgede tesislesmenin az olmasi
turist sayisinin azalmasina neden olmaktadir. Bu donglu beseri ve fiziki altyapinin
tamamlanmasinin éniinde yavaslatici bir engel olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Bartin girisimcilik potansiyeli yiksek bir bolge olmamakla birlikte girisimciligin 6zendirilmesi
halinde ilde turizme yonelik yeni yatirim girisimlerinin artmasi mimkindir. Yeni girisimlerin
tesvik edilmesinde 6nemli kriterlerden biri girisimcilik ruhunun ve kiltiriiniin gelismesidir. ilde
girisimcilik klturini yayginlastirmak Gizere Ticaret ve Sanayi Odasi ile Esnaf ve Sanatkarlar Odasi
blinyesinde kurumsal yapilarina uygun, sirdirilebilir ve 6zellikle gencler ile kadinlara odaklanan
Girisimciligi Destekleme Merkez Modeli gelistirilmeli ve uygulanmaldir. Bu model ¢cercevesinde
ilde girisimcilik konusunda farkindalik yaratma ve tanitim faaliyetleri ile birlikte potansiyel
girisimcilere egitim ve danismanlik hizmetlerinin sunulmasina yonelik faaliyetler yurittlmelidir.

Girisimciligin ortaya cikabilmesi i¢in farkindalik yaratma, egitim ve danismanlik desteklerine ek
olarak girisimci adaylarina baslangic sermayesi, kredi garantisi ve bilgi kaynaklarina erisim
alanlarinda destek saglanmasi gerekmektedir. Pek g¢ok girisimci ancak bu alanlarda
desteklendiginde fikirlerini yatirrma dénistiirebilmeye cesaret edebilmektedir.

ilde girisimcilerin karsilastiklari baslica sorunlar girisimcilik ve is konusunda bilgi ve deneyim
eksikligi ile sermaye yetersizligi olarak tespit edilmistir. Bu sebeple KOSGEB Hizmet Merkez
Madarlaga ile yapilacak ishirligi sayesinde ilde girisimcilik egitimlerinin yayginlastiriimasi ve
girisimcilige destek verilmesi gerekmektedir.
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Finansman Kaynaklarinin Yetersizliginin Giderilmesi

Bir bolgede turizm sektoriinlin gelisememesinin 6nlindeki en dnemli engellerden birisi o bolgeye
yatinm yapmak icin gerekli finansman kaynaklarinin saglanamamasidir. Bartin’da turizm
sektoriiniin beklenen diizeyde gelisememis olmasinin nedenlerinden birisi bu durumdur. ilde
yapilan anket calismasi ve GZFT toplantisi bdlge halkinin turizm sektoérinin gelismesini
destekledigini ve bolgede gerceklestirilecek yatirimlar neticesinde artacak yerli ve yabanci turist
sayisindan memnun olacagini ortaya koymaktadir. Ancak iki temel neden sebebiyle yerel halk
ilde turizme yo6nelik etkili yatirnmlar yapamamaktadir. Bunlardan ilki devlet tarafindan saglanan
hibe ve tesviklerin Bartin’a goreceli olarak daha az ulasmasidir. Buna bagli olarak bdlgede turizm
sektorinin gelismeye olan ihtiyaci yeterli diizeyde degerlendiriimemekte ve bu yonde ilin
ihtiyaci olan finansal destek saglanmamaktadir. Yerli halkin turizm sekt6ériine yatirnm yapmak
istemesine ragmen finansal kaynak sikintisi gekmesinin diger nedeni ise 6z sermaye eksikligidir.
Bartin’da su ana kadar kurulan ve faaliyette olan turizme yoénelik isletmelere bakildiginda
bunlarin orta seviyeye hitap eden ve diisiik maliyetle yapilmis isletmeler oldugu goriilmektedir.
Yerel halkin finansal destek olmadan yiliksek maliyetli bir yatirim icin harekete gecememesi
bolgede turizm sektoriinin gelismesini engellemektedir. Bu sebeple ilde yapilmasi planlanan
yatirimlar icin finansal kaynak desteginin saglanmasi gerekmektedir.

Strateji 5: Turizm Farkindaligi Olusturma
il Halkinda Turizm Farkindaliginin Olusmasinin Saglanmasi

Bartin’da turizm vyerel ekonominin canli tutulmasinda ve siirdirilebilir kalkinmanin
saglanmasinda 6nemli bir ara¢ olarak gorilmektedir. Bu sebeple ilde strdirdlebilir turizm
farkindaliginin olusmasi ve turizm sektoriiniin bu yénde canlandirilmasi sektériin gelismesi
acisindan 6nem arz etmektedir.

Bartin’a gelen turistlerin biyik bir kismi diinyada gelismeye baslayan yeni turizm yaklagiminda
oldugu gibi temiz bir cevre, sakin bir doga, korunan dogal, tarihi ve kiltlrel yapilar, kaliteli hizmet
ve nitelikli tesisler tercih etmektedir. ilde bu yeni turizm anlayisina uygun diizenlemeler ve
planlamalar yapildigi takdirde turizm sektoérinin daha fazla gelisecegi aciktir. Ancak gelen
turistlerin ve yerel halkin gorisleri dikkate alinmadiginda, turizmdeki yeni yaklasimlara ayak
uydurulamadiginda ve bolgeyi c¢ekici kilan turistik degerler verimli, etkin ve planh
kullanilmadiginda Bartin’da turizm sekt6riinin sorunlar yasayacagi dngoérilmektedir.

Bolgede yapilan arastirmalar il halkinin turizm konusunda yeterince bilgi sahibi olmadigini ortaya
koymustur. il halki bélgede gerceklestirilecek turizm faaliyetleri konusunda g¢ekimser
kalmaktadir. Bu durum halk iginde turizm bilincinin olusmadigini géstermektedir. Bu sebeple il
halkinda turizm farkindaliginin olusmasi saglanmalidir.

il Halkina Turizm Dedgerlerine iliskin EGitim Verilmesi
Yerel halk turizmden en fazla etkilenecek kesimdir. Bu nedenle yerel halkin turizmin ne oldugunu
kavramasi, turizmin yol agacagi etkiler konusunda 6nceden bilgilendirilmesi ve turizm gelisimini

kabul etmis olmasi bir turizm prensibidir. Turizmden gelir saglayacak bolge halkinin sahip olunan
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dogal ve kiltlrel zenginliklerin bilincine varmasi ve bunlari koruyarak kendisine ve gelecek
nesillere fayda saglayacagini kavramasi gerekmektedir. Bu sebeple yerel halka ilin sahip oldugu
turizm degerlerine iliskin egitimler verilmeli ve ayni zamanda yerel halkta bu kaynak degerlerine
yonelik koruma konusunda farkindaligin saglanmasina 6zen goésterilmelidir. ilde faaliyet
gosteren ilgili kuruluslar, STK’lar, yerel yonetimler ve egitim kurumlari isbirligi icinde yerel halka
turizm ve cesitleri, 6nemi, yontemleri, faydalari gibi konularda egitim, kurs ve bilgilendirme
toplantilar dizenlenmelidir. Yerel halkta farkindaligin saglanmasi turizmin sirdarilebilirligi
bakimindan 6nem arz etmektedir.

ilge Halki Tarafindan Turizmin Desteklenmesi

Bir bolgede turizmin gelisimi o bdlge halkinin turizme bakis agisi ile yakindan ilgilidir. Rekabetgi
ve surdirdlebilir bir turizm sektori olusturulabilmesi icin 6ncelikle il halki tarafindan turizmin
desteklenmesi saglanmahdir. Eger il halkinin turizm algisi olumlu ise turistlerle iliski icinde
olmaya gonilli olmakla birlikte turizmin gelismesine de katki saglayacaktir. Turizm planlamasi
yapilirken il halkinin fikri alinmali ve destegi saglanmalidir. Turizm isletmeleri ne kadar iyi ve
kaliteli hizmet sunarlarsa sunsunlar veya devlet turistlere ne kadar kolaylik saglarsa saglasin
turizmin gerceklestirildigi yerde turistlerle iliskide bulunabilecek bdlge halkinin yardimi ve
olumlu tutumlari saglanamazsa turizm cabalari basarisizliga ugrayacaktir. Bu sebeple turizmin il
halki tarafindan desteklenmesi amaciyla turizme yonelik ilgili kurumlar tarafindan
gerceklestirilecek turizm konulu toplantilara bolge halkinin da davet edilmesi gerekmektedir.

Isletme Sahiplerinin ve Calisanlarinin Bilingclendirilmesi

ilde turizm sektériine ydnelik hizmet veren isletme sahipleri ve calisanlar turistlere yaklasim
konusunda bilin¢lendirilmelidir. S6z konusu bilinglendirme c¢alismalari kapsaminda isletme
sahipleri ve calisanlari Halk Egitim Merkezi ile yapilacak isbirligi ile kisa stireli egitimlere
katilmaldir. Bu sayede bolgede hizmet kalitesi konusundaki bilincin gelistirilmesiyle talep
yaratilmasi saglanacaktir.
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Ekler

Ek 1: Turizm isletmeleri Anketi

BARTIN’DA KAYIT DISI iSTIHDAMA KAYITSIZ KALMAYALIM PROJESI
TURIZM iSLETMELERi ANKET FORMU
ANKETOR iSMi:
ANKET TARIHi:
ANKET NO: (Lutfen bos birakin. Koordinatér tarafindan doldurulacaktir)

Liitfen agsagidaki tabloda istenilen bilgileri eksiksiz olarak doldurunuz.

isletmenin Tam Adi

Gorisiilen Kisinin Adi/Soyadi

Goriisiilen  Kisinin  isletmedeki

Gorevi

Goriigiilen Kiginin Telefon Numarasi

1. isletmeniz kag yildir faaliyet gosteriyor?
[ ]o-5 [ ]e-10 [ ]11-20 [ ]21-50 [ ]51 ve usti
2. isletmenizin faaliyet alani nedir?
[ ] seyahat [ ]Konaklama [ ] Ulastirma [ | Yeme-icme [ ] Eglence-dinlence [ ]
Aligveris
3. isletmenizin hukuki yapisi nedir?
[ ] sahis Sirketi [ ] Limited Sirket [ _] Anonim Sirket [ _]Diger
4. lsletmenizin ¢alisan sayisi nedir?
[ Jo [ ]1-9 [ ]10-49 [ ]50-99 [ ]100-249 [ ]250 ve uizeri
5. lsletmenizde yabanci dil bilen personel sayisi kagtir?
[ o [ ]1-5 [ ]e-10 [ ]11 ve tzeri

isletmenizde yabanci dil bilen personel “VAR” ise 6. Soruyu cevaplayiniz. ”YOK” ise 7. Sorudan

devam ediniz.

6. lsletme ¢alisanlari hangi yabanci dilleri bilmektedir?

[ Jingilizce [ ]Almanca [ JRusca [ JFransizca [ _]Diger

7. isletmenizde internet baglantisi var mi?

[ Jvar [ Jvok

8. lsletmenizin internet sitesi var mi?
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[ Jvar [ Jvok
9. isletmenizin internet sitesi hangi dillerde?

[ ] Turkee [ ] ingilizce [ ]Almanca [ _]Rusca [ ]Fransizca [ ] Diger
10. isletmenizde kag adet bilgisayar bulunmaktadir?

[]Jo [ ]1-10 [ ]11-20 [ ]21-30 [ ]31 ve st
11. lisletmeniz asagidaki belgelerden hangilerine sahiptir?

[ ] Turizm isletme Belgesi

[ ] Turizm Yatinm Belgesi

|:| Yatirim Tesvik Belgesi

[ ] Marka Tescil Belgesi

[ ]150 22.000 Uluslararasi Gida Giivenligi Yonetim Sistemi Belgesi

[ ]150 9001 Kalite Yonetim Sistemi Belgesi

[ ] TS18001 is Saglig ve is Giivenligi Yonetim Sistemi

|:| ISO10002 Musteri Memnuniyeti Yonetim Sistemi

[ ] TSE Hizmet Yeterlilik Belgesi

[ ] Diger

12. isletmenizin tanitimini nasil yapiyorsunuz?

[ ] Basili brosiir, e-brosiir [ ] Tanitim filmi

|:| Yerel televizyon reklamlari |:| Ulusal televizyon reklamlari

|:| Yerel gazete ilanlari |:| Ulusal gazete ilanlari

[ ] internet tizerinden reklamlar [ ] Elilanlar

[ ] sosyal medya reklamlari [ ] Yayinlanan turizm rehberleri
[ ] Basili ve internet dergilerindeki gezi yazilari [ ] Fuar katimlari

[] Diger

DEIIITINIZ) . ettt et st st e ettt e e etestesbe st see e banbenseransens

13. 2015 yilinda hizmet verdiginiz yerli turist sayisi kactir?

(Lutfen

[Jo [J1-100 [ ]101-250 [ ]251-500 [ ]501-750 [ ]751-1000 [ ]

1001 st

14. 2015 yilinda hizmet verdiginiz yabanci turist sayisi kagtir?

[Jo [J1-100 [ ]J101-25s0 [ ]251-500 [ ]501-750 [ ]751-1000 [ ]

1001 Gsti

15. Son 5 yil icinde turizm sektoriine yonelik yatiriminiz oldu mu?

|:| Evet |:|Hay|r
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Cevabiniz “EVET” ise 16. ve 17. Soruyu yanitlayiniz. Cevabiniz “HAYIR” ise 18. Sorudan devam

ediniz.
16. Son 5 yil icinde turizm sektoriine yonelik yaptiginiz yatirim tutar kag TL dir?
[ ]10.000 TL'den az [ ]10.000 TL - 24.999 TL
[ ]25.000 TL - 49.999 TL [ ]50.000 TL-99.999 TL
[ ]100.000 TL-249.999 TL  [_] 250.000 TL iizeri
17. Son 5 yil igcinde turizm sektoriine yonelik yaptiginiz yatirnmin sonuglari nasil oldu?
|:| Bekledigimden iyi sonug aldim.
|:| Bekledigim sonucu aldim.
[ ] Bekledigim sonucu tam alamadim fakat yarari oldu.
[ ] Bekledigim sonucu alamadim, 6lii yatirim oldu.
18. Turizm sektoriine dair 6niimiizdeki 5 yila déniik yatirrm planiniz var mi?

|:| Evet |:| Hayir

Cevabiniz “EVET” ise 19. Soruyu yanitlayiniz. Cevabiniz “HAYIR” ise 20. Sorudan devam ediniz.

19. Yatirim planinizin toplam tutan kag liradir?
[ ]10.000 TL'den az [ ]10.000 TL - 24.999 TL
[ ]25.000 TL - 49.999 TL [ ]50.000 TL-99.999 TL
[ ]1100.000 TL-249.999 TL  [_] 250.000 TL iizeri
20. isletmenizin turizm sektoriinde elde ettigi gelirin yillara gore degisimini nasil
degerlendiriyorsunuz? Liitfen son 5 yili diisiinerek yanitlayiniz.
[ ] Her gecen yil artti. [ ] Her gecen yil azald. [ ] sabit kaldi.
21. Turizm sektoriine hizmet veren bir isletme olarak yasadiginiz en 6nemli sorun nedir?

(Yalnizca tek secenek isaretlenecektir)

[ ] Nitelikli insan kaynaginda eksiklik [ ] Ortin/hizmet kalitesinin yetersizligi
[ ] Turizme yonelik finansal desteklerin yetersizligi []  Orun/hizmetlerin  tanitiminda
yetersizlik

[ ] Altyapi/ustyapi hizmetlerinin yetersizligi [ ] sermaye yetersizligi

22. Bartinilinin turizm potansiyelini nasil degerlendiriyorsunuz?

[ ] Yiiksek [ ]Jorta [ ] Dusiik
23. Bartin’da son 10 yil igcinde turizmin gelisimini nasil degerlendiriyorsunuz?
[ ] Gerileme oldu. [ ] sabit kald. [ ]ilerleme oldu.
24. Bartin’da sizce turizmin gelismesini olumsuz etkileyebilecek en 6nemli faktér nedir?

(Yalnizca tek secenek isaretlenecektir)

|:| Altyapi/ustyapi yetersizligi |:| Nitelikli insan kaynagi eksikligi
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[ ] Alternatif turizm potansiyelinin yeterince degerlendirilememesi
[ ] Turizm degerlerinin yeterince tanitilamamasi [ ] Yatinmlar igin gerekli finansmanin
bulunamamasi
|:| Yerel halkin turistlere karsi hosgoriili olmamasi |:| Kurumlar arasinda isbirliginin yetersiz
olmasi

25. ilin turizmde markalasma degerini arttirmak igin asagidakilerden hangisi 6ncelikli

olarak yapilmalidir? (Yalnizca tek secenek isaretlenecektir)

|:| ilin ulusal ve uluslararasi diizeyde tanitimi yapilmal

|:| Nitelikli insan kaynagi sorununa ¢éziimler retilmeli

[ ] sektori gelistirmeye yonelik mali destekler arttiriimali

[ ] Yerel halk turizmin 6nemi konusunda bilinglendirilmeli

[ ] ildeki turizm isletmelerinin kapasiteleri gelistirilmeli

[ ] Kurumlar arast isbirligi artiriimali

|:| Turizmin gesitlendirilmesine yonelik calismalar hizlandiriimali
[ ] Turizmde 6rgiitlenme desteklenmeli

|:| Altyapi ve Ustyapi giiclendirilmeli

26. Sizce hangi gruba hitap etmek il turizminde 6ncelikli olmali? (Yalnizca tek secenek

isaretlenecektir)

[ ] Yerli turist [ ] Yabanci turist
27. Sizce asagidaki gelir gruplarindan hangisine hitap etmek il turizminde éncelikli olmali?

(Yalnizca tek secenek isaretlenecektir)

[ ] pusuk gelir grubu [ ] orta gelir grubu [ ] Ust gelir grubu

28. Sizce asagidaki turizm tiirlerinden hangileri Bartin ilinde gelistirilebilir?

Turizm Turleri Evet Hayir

Doga sporlari turizmi (Doga ylrlyisd, bisiklet vb.)

Yayla turizmi

Saglik ve termal turizmi

Akarsu turizmi (Rafting vb.)

Av turizmi

Kus gozlemciligi turizmi

inang turizmi

is/kongre turizmi

Sualti dalis turizmi

Yat turizmi
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Golf turizmi

Kis sporlari turizmi (Kayak vb.)

Koy turizmi

Tarim turizmi

Ciftlik turizmi

Genglik turizmi (Kamp vb.)

Magara turizmi

Hava sporlari turizmi (Yamag parasliti vb.)

Festival turizmi

Yeme- igme turizmi

Arkeoloji turizmi
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